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Lasdirectivasdelos centros
zonales del Instituto Colom-
biano de Bienestar Familiar
con sede en el departamento
del Magdalena, realizaron
unamesa ptiblicaconelfinde
fortalecer los programas que
se desarrollan en esta regién
del pafs.

La mesa puiblica tuvo como
propésito fundamental so-
cializar a la comunidad, las
fortalezas y debilidades de
cadaunadelosprogramas que
forman partedel portafoliode
servicio de protecci6n.

En esta actividad participé
el personal de los centros
zonales de la capital del Mag-
dalenay el municipio de Fun-
dacién, en el marco de la Ley
489 de 1998 en sus articulos
32,33y34.

Esta iniciativa busca desa-
rrollar una serie de eventos y
acciones tendientesaposicio-
nar el tema, sobre la gestién
que desarrolla la entidad en
la atencién de los nifios, ado-
lescentes y familias.

Enlaactividad participaron
usuarios, operadores de los
programas de proteccién,
agentes del Sistema Nacional
de Bienestar Familiar y ciu-
dadania en general, quienes
expusieron sus inquietudes
y sugerencias.

“La jornada permitié co-
nocer el concepto de los
participantes y dar a conocer

EN EL MAGDALENA

B@enestar Familiar realiza mesa
publica para fortalecer programas

EN LA ACTIVIDAD participaron usuarios, operadores de los programas de proteccién, agentes del Sistema Nacional

de Bienestar Familiar y ciudadania en general, quienes expusieron sus inquietudes y sugerencias.

todos los procedimiento que
el proceso requiere para la
protecciényrestablecimiento
dederechosdelosnifios, nifias
yadolescentes’, dijounvocero
del Bienestar Familiar.

De igual forma a través del
centro zonal Santa Ana se
realizé la mesa piblica de
los programas de Primera
Infancia y Bienestarina que
seejecutan en el municipio de
SanZen6nvigencia 2014, que
contd con la participacién de
las autoridades municipales,
padres, usuarios, agentes
educativos, lideres comunales
y veedores de los programas.

Eneltranscurso del evento,
se promocion6 a través de
degustaciones, las diferentes
preparaciones que serealizan
con la Bienestarina, dando
a conocer de esta forma las
diversas recetas preparadas
con el producto y los meniis
establecidos en las minutas
institucionales, que consu-
menlosnifios ynifias usuarias
de los servicios.

Los estudiantes
de la Escuela In-
ternacional de
Administracion
y Marketing de
la Universidad
Sergio Arboleda,
seccional Santa
Marta, recibieron
en dias pasados
la visita Luis Vi-
ves de Prada.

La Escuela Internacional de
Administraciény Marketing de
laUniversidad Sergio Arboleda,
seccional Santa Marta, organi-
z6,endfaspasados,unajornada
de dos conferencias, que abar-
caron teméticas de innovacién,
modelos einternacionalizacién
de negocios.

Las jornadas estuvieron a
cargo del doctor Luis Vives
de Prada, Profesor titular del
Departamento de Direccién
General y Estrategia de ESADE
Barcelona, Espafia; Ph.D. in

1 del IESE

LUIS VIVES DE PRADA, Profesor titular del Departamento de Direccién General y Estra-

tegia de ESADE Barcelona, Espana

EN LA SERGIO ARBOLEDA

Conferencias de innovacion e
internacionalizacion de negocios

cionalizaciénde organizaciones
y, ademas, ejemplificé algunos
del

School; Bachelor in

de negocio con éxito

Administration, de la Univer-
sidad de Navarra y Doctor en
Direccién de Empresas de la
Universidad de Navarra.

A través de las conferencias:
“Modelos de negocio e inno-
vacién: claves para redisefiar
tu modelo de negocio” e “In-
ternacionalizacién: 10 claves
para gestionar la expansién
internacional con éxito”, el doc-
tor Luis Vives analizé algunos
avances, innovacién e interna-

y ibilidad de su marca.

En medio de su discurso, el
doctor Luis Vives de Prada, ex-
presé que los estrategas deben
veral producto como lasolucién
a una necesidad del cliente
frente a cualquier situacién.
Esta solucién es la que permite
que el producto tome valor y le
de fuerza a la marca.

“Los nuevos modelos de
negocio llevan al producto a
ser necesario en la vida de las
personas. Cuando esto pasa,

S

se crean modelos de negocio”.

cuandola compaiif:
sedejadepensarenel producto
para pensar en la solucién, lo
realmente importante de un
producto”, sostuvo el doctor
Luis Vives.

Asimismo, el doctor Vives ex-
presé que “Uno de los modelos
de negocio que estdde modaes
“orquestar”. Este método con-
siste en ayudar a que terceros
sobresalgany creen valoratra-
vés de una otra marca”. De igual
manera, el doctor Vives afirmé
que “Las emociones mueven el
mundo, lo emocionallogra cap-
turar mercado y a partir de alli

De esta manera ratifican una
vez més, a través de la confor-
macién de estos espacios, su
compromiso con la formacién
de profesionales idéneos y
capacitados en temas de inter-
nacionalizacién, estrategia de
mercadoymodelosdenegocios
exitosos.

El propésito de las conferen-
cias fue analizar los avances en
cuanto a los modelos, innova-
ciény expansioén que requieren
losnegocios paraalcanzar éxito

SERAN EL 6 Y 7 DE SEPTIEMBRE

Designadas comisiones
escrutadoras para las

elecciones ¢

Durante la tltima sesién
del Comité Directivo de la
Federacién Nacional de Ca-
feteros se nombraron las
comisiones escrutadoras en
losdiferentes departamentos
cafeteros, cuya funciénserala
de constatar y consolidar los

eteras

tro deincidencias durante las
jornadas electorales del 6 y 7
de septiembre de 2014 y del
procedimiento de escrutinios.

Todo esto con’el fin de
entregar de manera rapida
informacién que permita a
la Federacién Nacional de

resultados de las
cafeteras 2014, las cuales se
llevaran a cabo los préximos
6y 7 de septiembre.

Las comisiones de escru-
tinios se reunirdn en sesion
publica en las sedes de cada
uno delos 15 Comités Depar-
tamentales a partir del lunes
8 de septiembre con el fin de
consolidarlosresultadoselec-
toralesy declararelresultado
final de las elecciones en cada
Departamento.

Cada Comisién de Escru-
tinios departamental estd
compuesta por tres miem-
bros, que no pertenecen al
sector cafetero y que son
reconocidos por su probidad
e independencia en la regién.

Dentro de las personas que
aceptaronestaimportantede-
signaciénseincluyenrectores
y académicos de diferentes
universidades, lideres de
otros gremios, profesionales
g A

e inter de pro-
ductos o marca.

Con el propésito de fortalecer
de las capacidades estratégicas,
de articulacién y de gestion de
la Comisién Regional de Com-
petitividad e Innovacién del
Departamento, la Cdmara de
Comercio de Santa Marta para el
Magdalena suscribi6 un acuerdo
con la Universidad ‘Jorge Tadeo
Lozano' de Bogota.

Asimismo se pretende fortale-
cerlaarticulacién delos sectores

PARA FORTALECER COMPETITIVIDAD
Camara de Comercio firma
acuerdo con Universidad

‘Jorge Tadeo Lozano’

El presidente ejecutivo de laCamara de Comercio de Santa
Marta, César Riascos Nogueray el doctor Leonardo Pineda
Serna, lider del Grupo de Investigacién de la Universidad

‘Jorge Tadeo Lozano’

pliblico, privado y académico
con el fin de fomentar la com-
petitividad, el fortalecimiento y
el desarrollo empresarial a nivel
regional, conforme a las etapas
del proceso de articulacién, de
igual forma se busca mejorar la
capacidad de gestién y liderazgo
dela Comisién Regional de Com-
petitividad para el desarrollo de
las apuestas productivas del De-
partamentoy generar desarrollo
socio econémico.

Cabe sefialar, que la capacida-
des en articulacion se deriva de
las habilidades que permiten a
la Comisién Regional de Compe-
titividad del Magdalena avanzar
en aspectos determinantes para
fomentar la competitividad re-
gional, superar fallas de coordi-
nacién y promover el desarrollo
de los sectores potenciales de la

economfa regional a partir de la
construccién de acuerdos, con-
sensosy del trabajo en equipo de
instituciones piblicasy privadas,
mediante la aplicacién de las
etapas definidas para el proceso
de articulacién.

En ese sentido y con el fin de
exponerlasmetodologiasatener
encuentaeneldesarrollodeeste
acuerdo, seadelanté unareunion
de los miembros del Comité Eje-
cutivo de la Comisién Regional
de Competitividad e Innovacién
del Magdalena, cuya Secretarfa
TécnicaesejercidaporlaCamara
de Comercio de Santa Marta, con
eldoctor Leonardo Pineda Serna,
lider del Grupo de Investigacién
de la Universidad ‘Jorge Tadeo
Lozano'y quien tendrd asucargo
el desarrollo de una parte del
proyecto en calidad de consultor.
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P es, miembros
de la iglesia y otros lideres
locales.

MOE EN LAS
ELECCIONES
La Misién de Observacién
Electoral, MOE, realizara un
imi alc imi

Cafeteros r opor-
tunamente ante hechos que
atenten contra la transparen-
cia de la jornada.

Al mismo tiempo, la MOE
elaborara, después de las
jornadas electorales, reco-
mendaciones generalessobre
el proceso electoral y los
procedimientos observados
a la Federacién Nacional de
Cafeteros con el fin de entre-
gar insumos que le permitan
mejorar los comicios gremia-
les més importantes del pais.

Uno de los requisitos nece-
sarios para la realizacion de
cualquier proceso de observa-
ciénes quealgunodelosacto-
resqueinterviene duranteun
proceso electoral le solicite a
laMOE su participacién como
observadora independiente.
En ese sentido, la MOE fue
invitada a participar en las
elecciones Cafeteras directa-
mente por la Gerencia Dele-
gada para las Elecciones, rol
creado exclusivamente para
lacoordinacién general delos
comicios cafeteros.

Estainstanciaeslaencarga-
dade facilitaralaMOE tantola
informacién necesariaparala -
observacién como los aspec-
tos logisticos que implican el
despli de observadores

delosprocedimientosy regis-

en todo el pais.
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DENTRO DE LAS PERSONAS que estaran en la comisién
deescrutinios, se encuentran rectoresy maestros de univer-
sidades, lideres de gremiosy profesionalesindependientes.



