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Medio: Portal P&M - www.revistapym.com.co \
Universo de votacidn: 4.290 votantes

Total de votos: 26.489

Fecha de votacion: 27 de octubre al 4 de noviembre de 2016
Categorias de votaddn: 10

Menciones espedales: 2

Auditoria: KPMG Advisory Services S.A.S.

a I.:thi%n:pmmn 0 a la final y competir arduamente para
lograr el primer lugar es el deseo de todo deportista. El empe

no, el esfuerzo y el tesdon que le imprime a su entrenamiento
diario y con el correr de los anos son prueba de que en cual-
quier justa lo importante es competir y demostrar la garra y el
talante de ganador. Aqui registramos los finalistas del Top 10
P&M 2016. A todos ellos, felicitaciones!

Y suerte a los ganadores cuyos nombres se conoceran en la
gala del mes de febrero que la revista P&M organiza en home

naje a quienes pisan, cada afho, la alfombra roja de la publici

dad y el mercadeo en Colombia. Los votos de la comunidad
registrados en P&M.com.co y con la auditoria de KPMG confir

man que son lo mas destacado del ano anterior.

De acuerdo con los criterios de notoriedad, innovacion y crea-
tividad, la revista P&M postula a quienes juzga merecedores
de un reconocimiento en razon a su sobresaliente gestion o
a sus realizaciones en las categorias de Agencia, Agencia de
medios, Agencia promo & activacion, Accion promo & activa
cién, Anunciante, Campana, Estrategia digital, Produccion au-
diovisual, Profesional de mercadeo y Uso creativo de medios

Dos menciones especiales se institucionalizaron a partir de
este ano: profesor de mercadeo y profesor de publicidad. El
mercado laboral colombiano ex 5, un alto des
empeno profesional por la repercusion de trabajo en la
sociedad y la realidad econdmica del pais. Este desempeno se
sustenta en una solida formacion humanistica y en los cono-
cimientos propios de la profesion acorde
cambios que se viven. Detras de es C
profesores que a diaric velan en el aula por mostrar a sus es
tudiantes los v,
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“Porque hacemos honor a la naturaleza y
a la esencia del Top 10 P&M, que es la opi-
nién de la gente de la industria: anundian-
tes, marketeros, publicistas y estudiantes.
La gente ve y reconoce una cantidad de
valores y virtudes en McCann que ame-
ritan ese reconocimiento. La gente lo ha
visto reflejado en noticias, premios, nue-
vOs negocios, innovacion, en loque dicen
los que estdn en McCann, los que salen,
los que quieren entrar, los que entran y
lo que se vive dentro de la compania y
como enfrenta sus retos. Todo ese tipo
de cosas ayuda a formar un criterio en la
gente decisora”.

ALVARO JOSE FUENTES
Presidente,
McCann Colombia
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“No soy yo quien decide eso, pero si la
gente afuera ve lo que nosotros vemos,
entonces podemos hablar de que pone-
mos la estrategia en el centro; el éxito de
nuestros clientes es nuestro y para eso
usamos creatividad y tecnologia. Si la
gente lee eso, gracias al trabajo que esta-
mos hadiendo, lo mas seguro es que sali-
mos bien, asi que dejemos que la gente
sea quien elija”.

MARCELO ARANGO
Vicepresidente de
planeacion estratégica,
Sancho BBDO

“Hay tres razones fundamentales este
ano. La primera es que fuimos la agencia
colombiana mas premiada durante 2016
y eso habla bien de la creatividad; en se-
gundo lugar, tenemos la reconversion
digital que hemos hecho de manera ace-
lerada y la tercera es nuestro crecimiento
sostenido en los ultimos cinco anos que
equivale al 9%".

JUAN PABLO ROCHA
Presidente,
J. Walter Thompson




“Porque Starcom es una agencia que se
ha preocupado por innovar constante-
mente, por trazarse metas y retos e ir mas
alla. En el dltimo afio, hemos potenciado
nuestra aplicacion en tecnologia, digita-
les y de vanguardia, Creo que el hecho de
tener hermanos y alianzas sélidas nos ha
hecho mas fuertes ain. Esta es una gran
fortaleza que se evidencia sobre todo en
el ultimo ano”

MILENA SABOGAL
Vicepresidente de
data analytics, Starcom

“Porque Havas Group es una compania
dinamica que se ha transformado de ma-
nera acelerada en el Gltimo tiempo para
ofrecer lo mejor en creatividad, medios,
digital, innovacion y tecnologia. Hoy, la
nominada es Havas Media, una marca
que ha demostrado que las relaciones
con los clientes, colegas y medios se pue-
den mantener por muchos anos con un
didlogo abierto, con la disposicion de
innovar. Pasamos de planificar medios a
gestionar audiencias, siempre con una
orientacion a los resultados del negocio
de nuestros clientes”.

IGNACIO IGLESIAS
CEO, Havas Media Group Colombia
& Central Latam

“La industria tiene esa respuesta basada
en la reputacion que ha construido. So-
bre todo por la esencia del premio. No
sotros solamente hacemos bien lo que
sabemos hacer”.

JUAN FERNANDO NINO
CEO, OMD Colombia
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“De manera consistente, hemos roto los
esquemas tradicionales y creado nuevas
maneras de hacer las cosas en el mer-
cadeo; este ano lo evidencia. Nuestro
trabajo se ha destacado por estar un
paso adelante en cuanto a la tecnologia,
el impacto y los proyectos que no solo
tenemos en el pais sino en el extranjero.
Somos muy consistentes en ser la mejor
agencia no solo durante un ano, sino
que mantenemos los estandares con el
tiempo”.

RICARDO LEYVA
Fundador y director ejecutivo,
Sistole
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“Hemos hecho un gran trabajo en 14
anos como agencia independiente, to-
talmente colombiana, sin apoyo de redes
o grandes grupos publicitarios interna-
cionales. Aun asi, hemos tenido un gran
porcentaje de clientes multinacionales
en nuestro portafolio, lo cual implica un
esfuerzo y un valor agregado frente a la
competencia. Nuestra fortaleza radica
en que sabemos leer las necesidades del
cliente y hoy es necesario trabajar bajo
este paradigma y no solo hacer entender
al diente mi propuesta’.

ALVARO POTES
CEO, On Brand
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“Por la orientacién hacia la innovacion
que logre una total experiencia en los
consumidores y demas personas que tie-
nen contacto con la marca”.

JUAN CARLOS CONTRERAS
Presidente, Glue
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Campamento Jet (Chocolatina Jet)
Agencia: Glue Colombia

“Esta campana debe ganar por varias ra-
zones. La primera y la mds importante es
que después de tantos anos de historia
del Album Jet, por fin las laminas se vol-
vieron realidad. Este es el punto mas inte-
resante en cuanto al enfoque estratégico
y creativo de la campana. Lo otro es que
se convirtié en un reality de 10 capitulos
que los nifos pudieron ver por internet
y ademds el campamento lleva dos edi-
ciones y el préximo ano va para la terce-

ra; esto lo vuelve mas fuerte como idea.

Cuando las ideas se vuelven activos de la
marca es porque reailmente son fuertes”.

RENE BAQUERO
Vicepresidente creativo, Glue Colombia
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Keep Walking Colombia con
Spencer Tunick (Johnnie Walker)
Agencia: Catapulta

“Porque con nuestra campana, demos-
tramos la importancia de hablar desde
el contenido y de reivindicar el relato de
historias humanas; pusimos de manifies-
to que las marcas que hablan desde sus
valores -y no desde la promocién de sus
productos- pueden producir resultados
extraordinarios, y fuimos capaces de
comprender que las ideas son liquidas y
pueden convivir en multiples formatos.
No hicimos una campana, hicimos una
metafora; la metafora del progreso que
demostro que si los uniformes y los rotu-
los nos dividieron en el pasado, ha llega-
do el momento de quitarlos y la puesta
en escena de esa metéafora es una expe-
riencia’.

DANIEL SAMPER OSPINA
Director, Productora Semana

Sunset Corona (Corona Extra)
Agencia: TXT Agencia Transmedia
“Porque este proyecto combina dos cosas
que, para mi, son el futuro del mercadeo:
la experiencia y la expansion de la comu-
nicacion digital. Asi, estas dos herramien-
tas unidas han llevado este proyecto a ser
muy exitoso, primeroy a hacerse merece-
dor de estudio, pues lo que hicimos aqui
fue transmitir unas experiencias que se
comparten en las redes de manera orga-
nica y ahi radica todo lo conversable, que
para nosotros es una filosofia®.

ALEJANDRO TOULEMONDE
Presidente, TXT Agencia Transmedia
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*Porque hemos logrado centrar la aten-
cion de los consumidores en otras unida-
des de negocio, distintas a los productos
tradicionales, a partir de las estrategias
de mercadeo que traducen coherencia
entre la planeacion y la ejecucion. Y aun-
que Ramo adn tiene un bajo recurso en
inversion publicitaria, hemos sabido prio-
rizarla de manera que tenga un efecto
positivo en el mercado”.

CAMILO DECKERS
Gerente de mercadeo
y negocios, Ramo
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“Este es el reconocimiento a un equipo
de mercadeo polifacético. Nos esforza-
mos por hacer un mercadeo innovador,
con diferenciacion y con una conciencia
social en la creacion de valor. Este es el re-
flejo de cémo una compania puede hacer
un mercadeo distinto que ademas deje
un mensaje positivo y de creacion de cul-
tura. Esta drea tiene una responsabilidad
mas alla de la simple pauta del anuncian-
te, pues produce un alto impacto en la
sociedad; ademas de generar ventas, lle-
vamos mensajes de valor, de creacion de
pais, de educacion a los nifos y consumo
saludable”.

MARTIN NOVA
Vicepresidente de mercadeo,
Grupo Exito

“Porque este trabajo evidencia un cam-
bio rotundo en el mercadeo. La activa-
cién de varios frentes como innovacion,
implementacion de nuevas verticales de
consumo, efectividad en la inversion pu-
blicitaria e indicadores optimistas de de-
sarrollo de marca son solo algunos de los
factores para que Aval hoy sea reconocida
y recordada’

JOSE MANUEL AYERBE
Vicepresidente de mercadeo,
Grupo Aval




El Baligrafo (Ministerio de

Educacién y Gobierno Nacional)
Agencia: McCann Colombia

“Es muy raro que una idea llegue a ser par-
te de los libros de historia y esto nos tie-
ne muy emocionados. Esta idea ha logra-
do trascender. La comunicacion se ha con-
vertido en un simbolo de una época y de
una era que fue creada para que la gente
dimensionara la importancdia de la educa-
cion. Esta campana ha tenido tanta acogi-
da que hasta el presidente Juan Manuel
Santos lleva a todos sus encuentros di-
plomticos esta idea; un cambio de época
que se convirtié en un simbolo en el pais”

SAMUEL ESTRADA
Vicepresidente creativo,
McCann Colombia

La Ultima Mascara (Ley Natalia Ponce)
Agencia: J. Walter Thompson

“Esta campanfa pretendia apoyar la Ley
Natalia Ponce que ya esta en el Congre-
50, pero que aun no se cumple a cabali-
dad. La idea era comprometer al Estado,
a la Policia y a los medios para atrapar a
quienes siguen utilizando acido para ata-
car principalmente a las mujeres. Otro de
los objetivos de la campana fue que las
entidades médicas estuvieran capacita-
das para brindar los primeros auxilios en
ataques con dcido, pues aun no tienen la
experticia suficiente en ese sentido. Esta
campana ha tenido una difusion mun-
dial, que les dio la voz a las mujeres victi-
mas de ataques de género”,

RODOLFO BORRELL
Vicepresidente creativo,
J. Walter Thompson Colombia

Amor Incondicional (Winny)

Agencia: Sancho BBDO

“Cuando la campana estuvo al aire, tuvo
una caida y el reto era recuperarla. La
estrategia estuvo en exaltar ese amor ge-
nuino que tiene una madre por su hijo sin
importar su condicién: madres solteras,
adoptantes, jovenes o maduras. Apostar
por laidea del amor de una madre por su
hijo con discapacidad era un reto enor-
me, pero tuvo una acogida impresionan-
te. La respuesta de la gente a la campana
fue increible, conecté emocionalmente
con la marca y logré el objetivo de comu-
nicacion”.

GIOVANNI MARTINEZ
Vicepresidente creativo, Sancho BBDO




The Get Down / Jorge Bardn (Netflix)
Agencia: Contenidos El Rey
“Porque el contenido sigue siendo el Rey”

XIMENA RODRIGUEZ
Lider de cuentas,
Contenidos El Rey
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Juan Pablo Gutiérrez Caceres)
Agencia: MullenLowe SSP3

“Cuando se crean campanas para recau-
dar fondos destinados al Chocd, se recu-
e a la lastima y la tristeza de la region.
Cuando viajamos a convivir con los ciu-
dadanos de alla, encontramos que esto
no puede estar mas ajeno y lejano a su
realidad. La ciudad del Chocé esta llena
de alegria, y lleva el baile en las venas. Por
@50, quisimos que fuera su propio talento
-no la lastima- el que recaudara fondos
para su educacion. Choco to Dance debe
ganar, porque lo que pudo ser una sim-
ple campana se convirtié en un negocio
autosostenible en el tiempo”.

CARLOS ANDRES RODRIGUEZ
Director creativo general,
MullenLowe SSP3

Chocorramo la rompe (Ramo)
Agencia: Rep Grey

“Porque detras de una gran marca como
Chocoramo esta el trabajo de un gran
equipo. Alineamos el esfuerzo, dedica-
cion, ideas y expectativas de todos. Te-
niamos un reto enorme. Sembramaos con
un mismo norte y recogimos sonrisas,
comentarios, shares, selfies, creaciones,
dedicaciones... recogimos experiencias.
Ganar es el reconocimiento al esfuerzo
de mucha gente para sacar adelante una
idea que movié y transforma”.

DIANA CELY
Directora de cuenta, Rep Grey




“Lo que he logrado en cuanto a la marca
para mi grupo ha sido bastante impor-
tante, teniendo en cuenta que antes Aval
era simplemente un sello que recogia en
el mercado accionario la marca de los
cuatro bancos. De ese modo, se ha dado
un paso mucho mas alla. Convertirse en
una marca activa con una estrategia de
mercadeo visible, que empieza a tener
reconocimiento en el mercado como tal
y a conectar de manera directa con los
clientes de los bancos”.

JOSE MANUEL AYERBE
Vicepresidente de mercadeo,
Grupo Aval
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“El mérito radica en construir valor en una
categoria compleja. Luchar por medio del
mercadeo para recuperar el romanticis-
mo en nuestra sociedad y devolverle a la
rosa el sentido y el valor que tiene. Hemos
roto esquemas, al empoderar a la mujer
para que compre flores para ella misma.
Ademas, hemos desarrollado nuevas co-
munidades, al contarles los secretos mas
profundos de la marca. En cada una de
mis creaciones, ratifico una infinita capa-
cidad de marketera y el compromiso con
mis clientes de ayudarlos -con las flores-
a ser mejores personas”

MONICA GOMEZ
Gerente general, Rosas Don Eloy

“Porque es el resultado de un proceso de
cuatro anos en el que he logrado cons-
truir y entender lo que significa la marca
para el consumidor colombiano. Desde
ahi, he creado propuestas de valor, inno-
vacion, creacion y ejecucion con el apoyo
de un equipo de mercadeo muy compe-
titivo que esta detras de todos los proce-
505 y que entiende bien hacia donde va el
futuro de Ramo”.

CAMILO DECKERS
Gerente de mercadeo y negocios,
Ramo




PORTADA | 1010 Bup

#YoPedaleoPor (Banco Agrario)
Agencia: Harold Zea & Asociados
“Porque con creatividad y trabajo en
equipo con el cliente, rompimos una tra-
dicion deportiva, al convertir la camiseta
del lider de montana en un medio de co-
municacion que envié un mensaje de ho-
menaje y esperanza a nuestros campesi-
nos por todas las poblaciones por donde
paso laVuelta a Colombia y en medios de
comunicacion al resto del pais y el mun-
do, y logramos importantes resultados
medibles para la marca Banco Agrario de
Colombia”.

HAROLD ZEA & ASOCIADOS
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Colombia sobre ruedas (Bolivariano)
Agencia: TXT Agencia Transmedia
“Propusimos desde transmedia, adaptar
un bus con los componentes pedagogi-
cos requeridos para que en seis viajes por
regiones diferentes, los empleados desta-
cados de la empresa viajaran y vivieran el
pais, con el aporte documental de espe-
cialistas en historia, biologia y diversidad,
cultura, gastronomia y tradiciones, bajo
el liderazgo pedagdgico de un exper-
to, con productores audiovisuales para
documentar las vivencias y una gestion
de redes para compartir y amplificar las
vivendias por Colombia y un evento de
llegada en cada region”.

ALEXANDRE TOULEMONDE
Presidente general, TXT
PATRICIA LUCERO
Presidente general, PYA Producciones
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Radiometrias (Fundacion Exito)
Agencia: Sancho BBDO

“Con Radiometrias, tuvimos la oportuni-
dad de utilizar el medio de la radio de una
manera diferente para llegar a lugares de
bajo alcance, que no cuentan con el ac-
ceso a los servicios médicos sofisticados
como una audiometria. Encontramos en
la radio ese vehiculo para llegar hasta alla,
a esos lugares -no solo por su situacion
geografica, sino por ser sitios rurales y de
bajos recursos- cuyos habitantes no po-
dian ni sabian que podian acceder a este
tipo de servicios. Por medio de alianzas
con emisoras locales que se convirtieron
en pilotos, pudimos realizar esta concien-
tizacién social alli donde lanzamos la idea”.

HUGO CORREDOR
Vicepresidente creativo, Sancho BBDO
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“Todos mis cursos tienen ejercicios prac-
ticos de aplicacion permanente de los
conceptos teodricos. Es dedir, creo que
'solo se aprende haciendo. Ademds, lo-
gro transmitir la pasion que siento por el
mercadeo y los estudiantes siempre ga-
nan motivacion en su carrera. Los motivo
a dar més y a salir de su zona de confort”.

MARTHA LUCIA CRUZ RINCON
Profesora de mercadeo,
Universidad ICESI
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“Porque les doy importancia a la acade-
mia y a los contenidos que se imparten.
Investigacion, conceptos y teorias. Soy
una de las personas que luchan contra
las nuevas lineas que afirman que ir a
la universidad no sirve, porque no esta
alineada con la realidad, pues al final los
que ejecutamos somos nosotros. Me
gusta balancear la teoria con la practica.
Ademds, mis clases de mercadeo son las
mas andlogas del mundo. Yo trabajo con
papel y lapiz, me gusta que la gente en-
tienda lo que hace. Yo soy conocido en
el mundo académico como ‘el de los za-
patos rojos’ y esto porque trabajo por mi
diferencial y apoyo a mis alumnos a que
trabajen en el suyo”

MARIO ALVAREZ
Profesor en la maestria de gerencia
estratégica de mercadeo,
Politécnico Grancolombiano, Bogota

“En esto soy como los jugadores de golf:
juego contra mi mismo. Siento que he lo-
grado mis propdsitos y mi trabajo y expe-
riencia han generado algo en otras per-
sonas, que piensan que todo ello amerita
un premia”.

GABRIEL PEREZ
Profesor de comportamiento
del consumidor, comunicaciones
y gerencia de mercadeo,
Universidad de los Andes, Bogota
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“Detras de esto hay un esfuerzo académico enor-
me para dejar en alto al publicista colombiano y
la importancia de la academia en la formacion
de buenos profesionales. En mi caso, hice la crea-
cion de la unica citedra en el pais sobre Heman
Nicholls, en homenaje al Padre de la Publicidad
Colombiana. Esto significa mucho para mi, por-
que se trata de integrar la publicidad en la vida
del ser humano. Tenemos la tendencia de endio-
sar las dreas como las ingenierias y las ciencias
'duras, pero algunas veces dejamos de lado las
ciencias sociales, incluyendo la publicidad que
genera la movida econémica del mundo y tiene
grandes propuestas para el cambio positivo de
la humanidad”,

PAOLA ANDREA GOMEZ
Profesora de publicidad,
Universidad Santiago de Cali
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“Porque siempre he estado interesado en
la investigacion que genera la planeacion
estratégica, la base de mis enseflanzas en
la Universidad. Me interesa que la creati-
vidad genere resultados y produzca el re-
torno de la inversion a los clientes. Siem-
pre he creido que la publicidad puede
provocar cambios sociales como motor
de desarrollo y, por lo tanto, hago cons-
cientes a mis estudiantes de esa respon-
sabilidad. 5é que cuando uno hace publi-
cidad honesta, creativa y fundamentada
en la investigacion, genera cambios en la
sociedad y aporta para que este mundo
sea mejor”,

JAIRO S0JO
Profesor de fundamentos
de campanas publicitarias
y gerencdia publicitaria,
Universidad Jorge Tadeo Lozano,
Cartagena

“Entiendo esta nominacion como un reconoci-

miento a una labor que me nace desde el corazon
y que me ha llevado a vivir mi vocacion desde la
ciencia. La trayectoria que tengo como docente,
pensador de la publicidad e investigador con
publicaciones en diferentes medios, tanto acadé-
micos como de la industria publicitaria, durante
tanto tiempo, haria vélido este premio. Desde la
academia, transmito la importancia de ese es-
piritu investigativo que es fundamental para la
publicidad, pues planear campanas requiere in-
vestigacion, pero bien hecha, es dedir, cientifica”.

GUILLERMO RODRIGUEZ, PALETAS
Profesor de creatividad,
Universidad Jorge Tadeo Lozano,
Bogota




