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CONSUMO. ROSAL Y POSTOBON, LAS DE MAYOR CRECIMIENTO

GUILLERMO BOTERO
PRESIDENTE DE FENALLC

Alqueria y Colanta, las marcas
preferidas por los consumidores

BOGOTA_ En la canasta familiar
de los colombianos sobresalen
marcas como Alqueria y Colan-
tacomo las mas consumidas, ya
que encabezan el top 10 de las
etiquetas mas compradas en el
mercadosegtn el estudio Brand
Footprintde Kantar Wolrdpanel.

Aunque la inflacion acumu-
lada se ubicé en 4,41% a mayo,
los colombianos siguen prefi-
riendo “los productos de alta ca-
lidady que regularmente repre-
sentan un alto costo, porque
tienen en cuenta el beneficio
que les puede generar, a dife-

Principales marcas de consumo global

de Coca-Cola, Colgate y Maggi mantienen los primeras puestos

El estudio de Kantar Worldpanel hace un listado global, en don-

con 5.722,3.992 y 2.755 puntos respectivamente, Ademads, ma-
nejan una penetracion en los consumidores entre 32,7% y 64,6%.
Otras marcas que se instalan en el top 10 son la de jabones Life-
buoy (2.338), Nescafé (2.137), PepsiCo (1984), Knorr (1.647), Dove
(1.457) y en el décimo puesto Tide de P&G (1.438). Por otra parte, se
registraron 14 millones de nuevos compradores para todas las mar-
cas, en donde Colgate con 19 millones, Maggi con 18 millones y
Lay’s con 17 millones, fueron las de mayor participacién,

“La leche es un producto consumido
diariamente por los colombianos, y tanto
Alqueria como Colanta son marcas que

tienen alta presencia en las tiendas”.

VINICIUS DA SILVA

DIRECTOR MANAGER DF KANTAR WORLDPANEL

“Las marcas locales son las preferidas por los
colombianos porque entienden la estrategia
nacional y el consumidor local, mientras que

las internacionales tienen que adaptarse”.
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| Con mas informacion de los productos que consumen los colombianos.
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marca de productos de aseo del
hogar, se posiciona en el quin-
tolugarcon 74 puntos en consu-
moy92,6%enpreferenciadelas
familias, segtn el informe.

Completandoeltop 10seen-
cuentran Colgate con 70 puntos;
Roa(69): Alpina(64); Maggi(64);
y Fruco (58).

Fuente: Kantar Workipane!

“En el pais, el consumo de
leche es alto, por ejemplo vemos
aAlqueriay Colantaeneltop 10,
pero también participan Parma-
lat, Coolecheray Freskaleche, por
variables como su innovacién”
dijo Da Silva.

Ademas agreg6 que la parti-
cipacionde las empresasnacio-
nales es mayor, porque conocen
el consumidor y las caracteris-
ticas de los colombianos, mien-
tras que “las extranjerasvienen
conuna estrategia global que no
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les funciona aca”, agrego el ex-
perto.

Y es que teniendo en cuen-
ta el sector de bebidas, tres de
cinco empresas son producto-
ras de leche entre las primeras
cinco, como Alqueria, Colanta'y

Malta. Esto debido “al recono-
cimientoquetienenalolargo de
los afios Pony Malta y Postobén,
que hacen parte del diario vivir
de los colombianos”, afirmé
Guillermo Botero, presidente de
Fenalco.

JOHN GUZMAN PINILLA
jquzman@larepublica com co

INDUSTRIA. AL ANO SE HACEN OCHO MILLONES DE TRAMITES
Camaras de comercio, con certificado electronico

BOGOTA _En medio de una estra-
tegia para agilizar los tramites
yahorrar tiempo, las camaras de
comercio del pais lanzaron el
nuevo servicio de certificados
electronicos.

Segln cifras de Confecama-
ras, alafio se hacen cercadeocho
millones de dichas operaciones,
que demandan tiempo en des-
plazamientos de los empresa-
rios. Julidn Dominguez, presi-
dente de Confecamaras, seitalé
que con “la entrada en funcio-
namiento de la herramienta, se
estadandoun gran paso ensim-
plificacion de tramites. Es un
proceso que arrancamos con el
objetivo de aportar a la dinmi-
ca empresarial”.

Cabe sefalar que lanovedad
consiste en que ahora este cer-
tificado estara en internet y po-
draserdescaradodirectamente
porlosusuarios. Elnuevo servi-

ciofuncionarden 57 camaras de
comercio y podra ser utilizado
en tramites donde se requiera
certificados de representacién
legal de sociedades, de matricu-
lade establecimiento de comer-

cio y personas naturales, entre
otros, Hay que ingresar a la pa-
gina web de la camara de la ju-
risdiccion del interesado.

GABRIEL FORERO OLIVEROS
gforero@larepublica com (o

ALIMENTOS. ESTUVO 54 ANOS EN LA EMPRESA

Murio Carlos Eduardo Silva,
fundador de Super Ricas

BOGOTA_ Super Ricas informoé el
fallecimiento de su fundador,
Carlos Eduardo Silva.

Elcreador dela marcade pa-
sabocas, terminé Administra-
cion de Empresas en la Univer-
sidad Jorge Tadeo Lozano de
Bogota y realiz6 estudios en
Alta Gerenciaen la Universidad
de los Andes, en la misma ciu-
dad. Obtuvo un reconocimien-
toal mérito porsulaborenlain-
dustria colombiana, por parte
de Fenalco en julio de 2014, fe-
cha en la que también recibi6
unmensaje delaPresidenciade
1a Republica por su contribu-
ciénalemprendimiento colom-
biano.

Nacidé en Anapoima, Cundi-
namarca, hace 90 afios, y se le
recordara por la innovacion en
la creacion de las papas de po-

lloenelafiode 1961. “Lavidade
nuestro fundador es un testi-
monio para el empresario ac-
tual y para los futuros empren-
dedores colombianos: un
testimonio de que es posible
hacer empresa y hacerlo bajo
firmes principios de ética, lega-
lidad, equidad, respeto, lealtad,
generosidad, solidaridad y res-
ponsabilidad individual y so-
cial”, asegur6 Amanda Silva
Bernal, gerente general de Su-
per Ricas.

Acerca del futuro de la com-
paiiia, Wiston Silva Bernal, di-
rectivoy gerente delaunidad de
desarrollo, manifesté que “esta-
mos preparados, conocemos el
mercadoy somos capaces de or-
questar el negocio”.
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