
DIPLOMADO MARKETING ESTRATÉGICO
PARA EMPRESAS DE CONSUMO MASIVO

Intensidad
120 horas

Fecha de inicio
14 de Agosto de 2009

Horario
Viernes 6:00 a 10:00 p.m.
y sábado 7:00 a 1:00 p.m. 

Valor inscripción
$ 102.000

Valor matricula
$ 1.782.000
(10% descuento 
egresados UJTL)

Informes e inscripciones
Educación Continuada

Cra 4 No 22-61  
Edificio de Postgrados 

Módulo 16 of 303
PBX 2427030 / 60

exts. 3954/58

INSCRIPCIÓN EN LÍNEA: www.utadeo.edu.co/programas/postgrados/diplomados

educacion.continuada@utadeo.edu.co

C O NT E NID O  
 
M ódu lo  I Aná lisis financ ie ro  y m arke ting  
 
• E l im pacto  de las estrateg ias de m arketing  sob re  los estados 

f inancie ros de  la com pañ ía  
• P resupuesto  de  m arke ting  y la  adm in istrac ión  de l f lu jo  de  ca ja  
• A ná lis is  de costos pa ra  la  investigac ión  y  desa rro llo  de  

p roductos 
• E l p rec io  de  una  m arca  y su  apo rte a l ba lance  gene ra l 
• R e to rno  de la  inve rs ión  en  m arke ting  RO IM  

 
M ódu lo  II  S istem as de  in form ac ión  de  m arke ting  
 
• Fuen tes de  info rm ación  p rim aria  y  secunda ria e  in te ligencia de  

m ercados 
• Ú ltim as técn icas cua lita tivas y cuan tita tivas  
• A ná lis is  e  in te rp re tac ión de  la in fo rm ación  

 
M ódu lo  III D irecc ión  estra tég ica y de  m arke tin g  
 
• P roceso  estratég ico  
• A ná lis is  s ituac iona l in te rna  y exte rna  
• M a triz  de  escena rios y  opo rtun idades  
• P lan estra tég ico de  m arke ting  
• Ind icado res de gestión  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
M ódu lo  IV  E stra teg ias de  Producto  y prec io  
 
• Funciones estra tég icas de  p roducto  y m arca  
• G e rencia  de m arca o  B rand ing  Co -b rand ing  
• E stra teg ias de  d ife renciac ión  de  p roducto  
• E stra teg ias pa ra f ija r p rec ios com pe titivos  

 
M ódu lo  V  E stra teg ias de  log ística  y d istr ibuc ión  
 
• E structu ra  de la  nueva d is tribuc ión  en C o lom b ia  
• M ezcla  ren tab le  de  cana les d e d is tribuc ión  
• R e lac iones p roductivas con  e l cana l 
• T rade M arke ting  
• C a tego ry M anagem en t 

 
M ódu lo  V I E stra teg ias de  Prom oción  
 
• M arke ting  R e lac iona l y C R M  
• M arke ting  E m ociona l 
• M arke ting  Socia l y  la  responsab ilidad soc ia l  
      en  las em presas 
• E l costo  de la  P rom oción  
• F ide lizac ión  

 

O B JET IV O    
A ctua liza r y capacita r a  los as is tentes en  las ú ltim as tendencias de  la gestión  de l m ark e ting , d iseñando  estra teg ias 
que  fac iliten  e l pos ic ionam ien to  y  las activ idades de  p rom oción  y ven tas de  los p roductos en e l m ercado de l consum o 
m asivo . 


