
Intensidad
120 horas

Fecha de inicio
19 de Abril de 2012

Horario
Jueves y viernes 
7:00 a.m. a 9:00 a.m. y 
sábado de 8:00 a 12:00 m

Valor inscripción
$108.000

Valor matricula
$ 2.000.000

10% descuento egresados
de la UJTL.

Informes e inscripciones
Educación Continuada

Cra 4 No 22-61
Edificio de Postgrados 

Módulo 16 of 303
PBX 2427030 / 60 
exts. 3955/56/57/58

INSCRIPCIÓN EN LÍNEA: www.utadeo.edu.co/programas/continuada/

OBJETIVOS

• Conocer el mercado del diseño colombiano, sus particularidades y sus potenciales.
• Lograr que cada participante diseñe una estrategia competitiva dentro del mercado o nicho que considere

atractivo dentro de sus objetivos y fortalezas individuales.
• Establecida la estrategia de mercado, convertir cada una de las tácticas a costos reales y realizables a corto

mediano y largo plazo, junto con índices de rentabilidad correspondientes.
• Lograr que el participante, al final de los módulos, sea vendedor de soluciones prácticas para sus clientes y

rentables para su propia empresa

Módulo I

 Segmentación de mercados - Mercado meta
 Conductas del comprador en el mercado industrial y

en el mercado de consumo
 Obtención de Información y medición de la demanda
 Conceptos básicos de estadística sus usos e

importancia
 Objetivos de la investigación a desarrollar y definición

de las hipótesis
 Como enfrentar la competencia
 Análisis de las encuestas
 Líneas de producto – Desarrollo de la oferta
 Fijación de precios






Módulo IV Costos y Presupuestos

 Balance general
 Cuentas de contabilidad- Pérdidas y ganancias
 Presupuesto de producción y de gastos
 Punto de equilibrio- Flujo de caja
 Justificación compra de equipos – Justificación

cambio de equipos
 Plan de inversión
 Análisis de proyectos
 La cotización

Este módulo contará con un software desarrollado
especialmente para el programa.

Módulo V Ventas de Diseño

 Taller 1 – Escuchar
 Taller 2 – Dirigir
 Taller 3 – Presentar
 Taller 4 – Cierre de venta

educacion.continuada@utadeo.edu.co

DIPLOMADO CREACIÓN DE EMPRESAS DE DISEÑO

El pensamiento basado en el diseño
Disciplinas de diseño y su inserción en la sociedad
Cultura de diseño en las empresas
Producción de bienes y servicios





Módulo II     La Empresa y su Sistema Económico

Contextos empresariales
Emprendimiento y su planificación
Administración y gestión del diseño
Ética y diseño
Aspectos legales






Módulo III Mercadeo

Presupuesto de ventas
Procesos de comunicación - Administración de la
publicidad
Plan de mercadeo

CONTENIDO

Diseño y Sociedad Ciclo de vida del producto y la oferta del mercado
Análisis de las investigaciones - Proyecciones







www.utadeo.edu.co


