
Intensidad
120 horas

Fecha de inicio
20 de Marzo de 2012

Horario
Lunes a jueves de 6:00 p.m. a 9:00 p.m.

Valor inscripción
$ 108.000

Valor matricula
$ 1.800.000

Informes e inscripciones
Educación Continuada

Cra 4 No 22-61
Edificio de Postgrados - Módulo 16 of 303

PBX 2427030 / 60 Exts. 3956/57/58

INSCRIPCIÓN EN LÍNEA: www.utadeo.edu.co/programas/continuada/

educacion.continuada@utadeo.edu.co

  

 Objetivos

•   Comprender el marco metodológico para la identificación e implementación de oportunidades de mejoramiento 
    de productos y servicios, de forma coherente con la identificación de su ciclo ecológico eficaz y viable acorde con 
    las características de  contexto productivo y comercial en el que se desarrolla.

•   Fomentar el desarrollo creativo de soluciones que permitan mejorar las sostenibilidad ambiental de los productos 
    y servicios que se ofrezcan al mercado.

10% descuento egresados
de la UJTL.

DIPLOMADO ECODISEÑO 
LA LOGICA AMBIENTAL DEL PRODUCTO

Contenido

Módulo  I   Marco general
  Validación de conceptos
  Beneficios esperados
  Modelos de referencia
  Metodología general

Módulo II   El material
  Cadena de explotación, producción y comercialización
  Ciclo ecológico
  Identificación de oportunidades de aprovechamiento
  Logística necesaria

Módulo III   Los procesos de transformación y 
                    cadena energética
  Caracterización de los procesos
  Recursos
  Energía
  Residuos, emisiones y vertimientos

Módulo IV   El producto (bien o servicio)
  Aspectos e impactos ambientales
  Valoración ambiental
  Ponderación de oportunidades de mejoramiento

Módulo V   El proceso de diseño
  Datos de entrada
  La creatividad vs. la viabilidad
  Desarrollo del diseño
  Mecanismos de seguimiento y monitoreo

Módulo VI   Las especificaciones de mejora
  Concertación y viabilidad
  Proyección económica
  Implementación operativa

Módulo VII   Eco-marketing
  Investigación de necesidades y expectativas
  Segmentación
  Estrategia y táctica
  Certificaciones

•

•
•

•

•

•
•

•

•

•
•

•

•

•
•

•

•
•

•

•

•
•

•

•
•

•


