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En un nuevo esfuerzo por incrementar el volumen de exportaciones de Colombia, el 
Ministerio de Comercio Exterior, en el marco del programa COLOMBIA COMPITE, 
propició la firma de un CONVENIO DE COMPETITIVIDAD EXPORTADORA PARA 
ZONAS FRANCAS, mediante el cual se pretende convertirlas en apoyo importante 
para lograr un alto nivel de competitividad en la industria colombiana. 
 
Transcribimos el comunicado de Mincomex al respecto, en el que se señalan tanto 
los objetivos de una ZONA FRANCA como las ventajas que obtiene nuestro 
comercio exterior con su utilización. Los beneficios concretos del Convenio se 
esperan para el año 2010, cuando las ZONAS FRANCAS deben funcionar como 
herramienta clave en el desarrollo regional y ser impulsadoras de la 
internacionalización de bienes, servicios y tecnología. 
 
Encontrará en esta edición del Boletín las secciones habituales sobre contenido de 
publicaciones periódicas y a partir de este número puede también consultarlo en la 
página Web de la Facultad, dentro de sus publicaciones, a través de: 
http://www.utadeo.edu.co 
 
 
CONVENIO DE COMPETITIVIDAD EXPORTADORA PARA ZONAS FRANCAS 
 
Desarrollo Regional, Competitividad, Generación de Empleos y Crecimiento 
Industrial 
 
Durante el VI ENCUENTRO PARA LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD - 
COLOMBIA COMPITE-, organizado por el Ministerio de Comercio Exterior, que se 
realizó en Marzo pasado en Santamarta, los gobiernos nacional, departamental y 
local, junto con el sector privado, firmaron el Convenio de Competitividad 
Exportadora para las Zonas Francas, para aumentar así su orientación exportadora 
y mejorar su competitividad.  
 
"Con la firma del acuerdo, esperamos lograr para el 2010 un posicionamiento de las 
zonas francas como un instrumento fundamental dentro de la Política Nacional de 
Competitividad y dentro de la Internacionalización de bienes, servicios y tecnología, 
generando, de esta forma, desarrollo sostenible para las regiones y el país", afirmó 
la Ministra de Comercio Exterior, Ángela María Orozco Gómez.  
 
Para tal efecto, se establecieron unos compromisos que se enmarcan en la creación 
de conciencia de la función aduanera frente a las Zonas Francas, en el logro de una 
coordinación institucional DIAN- Mincomex en los temas referentes a estos 
instrumentos de promoción, en el ajuste de la política del régimen franco y en el 
desarrollo de una estrategia de promoción de las mismas a nivel nacional e 
internacional. 
 
 
 
 



 

Para crear conciencia de la función aduanera frente a las Zonas Francas se busca: 
 

♦ Definir la información estadística requerida por las diferentes entidades 
involucradas en el tema y la estructura unificada para el envío de la misma 
por parte de los Usuarios Operadores, 

 
♦ Lograr la estandarización de los procedimientos aduaneros inherentes a las 

Zonas Francas y de su aplicación y 
 

♦ Divulgar entre los Usuarios y las entidades de control las normas aduaneras 
y tributarias referentes a éstas. 

 
Con el fin de conseguir la coordinación institucional DIAN- Mincomex en los temas 
referentes a las Zonas Francas se pretende lograr la unificación de criterios 
expedidos por ambas entidades, así como la oportuna toma de decisiones en 
cuanto compete a sus temas inherentes.  
 
En cuanto a los ajustes de política del régimen franco, se espera además de 
obtener la implementación de las recomendaciones contenidas en el Documento de 
Política aprobado por el Consejo Superior de Comercio Exterior, realizar los ajustes 
que permitan a las Zonas Francas adaptarse a las tendencias internacionales. 
 
En el desarrollo de una estrategia de promoción de estas zonas a nivel nacional e 
internacional, se incluye la elaboración de material promocional, el diseño de 
páginas web y la presentación de los servicios que prestan dentro de los portafolios 
y programas de entidades como Mincomex, Proexport y Coinvertir. 
 
 
Fortalezas 
 
Dentro de las fortalezas que se le reconocen a las zonas francas se destacan: 
 

♦ La promoción del desarrollo regional, la generación de empleo y la utilización 
de tecnologías de punta de las firmas nacionales y extranjeras; promueven 
la especialización, incrementan la inversión foránea en actividades 
económicas rentables y aumentan la productividad y la competitividad de las 
empresas. 

 
♦ Se observa un alto crecimiento de las empresas industriales instaladas en 

las Zonas Francas, al pasar de 131 usuarios en 1995 a 316 en el 2000, de 
los cuales 155 son industriales y 161 son comerciales.  

 
♦ Las industrias en Zona Franca atienden principalmente los sectores de 

textiles y confecciones, alimentos, productos químicos, farmacéutico, 
metalmecánico y el sector de servicios. 

 
♦ Luego de la privatización de las Zonas Francas Industriales y de Bienes y 

Servicios en 1994, las ventas a mercados externos de los usuarios 
industriales alcanzaron en el año 2000 aproximadamente los US$500 
millones, es decir, un 10% de las exportaciones industriales del país. 

 



 

♦ Las Zonas Francas contribuyen al desarrollo social y económico en las 
diferentes regiones del país donde se encuentran ubicadas, al generar 
14.000 empleos directos. 

 
♦ Han logrado un desarrollo importante en las actividades industriales y hoy 

ocupan un lugar destacado en el continente, después de las Zonas Francas 
de Estados Unidos, el régimen de Maquila en México y las Zonas Francas 
Centroamericanas y del Caribe. 

 
♦ Gozan de una posición privilegiada para acceder a los mercados 

internacionales, mediante importantes acuerdos comerciales y preferencias 
arancelarias que garantizan las mejores condiciones de acceso para los 
productos colombianos, porque tienen cerca del 50% del valor del comercio 
mundial abierto sin impuestos. 

 
♦ Las normas de origen en el marco de la Ley de Preferencias Arancelarias 

Andinas -ATPA- no establecen restricciones para los productos elaborados en 
ellas, pues permite el origen acumulativo con los países beneficiarios, así 
como con los países del Caribe, Puerto Rico e Islas Vírgenes. 

 
♦ El Sistema Generalizado de Preferencias de la Unión Europea, SGP ANDINO, 

permite a la mayoría de los productos elaborados en las zonas francas la 
entrada al mercado europeo con gravamen de 0% y sin restricciones 
cuantitativas. 

 
 
¿Qué son las Zonas Francas? 
 
Las Zonas Francas han sido concebidas como un instrumento de promoción del 
comercio exterior y tienen como objetivos la generación de empleo y divisas, la 
transferencia de tecnología, la atracción de inversión, así como servir de polos de 
desarrollo de las regiones donde se ubican. Éstas son áreas delimitadas del 
territorio nacional en las cuales se instalan empresas con el propósito de producir 
bienes y prestar servicios a los mercados externos prioritariamente, beneficiándose 
de incentivos en materia cambiaria, tributaria, aduanera y de comercio exterior.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
------------------------------------------------------ 

Tomado de: Boletín de Prensa. Ministerio de Comercio Exterior de Colombia. 
No. 044, Marzo 13 de 2002. Bogotá. 
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