‘Sebastian ha hecho una corta y fructifera carrera
‘en la publicidad. A los 32 afios es el vicepresidente
creativo de Grey, que estd en el top tende las
agencias de publicidad en Colombia.
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Sehastian Mallarino

Seroha

el show

en Cannes

A sus 32 anos, el hijo del actor Victor Mallarino es vicepresidente
creativo de laAgencia Grey, que acaba de ganar en el Cannes Lions
Festival diez leones, entre ellos cuatro de oro y un Grand Prix, algo
sin precedentes en la historia de la publicidad en Colombia.

Sebastian Mallarino y Emiliano Gonzélez, los dos vi-
cepresidentes creativos de Grey Colombia, llegaron en ju-
nio al Cannes Lions Festival, el evento de publicidad con
més reconocimiento en el mundo, sin muchas expectati-
vas de ganar pues habian participado en afios anteriores y
el leén siempre les fue esquivo. Sin embargo, esta vez la di-

nidmica cambié. Todos los dias les llegaba un correo anun-
cidndoles un nuevo premio e invitdndolos a la gala. “Lo

normal es que uno vaya a una pero nosotros practicamen-
te tuvimos que ir a todas. Ya se nos habia agotado la ropa.
A Emiliano y a mi nos tocé intercambiarnos los blazers pa-
ra subir a la tarima a recibir los galardones”. En total se lle-
varon diez leones, entre ellos cuatro oros (tres con Tigo Une
y uno con Ecopetrol) y un Grand Prix en la categoria de Pro-
duct Desing para Tigo/ Une, este es el premio mas importante
que entrega el festival. “Hace poco sali6 un articulo que dice




Hace poco una
revista lo destacéd
como uno de los
creativos con

mas futuro de su
generacion. Ademas
de la publicidad
quiere sacar su
licencia de piloto de
aviacion y tiene un
simulador en su casa
con el que entrena
para después hacer
el curso.

que las probabilidades de ganarse un Grand Prix
en Cannes es del 0,07 por ciento y que eso le pa-
se a una agencia en Colombia, que lleva solo 16
anos en la industria, no tiene precedentes”, dice.
emocionado.

Para Sebastidan lo mas conmovedor fue la ale-
oria de sus colegas. a quienes no les importo si
eran competencia o no. “Mi papa es amigo de to-
da la vida de Franecisco Samper, CEO de la agen-
cia Lowe, vy él, sentado en el auditorio, como s1
fuera la obra de teatro de un nino chiquito, le
mandaba fotos v videos diciéndole ‘vea a su chi-
no’. Ahi mismo él me escribia haciéndome el re-
clamo porque no le contaba pero yo estaba ocupa-
do y no le podia narrar el minuto a minuto”.

Victor, quien no es muy amigo de exponer su
vida privada en las redes sociales, no pudo con-
tener las ganas de mostrarles a sus seguidores
de Twitter una foto de su hijo con la estatuilla
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del Grand Prix y escribio: “Ese que esta reflejadi-
to ahi es Sebastian Mallarino. Ese mismo que me
hincha de orgullo. Ese que me ha arrancado unas
lagrimas esta semana”. Sebastian tiene una muy
buena relacion con Victor, a pesar de que se di-
voreid de su mama cuando era un nifno y ¢l se que-
dé a vivir con ella, Lotti Haeger, una directora de
arte de television, quien le ensend a ver la vida
con los ojos de la estética. “Afortunadamente ella
entendio que nunca iba a ser bueno para las ma-
tematicas o iba a sacar mas de 4 en un examen
de quimica. Ella sabia que lo mio era lo artistico

Sebastian tuvo que comprar
una maleta nueva para traer a
Colombia los cuatro leones de
oro y un Grand Prix, que es el
mayor premio que entrega el
Cannes Lions Festival.

y me regalo todo el Lego del mundo para que pu-
diera expresar mis ideas”, cuenta.

Sebastian tiene el gen creativo de los Malla-
rino e incluso llegaron a pensar que seguiria los
pasos de su padre en la actuacion. Desde los 11 a
los 13 afos actud en la serie El dia es hoy de Co-
lombiana de Televisién, donde hacia ¢l papel del
amiguito de un nifno que tenia leucemia. “Una
vaina malisima que afortunadamente nadie vio,
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El hijo de Victor Mallarino dice que aungue su apellido
no le ha servido de palanca como algunos creen, si
siente que estar al lado de una persona tan creativa
como su papa, que sabe contar historias, es una ventaja.
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Sebastian y Emiliano Gonzalez, los
vicepresidentes creativos de Grey, recibiendo
en Cannes uno de los cuatro leones de oro.

porque ademas soy muy mal actor, de mirar a la
camara y todo”, cuenta, entre risas. En ese mo-
mento sintié que no iba a seguir la tradicién fa-
miliar. “Pensé que si llegaba a triunfar en ese
medio, la conclusion iba a ser: ‘claro es que ese
man es hijo de...”.

Su vena artistica lo llevd a estudiar cine en
Suecia pero el frio acabé con sus planes y lo hizo
regresar a Colombia. Sin saber muy bien qué ha-
cer, le hizo caso a la recomendacién de una amiga
de entrar a estudiar publicidad en la Tadeo y se
enamoro del tema. “La publicidad tiene una co-
sa muy magica y es que tu idea muy rapidamen-
te estd plasmada en el mundo real; en cambio en
el cine te puedes demorar tres o cuatro anos para
ver la pelicula que hiciste”, dice.

En la universidad se gan6 un concurso para
entrar como practicante en la agencia OTL, de
ahi salté a AD y luego a Grey, donde lleva nue-
ve anos y es vicepresidente creativo. En la agen-
cia tiene fama de caballero y nunca lo han visto
de malgenio. A pesar de tener 32 afos se ha ga-
nado el respeto del equipo creativo v de los clien-
tes que no dejan de sorprenderse cuando lo ven
entrar a la sala de juntas por primera vez. “Al
comienza a muchos les cuesta creerme, ademas
porque tengo cara de nifo”, dice. Kl y Emiliano
revisan las ideas de los creativos y verifican que
se ajusten a los parametros que piden las marcas
que los contratan. Cada tres semanas hacen un
council creativo local, una especie de Ameri-
can Idol de la publicidad, donde cuatro equipos
presentan susg ideas y diez jurados de diferen-
tes areas de la agencia escogen las mejores y las
desarrollan. A veces de 300 solo dos pasan to-

Al comienzo le
picd el bicho de la
actuacion pero se
dio cuenta de que
era “muy malo”

y para desligarse
de lafamade su
familia se inclind
por la publicidad.

Su video

en el que es
atropellado
por un
conductor
mientras va
en su bicicleta
se hizo viral
en las redes
sociales, en
las que sus
seguidores
quisieron
imponerle
una sancion
social al
agresor.

dos los filtros y son las que mandan a competir
a Cannes.

Curiosamente, en estos dias Sebastian es po-
pular no solo por los premios sino por el video que
subié a Facebook en el que un conductor lo atrope-
lla euando va pasando por la 100 con 15 en su bici-
cleta y al reclamarle se baja del carro a pegarle y
después se vuela. El video fue compartido por los
seguidores de Sebastidn con la idea de identificar
al agresor y rapidamente se volvié viral.

“Muchas gracias a todos por el apoyo, me de-
volvieron la confianza que se le quiebra a uno
cuando pasan estas cosas. Gracias por hacer-
lo publico, estas personas no pueden seguir que-
dando en el anonimato ni cobijadas por la permi-
sividad. Estoy haciendo todo lo que esta en mis
manos para que esto tenga las consecuencias que
tiene que tener”, escribié Mallarino. La Secreta-
ria de Transito ya identificé al agresor vy, al cierre
de esta edicion, Sebastian estaba en el proceso de
poner la denuncia en la Fiscalia. Seguramente de
esa experiencia negativa nacera la idea para una
nueva campana que busque mejorar la movilidad
vial en Bogota. e
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