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Las carteras son objetos de deseo que pasan de generacion en generacion

Darle una cartera a alguien del mundo
de la moda y esperar a ver qué pasa. Eso
fuelo que hicieron este par de disefiado-
ras, radicadas en Barcelona, para em-
pezar a convencerse de que sus disefios
—muy cldsicos pero muy bien acabados,
inspirados en formas arquitecténicas y
de armas medievales—, se esparcieran por
las mds prestigiosas semanas de la moda:
{Y quién disefid este bolso! “Todo se dio
muy natural. Nos conocimos en Nueva
York mientras estudidbamos en Parsons
School of Design. Ambas queriamos crear
nuestra empresa y encontramos algo en
comiin, que era la pasién por las carteras’,
comenta Melissa. Y Marcela aniade: "A la
vez, hallamos un ‘hueca’ en el mercado.
No nos gustaba nada de lo que habia en
el momento y queriamos disefiar carteras
que fueran de lujo pero no ostentosas, sin
tantos logos, algo mds clasico y atempo-
ral”. Tras cinco afios de trabajo, ahora

es natural que sus disefios aparezcan en
prestigiosas publicaciones de moda como
Vogue, W, Bazaar y Elle.

;Por qué creen que las mujeres sientern un
gusto particular por coleccionar carteras?
Las carteras pueden ser objetos de deseo
que, cuando son de buena calidad y dise-
fio atemporal, pueden pasarse de gene-
racién en generacion. Tenemos muchas
carteras vintage que adoramos. Son muy
especiales.

;Piensan en eso cuando disesian, es decir, en
que las carteras nunca pasan de moda?
Nos gusta crear piezas que sean atem-
porales. Somos muy cldsicas, apostamos
por pieles de excelente calidad en colo-
res basicos, como negro, marfil y arena.
En nuestra coleccién siempre habra estos
cldsicos, pero para las que quieren arries-
garse un poco, ofrecemos colores mds
fuertes, bordados, estampados y apliques.
Eso si, manteniendo la idea de que no
sean una tendencia que pasard de moda a
los pocos meses.

;Qué debe tener una cartera para llamar la
atencion?

Debe tener una buena construccidn,
pieles de calidad exquisita y un disefio
dnico. Nuestra cartera mejor vendida,
Amor/Fati, ha tenido mucho éxito por su
forma hexagonal, distinta a todas las ac-
tuales en el mercado.

SEn qué andan ahora?

Ahora mismo estd en tiendas nuestra co-
leccidn Ototio-Invierno 2017, una colec-
cién inspirada en nuestro viaje a Etiopia.
Usamos terciopelos y antes cachemir con
colores mostaza, rojos, verde esmeralda y
purpuras. En septiembre presentaremos
nuestra coleccion Primavera-Verano 2018,
con tonos brillantes, pasteles y bordados
hechos a mano.
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Loren Hatch
“Lo mis importante son los detalles”

La vena emprendedora la heredd de
sumadre y de su abuela. Nacida en
Barranquilla pero radicada en Miami,
donde tuvo la oportunidad de viajar por
el mundo. Y fue asi que descubrid el amor
por el diserio. “Siempre estaba inventan-
do nuevos negocios -confiesa-. En 2003
cumpli mi suefio de viajar a Asia y comen-
zar un negocio en gran escala vendiendo
accesorios para mujeres. Luego, en 2007,
cuando me mudé a Estados Unidos, quise
aprovechar la experiencia que habia ad-
quirido y alli surgié la idea de hacer bolsos
con mi propia marca. Me tomo varios
anos decidirme, por la crisis financiera

en Estados Unidos y el miedo a lanzarme
en un mercado tan grande y competitivo;
pero lo resolvi cuando comencé a usar las

Loren Hatch
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muestras que habia hecho con mi marcay
vi que las mujeres en la calle me pregunta-
ban quién las habia disenado”. La princi-
pal “promotora” de sus carteras es la actriz
Soffa Vergara, a quien los paparazzi la han
capturado con sus bolsos en mas de una
ocasion.

;Por qué cree que las carteras colombianas
son tan exitosas?

Colombia tiene una extensa y variada cul-
tura artesanal. La creatividad, las técnicas
y los materiales utilizados por nuestros
artesanos hacen que estos productos sean
unicos.

JPor qué cree que las mujeres sienten un
qusto particular por coleccionar carteras?
Para las mujeres las carteras no son solo
urn accesorio mas, son una extensiéon de
nuestra personalidad y estilo.

;Cree que las carteras nunca pasan de woda?
Hoy dia considero que se usa de todo y que
la moda no es tan estricta como lo era an-
tes. En el momento de disefiar pienso en
que mis carteras sean elegantes, pricticas,
modernas y que perduren en cuanto a cali-
dad y estilo.

JQué debe tener una cartera para llamar la
atencion?

Lo mas importante son los detalles. Eso
hace la diferencia. Después, la calidad de
los materiales y el diserio.

sEn qué anda ahora?

Mi préximo proyecto es una Coleccidn de
Vacaciones. Es algo que he querido ha-

cer hace algin tiempo y ahora se dio la
oportunidad. Pienso hacer una linea muy
prdctica para que las mujeres se sientan
comodas cuando estén de vacaciones, pero
al mismo tiempo se sientan con mucho
estilo.

Tatiana Luna

“Una cartera es
un objeto lleno de
significado”

Nacida en Bogotd, estudié Disefio
Industrial en la Universidad Jorge Tadeo
Lozano. Y como su familia ha vivido de

la industria del cuero por mas de tres dé-
cadas, Tatiana no podia ser la excepcién.
"Asi adquirf un conocimiento importante
acerca del material —afirma-. Pero ademas
siempre he sentido pasion por la creacién
de objetos y me gusta la moda. Todo lo an-
terior me hizo indagar sobre las carteras.
Para miuna cartera es un objeto lleno de
significado”,

;Por qué cree que las carteras colombianas
son tan exilosas?

Los disenadores colombianos estin salien-
do de los estindares y empezando a ‘jugar’
con nuevos materiales.

sPor qué cree que las mujeres sienten un qus-
to particular por coleccionar carteras?

Las mujeres nos hemos vuelto mas inde-
pendientes y nos desenvolvemos en varie-
dad de actividades. No solo necesitamos
una cartera para salir de noche sino para
trabajar; y, por supuesto, en todos los Am-
bitos queremos lucir perfectas. Por esto
procuramos que en cada coleccién estén
representados cuatro momentos: business,
casual, noche y resort.

;Qué debe tener una cartera para llamar la
atencion?

Buenos herrajes, muy buenos acabados,
cuero perfecto y un diserio especial.

sEn qué anda ahora?

Mi coleccién actual es Fabulist explorer. Se
inspira en mujeres temerarias que se lan-
zan a descubrir el mundo sin renunciar a
su estilo.



Adriana Castro

“Ninguna mujer piensa en piezas de lujo momentaneas”

La barranquillera, economista de la
Universidad de Purdue, se caracteriza
por disenar bolsos en pieles poco ha-
bituales, Representante recurrente de
Colombia en las semanas de la moda de
Nueva York, donde esta radicada, ha lo-
grado que sus bolsos sean llevados por
estrellas como Sarah Jessica Parker, Olivia
Palermo, Jennifer Lopez, Eva Longoria,
Kim Kardashian, Shakira, Heidi Klum

y Audrina Patridge. Cinco de sus carte-
ras aparecieron en la pelicula Sex and the
City 2.

€ cree r‘f.",‘ t!:c"\ carkteras color
son tan exitosas?

El disefio colombiano esta de moda, eso
no es un secreto. ;El éxito? Podria decir-
seque la moda de mi pais ha crecido en
temas de innovacion y calidad; pero, sobre
todo, en el tema de tradicion. Hemos en-
tendido la riqueza cultural de Colombia

y, desde distintos dmbitos creativos, la
hemos rescatado y mantenido viva. Desde
Adriana Castro me he sumado a esta in-
tencién por medio del mini carriel, un
bolso muy colombiano que, temporada
tras temporada, se edita de acuerdo con
las normas globales del color.

: . )
;Por gué cree que las mujeres si

t etrertial t lorriam Ty ’
O espectal poy Colecclanay carle

Siempre he dicho que para mi los bolsos
son una varita magica, capaces de com-
pletar y potenciar cualquier atuendo, sin
importar dia, hora, ocasion o estacion.
También lo son porque hablan sin emitir
sonido, hablan del estilo y la personali-
dad de quien las porta, a través de formas,
colores y materiales. Por eso son tan im-
portantes y por eso las mujeres sentimos

especial debilidad por estas, porque no
SOmos, 0 o nos sentimos, igual todos los
dias. Por ultimo, hay que sumar el hecho
de que son nuestra caja fuerte, es don-

de las mujeres atesoramos las pertenen-

cias que nos hacen invencibles en nuestra

jornada.

disena, o s1 pasan de nmoda:

Claro que lo pienso. Por eso los dise-
fios Adriana Castro son un “para siem-
pre”. Nuestros bolsos son piezas de lujo
que estin pensadas y creadas para ser

Adriana Castro

atemporales. Por eso también aplicamos
en estas el lujo silencioso: jugamos con las
formas y estilos, pero los herrajes pesa-
dos y los logos no hacen parte de la marca
Adriana Castro.

che tener una cartera para llamar la

Ser original, exclusiva y atemporal por
partes iguales. Ninguna mujer piensa en
piezas de lujo momentineas, esa es la di-
ferencia entre este mercado y el del fast

fashion.

;Como fue el trayecto para llegar a donde ha
llegado? .

No ha sido un camino ficil, pero ha valido
la pena cada segundo. Desde siempre he
amado la moda. Cuando vine a Estados
Unidos a estudiar Economia, me di cuenta
de que el resto de mi vida lo queria dedi-
car a esta industria. Por eso no dudé en
inscribirme a estudiar Fashion Accessory
Design en la Universidad Internacional de
Arte y Disefio de Miami. Ahi comenzé mi
verdadero plan de vida, profesionalmente
hablande. Después de eso, nacié la marca
Adriana Castro (junto con mi padre), y co-
mencé a tocar puertas. Surgieron muchos
proyectos y oportunidades, entre esos que
los bolsos hicieran parte de la pelicula Sex
and The City 2. Creo que ese fue el momen-
to que mas impacto mi carrera. Después
de eso, todo se fue dando.

. , . 5
sEn qué provecto anda ahoras

* Me embarqué en un nuevo proyecto que

debutd recientemente en Moda Operandi:
la primera linea de zapatos de Adriana
Castro, que ya estd disponible en la ex-
clusiva plataforma y que proximamente
estard en tlendas de lujo y en la web de la
marca. ¢
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