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En este numero de variables y elemen-
tos con que las ciudades buscan su propio
ADN, imagen e identidad, se halla la comu

nicacion exterior visual, CEV, de la cual hace
parte la publicidad exterior visual, PEV, que
se aprecia en el urbanismo, la arquitectura
y el espacio publico, y en las expresiones
artisticas, culturales, sociales, economicas,
politicas, ambientales y tecnoldgicas pre
sentes en ellas. Es imposible imaginarse
Londres sin sus vallas de nedn de Piccadi

lly Circus, y menos ain pensar en la Gran

Manzana sin el tejido magico de iconos y
comercio de la afamada Quinta Avenida.

El reciente estudio Propuesta integral de

abordaje para la publicidad exterior visuo

Entomo urbano, realidades sobre la comuni

cacion exterior vi , realizado por la Uni
versidad Jorge Tadeo Lozano, pone a dis
posicion de los bogotanos las reflexiones

y logros de la investigacion de un grupo

interdisciplinario conformado por amui
tectos, urbanistas, disenadores y publicistas

que se adelantaron a hacer una lectura del
paisaje urbano. Los resultados del estudio
seran de gran ayuda en el disefio de acuer
dos futuros, en la redaccion de la norma
para reglamentar los espacios que se des-
tinaran a la comunicacion exterior visual y
en el manejo del espacio publico en cues
tiones de publicidad exterior visual

El estudio logré por primera vez en la
ciudad aplicar herramientas de medicion
disefiadas especialmente para el proyecto,
cred y desarrolld una férmula para calcular

con precision el Indice de Carga Visual, ICVi,

mediante la ponderacion de los niveles y el

calculo del area ocupada por los elementos
presentes en el entorno urbano. El indice

mide el comportamiento de la carga visual

en un paisaje determinado por medio de

la evolucion mostrada por las varables

espacio y elementos generadores de car-

ga visual, v la relacion entre estos, lo que
permitiria su comparabilidad en diferentes
tiempos y espacios

Sin duda alguna, uno de los avances
mas importantes que arrojo el estudio fue
determinar la existencia de dos niveles de
lectura para los elementos de carga visual
en el entorno urbano. Utilizando la formula,
se recolectaron datos mediante entrevista
directa para la cuantificacion de la carga
visual en el drea urbana de Bogotd, genera
da por elementos como avisos, pendones,
ahches, andenes rotos, huecos, antenas,
tanques, puestos ambulantes, vallas publi

citarias, culatas {.}T"‘]ﬁ'lfﬁ. rayones, basura, ca

bles, postes y cerramientos, y la percepcion
sobre diversos paisajes urbanos
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Las relaciones sociales mas comunes se
dan a la altura del primer nivel en la calle,
el andén, el parque, la plaza o plazoleta,
donde se da el primer acercamiento con
la sociedad, con el espacio publico o con
el privado. Este nivel no goza de buena y
adecuada calidad ni de 6ptimo disefio y
en esa realidad han vivido las personas y
se han acostumbrado a realizar sus activi-
dades cotidianas, sin inmutarse, sin recono-
cer que ahi hay un problema que se debe
solucionar,

Este fendmeno de saturacion en la car-
ga visual de algunas zonas de la ciudad,
que ha sido identificado indebidamente
en algunas eportunidades como contami
nacion visual, es el resultado de un proce-
so en el cual durante décadas de manera
institucional, privada o social, todos los que
han habitado esta urbe han procurado in-
formar y comunicar a los otros sobre sus
actividades, servicios y productos, con el fin
de lograr un adecuado acercamiento entre
unos y otros, por medio de variados forma
tos y formas, lo que ha hecho de la comu
nicacion exterior visual una plataforma de
transformacion social.

La comunicacion exterior visual se ha
transformado con el paso del tiempo, por
el aumento de la poblacion y los avances
de las nuevas tecnologias, y por su dinamis
mo econdmico, el crecimiento urbanistico,
la ampliacion de las funciones y activida-
des sociales, por la comprension, insercion
y desarrollo del entorno de negocios y por
las nuevas disposiciones y reglamentacio-
nes del desarrollo fisico de la ciudad y la
region, dentro de un contexto regional e
internacional
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Hoy, las fuentes, la cantidad y la calidad
de la informacién que se emite y la manera
como se recibe han conducido a nuevos
procesos innovadores y creativos, ya que
tanto el sector publico como el privado
compiten con muchos y variados actores,
paradejar la impronta de sumensaje,y con
&l generar un oportuno y mejor momento
para quienes hacen uso de él

Otro de los resultados significativos del
estudio es la determinacion de las zonas
potencialmente receptoras, ZPR, y el esta-
blecimiento de una base cartograhca que
toma como referencia la localizacion de
las vallas georreferenciadas en la ciudad
y registradas ante la Secretaria Distrital de
Ambiente, SDA

Algunas conclusiones del estudio
Nunca se habia hecho una medicion
€on un instrumento tan objetivo y con-
tundente que aumenta la precision.
Los elementos de publicidad exterior
visual no son los mayores generadores
de carga visual en el paisaje urbano o
rural del Distrito Capital
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"ASOMEDIOS

VE CON MUY
BUENOS 0JOS
LA EXPEDICION
DEL ESTUDIO
REALIZADO POR
LA UNIVERSIDAD
JORGE TADEO
LOZANO, DEL
CUAL SE PUEDEN
DESPRENDER
LAS BASES PARA
LACREACION DE
UN MODELO DE
CIUDAD PROPIO".

Los elementos ubicados en el primer
nivel son los principales generadores
de carga visual, pero no solamente son
aquellos definidos como publicidad
exterior visual. De hecho, la percepcion
de los encuestados demuestra como
les afectan mas la basura, los cables, los
andenes rotos y la arquitectura irregu
lar, que la publicidad.

En Bogota hay escenarios sobrecarga
dos. Esta condicién implica la sensa-
cion de desagrado ante un lugar, zona
© paisaje con o sin los elementos ge-
neradores de carga. Se hace necesario
medir el Indice de Carga Visual y un es-
tudio paisajistico por 2onas que consi
dere las caracteristicas culturales, arqui
tectdnicas, de uso de suelos, sociales,
culturales, econémicas y ambientales
entre otras, y permita determinar una
linea base para diversos escenarios,
lugares o zonas, a pantir de la cual los
paisajes en distintas zonas de la ciudad
puedan ser valorados como sobrecar-
gados visualmente o no, dependiendo
de sus condiciones particulares

Con base en este estudio, se recomien
da a las autoridades de Bogota elabo-
rar estudios serios, generales y locales
del paisaje, para tomar acciones de
ordenamiento territorial y mejorar os
tensiblemente su calidad en diversos
puntos criticos de la ciudad, y que esas
acciones mejoren la calidad de vida.

Para el logro de estos planteamientos,
creemos necesario enunciar estrategias
desde el Concejo de Bogota como auto-
ridad competente, en cuanto a la genera
cion de proyectos, el manejo de recursos y
los compromisos ciudadanos, para fomen-
tar el logro de los objetivos de la calidad
urbana del paisaje y este estudio es una
gran heramienta para el nuevo modelo de
ciudad que se quiere

A propdsito de los hallazgos

Tulio Angel, presidente ejecutivo de
Asomedios, considera que Bogotd esta en
constante transformacion hacia la moder
nidad y el dinamismo y, en esa medida, se
necesita una comunicacion incluyente.

"Asomedios ve con muy buenos ojos el
estudio realizado por la Universidad Jorge
Tadeo Lozano, del cual se pueden despren
der las bases para la creacidon de un modelo
de ciudad propio, basado en las necesida
des de comunicacion de la cludad y sus
protagonistas, al generar zonas iconicas y
alternativas para cumplir con el derecho y
el deber a informar y ser informados y crear
indices y estandares que eviten la subjetivi-
dad en la utilizacion de la figura de la con
taminacién visual en diferentes escenarios’,
expresa Tulio

Por su parte, Elizabeth Melo, presidente
de la Asociacion Nacional de Anunciantes
de Colombia, ANDA, reitera la importan-
cia de la publicidad visual exterior para los
anunciantes, pues es uno de los medios de
comunicacion mediante los cuales las mar
casdana conocer sus productos y servicios
y una forma para que las personas conoz
can los productos y servicios que estan
disponibles en el mercado. "Esto hace parte
de suderecho ala libre expresion comercial
y constituye también un deber, el de infor
mar’, dice.

Elizabeth sostiene, ademds, que es ne
cesario diferenciar las iniciativas que se dan
por parte de empresas legalmente consti-
tuidas -que, ademas de usar la publicidad
exterior como un medio de comunicacion,
aportan al desarrollo del pais- de aquellas
empresas que vulneran los derechos desde
la informalidad y la ilegalidad. *El propdsito
de una reglamentacion debe ser tener ciu
dades modernas, ordenadas y limpias, en
las que coexistan todas las formas de expre-
sion, en pro del consumidor’, concluye. m

CONOZCA EL
VIDED DEL
ESTUDIO




