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Industrias en transformacion

En dias recientes, la Direc-
tora del Instituto Humboldt, Bri-
gitte Baptiste, en un articulo de
La Republica titulado “Indus-
trias del pasado”, plante6 argu-
mentos bien sustentados sobre
la necesidad de la industria de
transformarse hacia modelos
sostenibles de produccion, y se
refiri6 especificamente al sector
plastico.

Coincido en muchos de sus
planteamientos, con excepcion
del titulo mismo. La industria
plastica es un sector en trans-
formaci6n, que seré vital para
elfuturo. Pruebade ello son sus
aplicaciones en actividades
modernas: aeroespacial, auto-
motriz, instrumentos médicos,
electrdénica, TICs o energias re-
novables.

Basta con entrar a una sala
de cirugia paraencontrararticu-
los plasticos como jeringas, ca-
téteres, bolsas de sangre, empa-
ques de medicamentos, incluso
el traje del médico o la cama del
paciente. Las prétesis son de
plastico, tambiénlas gafasylen-
tes de contacto, asi como cor-
neasycorazonesartificiales, ca-
pas poliméricas antibacteriales
oimplantes paracirugia. El plas-
ticotambiénsalvavidasatravés
de airabas, cinturones de segu-
ridad, cascos, uniformes para
bomberos oastronautas, odota-
ciones para policias y militares.

También el plastico aporta a
la sostenibilidad ambiental. En
la aviacion o la automocion, su
bajopesoesutilizado pararedu-
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cir emisiones. En la construc-
cion, los aislamientos plasticos
reducen el consumo de energia.
Elplasticoesutilizado paralafa-
bricacién de paneles solares,
turbinas eélicas, entre otras
energiasrenovables. Porsu par-
te,los empaques alarganlavida
delosproductosyasireducenel
desperdicio de alimentos.

Con estos ejemplos, se evi-
denciaqueelplastico, al contra-
rio de ser un sector del pasado,
estara muy presente en las in-
dustrias del futuro.

Ahorabien, en éste, asi como
en otros sectores, no se puede
desconocer que existe un reto
inmenso de consolidarmodelos
sostenibles de produccion y
consumo. En el caso de los em-
paques, y en concordancia con
los argumentos de Brigitte, la
solucién no es solo educar al
consumidor a separar sus resi-
duos o promoveruna culturade
consumoracional. Ese eselfoco
de nuestra campaiia “Dale Vida
al Plastico”, pero no es la inica

linea de acci6n. La solucién es
mas compleja e involucra a to-
dos:industria, autoridades, aca-
demia y consumidores. Y es
cierto, la innovacion juega un
papel fundamental.

Existen pléasticos reciclables
defuentefosil orenovable, yplas-
ticos biodegradables tambiénde
fuente fésil o renovable. Cada
una de estas cuatro categorias
ofrece una solucién ambiental,
paralo cual se estan desarrollan-
do avances tecnolbgicos, por
ejemplo, para disminuir el con-
sumo de materia prima y agua
en la produccion de plasticos de
fuente renovable, reducir costos
y mejorar la infraestructura de
compostaje de los biodegrada-
bles, promover el ecodisefio y la
inversion en equipos de recupe-
racién energéticao pirolisis, y de-
sarrollarnuevas tecnologias que
eviten la necesidad de separar,
por resina plastica, los residuos
posconsumo para su reciclaje.

Asi que lo que se requiere
paralatransicién hacialasoste-
nibilidad, no es estigmatizar
sectores, sino dar un empuje a
estas inversiones en ciencia 'y
tecnologia o maquinaria -por
ejemplo con incentivos tribu-
tarios o unimpulso ala deman-
da desde las compras publicas.

También establecer un en-
tornoregulatorio que abordein-
tegralmentelaseparacion, lare-
coleccién selectiva, el acopioy
el reciclaje, y afianzar una cul-
tura de separacion de residuos
en los hogares.
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Cambio de jefes en los

Justo en estos dias en que
analizaba con mis estudiantes
de periodismo de La Tadeo, la
imperante necesidad de los me-
dios de cobrar por los conteni-
dos, se dio el anuncio de El Es-
pectador y de Semana. El
primero cobra cuando un usua-
rio consuma mas de 20 conte-
nidos al mes. El segundo, de mo-
mento exige un registro para
saber quién lo esta leyendo, sin
cobro. En la discusién en clase,
entendimos que el problema es
que para el comtn de los usua-
rios, la informaci6n es algo que
nos merecemaos, algo puablico a
loquetenemosderecho.Y como
hoy esta tan de moda exigir de-
rechos y olvidarnos de los de-
beres, pues ahi est4. Los perio-
distas soportamos insultos y
reclamos de un montén de usua-
rios que no estan pagando pero
siestan exigiendo. jLaindustria
informativa se hizo un dafio te-
rrible al regalar su producto en
internet durante 20 afios! Es tal
vezlatnicaindustria que siguio
cobrando por su producto tradi-
cional (el papel) y al mismo
tiempo lo regala en el envase di-
gital. Es como si Coca-Cola co-
brara por la gaseosa en botella
mientras regala la lata.

La parte méas compleja va a
ser educar al usuario. Que en-
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tienda que si bien la informa-
cién es un derecho, alguien tie-
ne que pagarle a quienes lo
producen.

Pero haybuenas noticias. Las
nuevas generaciones, los mu-
chachos en sus veintes, de nue-
vo, como sus abuelos, tienenuna
cultura de pago. Sagradamente
pagan su cuenta de Netflixy Spo-
tify 0 Apple Music. Eso esunabase
fuerte paraqueles parezcanatu-
ral pagar ahora por las noticias,
algo que no ocurrib en la gene-
racion anterior. El problema es
quenolesinteresanlasnoticias.
Pagan por el entretenimiento,
pero la informacién como de le-
jitos. ;Quéhacemos? jAlianzas?
¢Netflix més tres periédicos por
$40.0007? ;Spotify mas tres revis-
tas por $25.0007? ;Alianza con el
operador mévil para que en el

medios

plan pospago se incluya acceso
ilimitado al periédico o revista
de su eleccién?

De cualquier manera, recibir
ingresos directamente de loslec-
tores, es el escenario ideal para
estahermosaindustria. El suefio
de todo periodista es trabajar
para su publico. Es crear conte-
nidos para que alguien los con-
suma, no para satisfacer los ca-
prichos de los anunciantes. El
New York Times lleva seis glorio-
sos afios recibiendo 60% de in-
gresos por parte de los suscrip-
tores, mientras la publicidad se
contrajo a una tercera parte del
total de sus ventas. Ese es el sue-
fio de todo periodista, saber que
su trabajo es valioso para al-
guien. Mientras los recursos no
provengan del usuario sino de
losanunciantes, nose puedeha-
blar de una verdadera libertad
de prensa, pues siempre estara
la presion de no embarrarla con
quien esté financiando el nego-
cio. La verdadera libertad se da
cuando cambiamos de jefes y ya
no publicamos buscando con
ansias el clic barato para poder-
lemostrarmillonesde clics al pa-
trocinador, sino cuando escribi-
mos o0 hacemosun video porque
hay alguien detras de la panta-
1la que pagé por verlo y merece
lo mejor.
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Dos caminos

Colombiavive una compleja coyuntura: una
economiaresentida, elingreso masivo de vene-
zolanos, las Farc en el Congresoy candidatos po-
pulistas a la cabeza en las encuestas, quienes
amenazan con expropiar. El proximo domin-
go, en medio de una palpable apatia, se empe-
zaré a definir lo que nos espera durante los
proximos cuatro afios.

Desde que dejé de escribir semanalmente
para este diario, he estado recorriendo Bogota,
repartiendo volantes en las calles y viviendo de
primera mano la indiferencia de los ciudada-
nos. ;Decepci6n con la clase politica? o jrabia
por la corrupcién? Valido; no obstante, alejar-
se de la politica es la reaccién inadecuada.

Entre m4as nos asqueemos de este tema, mas
nos deberfamos involucrar y preocuparnos por
elegir bien y por exigir a los elegidos. En tulti-
mas, son ellos quienes decidiran muchos aspec-
tos de nuestro dia a dia. Creer que se puede vi-
vir ajeno a la politica es una quimera.

La principal deuda con los ciudadanos que
tiene este pais, uno de los 15 méas inequitati-
vos del mundo, es disminuir su enorme desi-
gualdad social. Hay dos vias que se pueden to-
mar para reducir la brecha: la de Venezuela o
la de los paises nordicos. Para decidir el cami-
no se debe comprender el sentimiento que mo-
tiva el deseo de redistribuir riqueza.

En Suecia, por ejemplo, como lo escribi en
una columna anterior, la solidaridad fue lo que
motivo la redistribucién pues tras las amena-
zas de Hitler, todos, desde el més rico hasta el
mas pobre, tuvieron que ingresar al ejército,
lo cual permeé dicha empatia sin distincién
social.

En el caso nérdico, que deberia guiar a Co-
lombia, existe un ahsoluto imperio de la ley,
un profundo estado de bienestar que garanti-
za igualdad de oportunidades, y ecosistemas
donde florecen el emprendimiento y la inno-
vacion.

Esto hace que se generen mas ingresos y que
al ser mas grande la torta, se pueda redistri-
buir més riqueza lo cual origina un circulo vir-
tuoso. El error que no se puede cometer es des-
tinar la carga tributaria a las empresas, por el
contrario, esto les resta competitividad y po-
sibilidad de generar empleo.

En el modelo populista se crea un enemigo
abstracto a quien se le pueda echar la culpa de
todo -“los ricos”, “la oligarquia” o “los medios
de comunicacién corruptos”-. Una vez enfo-
canlarabiayenvidiahaciaello, empiezan ades-
truirlo sistematicamente. Paralelamente, ajus-
tan las instituciones a su gusto para perpetuarse
enel poderyentregar paquetes asistencialistas
a los ciudadanos para mantenerlos contentos
mientras pueden.

En Venezuela primaron los sentimientos ne-
gativos. Un discurso de lucha de clases que, li-
derado por caudillos populistas y habiles como
Petro, puede coger vuelo ya que del sentimien-
todellider, se desprenden las politicas y el mo-
delo econémico que finalmente escoge el pue-
blo por via democratica.

Es increible que un modelo que ha llevado
amillones de venezolanos ala miseria -86% vi-
ven actualmente debajo de la linea de la po-
breza- y a cruzar la frontera por falta de comi-
da, no impacte en todos los colombianos.
Desafortunadamente, esa misma indiferencia
ydesconocimiento eslaque permite que los po-
pulistas surjan.

El suefio y la ilusién de construir un pais
justo para todos debe ser méas fuerte que el de-
seo de venganza; sin embargo, larealidad es que
quien nos regira durante el préximo cuatrie-
nio se escogera en las urnas. -

Lo que esti en juego es el modelo de Esta-
do. Elijamos bien.



