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CONVERSANDO 
LAS PALABRAS

Este libro es la expresión de una pasión, aquella donde anidan  

el gusto por el diseño, la admiración que entrañan las palabras, 

y el entusiasmo de enseñar y de reconocer aprendizajes. 

Nos juntamos tres profesoras, docentes por convicción; dos 

de ellas seducidas por la sensibilidad y significancia del diseño 

gráfico, por su enorme potencial de intervenir en la vida transfor-

mando miradas, ampliando comprensiones, propiciando modos 

de encuentro, y la tercera enamorada de los signos, los lingüísticos 

y los muchos otros que sin palabras también expresan quiénes 

somos y cómo nos relacionamos unos con otros y con el mundo. 

Aprovechando nuestra experiencia de años de trasegar por las 

aulas universitarias, entre las tres nos propusimos desentrañar 

aquello que acontece, que sucede, que surge y germina en el 

encuentro de maestros con sus discípulos. 



El taller como modo de ese encuentro —en particular dos 

talleres de tipografía y uno de composición a cargo de Rosario 

Gutiérrez y de Magdalena Monsalve— fue el referente para 

la observación, estudio, escrutinio y ponderación de haceres  

y procederes, de motivos y razones, de pretextos y contextos, 

tareas estas concertadas y realizadas con el apoyo y participa-

ción de Mariluz Restrepo.

Preguntas existenciales, de esas que atañen a lo más 

íntimo de nuestro ser, junto con muchas otras que pronuncian 

inquietudes y deseos fueron el incentivo de dos años de conver- 

saciones; de poner en juego versiones unas con otras; de revisar, 

intervenir y transformar miradas y acciones; de hallar palabras 

para designar aquello que hacemos, aquello que se siente, que 

se vive, que pasa, que se mueve cuando aprendemos, enseña-

mos y diseñamos.

El desarrollo de los talleres, y la escritura y diseño de este 

libro se configuraron y reconfiguraron mutuamente. Cada detalle, 

lo que también es indispensable al diseñar, es crucial en las  

acciones formativas. Así, cada descubrimiento de lo que ocurre 

en las sesiones del taller, al volverse palabras, fue refinando los 

procesos que se van gestando con los estudiantes. Cada idea 

aquí expresada ha sido vivida y recreada una y otra vez. Todas 

ellas son manifestaciones de nuestras prácticas docentes que, 

al pensarse e inscribirse, las transforman haciéndolas más  

rigurosas, más conscientes, más atentas al lenguaje, a los modos 

de nombrar temas y proyectos, a las maneras de conversar  

con los alumnos, para guiarles y acompañarles en sus procesos.
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Estas 32 notas son marcas de reconocimiento, signos 

inscritos para su posterior recordación, tal como lo informa  

su etimología. Son rastros de nuestra afición, consideración  

y goce por lo que hacemos. Cada nota está compuesta con 

palabras nuestras, conversadas, decantadas y diseñadas; 

varias están coreadas por pensamientos de otros, algunas 

hacen eco en la significancia de ciertos términos y otras están 

acompañadas por apuestas gráficas de estudiantes. Ninguna 

afirma certezas. No son prescripciones, ni pretenden serlo, 

y tampoco ameritan que lo sean. Son sí, por ahora, signos 

vitales, testimonios de quehaceres en torno al diseño gráfico, 

su enseñanza y aprendizajes.

Las 32 notas están hechas para leerse y mirarse una 

después de otra y también, si así se prefiere, para revisarse en 

cualquier orden. Están agrupadas en tres secciones que hacen 

énfasis en aspectos diferentes de nuestra pesquisa.

Las notas 1 a 15 son trazos delineados con atención  

al carácter, tareas y procesos del diseño gráfico y de quienes  

lo ejercen, y también a ciertas cualidades formativas inherentes  

a ser estudiantes y a ser profesores. 

Las siguientes, de la 16 a la 25, despliegan formas-

nuestras de propiciar aprendizajes que se fundan en preguntas 

y metáforas como modos privilegiados de abrir opciones, 

estimular la imaginación, encontrar semejanzas, hacer caer en 

la cuenta, remover ideas e impulsar la realización de acciones 

con sentido. Ellas, preguntas y metáforas, primero, nutren las 

maneras como anudamos indagación con experimentación; 

segundo, hacen vivas las sesiones de taller en las que todos los 

participantes, maestros y estudiantes, exponen y conversan;  

y tercero, atraviesan la revisión, reflexión y valoración continua 

de recorridos, comprensiones y apropiaciones durante el curso. 

  



Las del tercer grupo, de la 26 a la 32, exhiben ejemplos 

de composiciones de diseñadores-en-formación que ilustran 

lo que los talleres promueven, a la vez que resaltan maneras 

particulares de cómo sienten, piensan y hacen diseño gráfico 

los alumnos.

Cada una de las notas ha sido forjada en incesante taller 

para que continúen enriqueciéndose, modificándose y aumentán-

dose con la lectura de quienes la consulten, la usen y la aprecien.  

Todas están dispuestas para inquietar y mover sensibilidades,  

para despertar curiosidades y hacer caer en la cuenta, para 

generar nuevas preguntas, para iniciar conversaciones con la 

esperanza de que ellas cautiven y comprometan a sus lectores  

a emocionarse con lo que hacen y profesan, poniendo en práctica 

su hacer, siendo genuinos discípulos, maestros, diseñadores.

Las del tercer grupo, de la 26 a la 32, exhiben ejem-

plos de composiciones de diseñadores-en-formación 

que ilustran lo que los talleres promueven, a la vez que 

resaltan maneras particulares de cómo sienten, piensan 

y hacen diseño gráfico los alumnos.

Cada una de las notas ha sido forjada en incesante 

taller para que continúen enriqueciéndose, modifi-

cándose y aumentándose con la lectura de quienes  

la consulten, la usen y la aprecien. Todas están dispuestas 

para inquietar y mover sensibilidades, para despertar 

curiosidades y hacer caer en la cuenta, para generar 

nuevas preguntas, para iniciar conversaciones con la 

esperanza de que ellas cautiven y comprometan a sus 

lectores a emocionarse con lo que hacen y profesan, 

poniendo en práctica su hacer, siendo genuinos discí-

pulos, maestros, diseñadores. ***
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No es posible ceder el espacio a las notas sin antes elogiar 

y honrar con inagotable gratitud a cada uno de los discípulos, 

razón de ser de nuestra opción docente. En cada nota han  

quedado marcas de sus inquietudes y preguntas, de sus mira-

das y metáforas, de sus apuestas y proyectos gráficos. En el 

diseño del libro, que tan acertadamente apropia el tono del texto 

y lo recrea, van nuestros agradecimientos a Daniel Liévano con 

quien imaginamos la propuesta gráfica y a Cindy Guativa quien, 

con su mirada meticulosa, llevó el libro hasta la imprenta.

A los colegas reconocemos sus aportes al compartir 

sus enfoques y visiones en los diálogos de corredor y también  

en los de trabajo, los cuales han contribuido a iluminar y fortalecer 

comprensiones sobre nuestro quehacer educativo. En especial 

agradecemos a Carlos Francisco Pabón por su juiciosa lectura 

de estas notas y sus atinadas observaciones.

A la Universidad de Bogotá Jorge Tadeo Lozano que 

“fomenta en sus profesores el interés por el estudio de los pro-

blemas propios de su saber pedagógico” (Principio 5, PEI, p. 45) 

y en consecuencia ha dado lugar a que nos cuestionemos sobre 

cómo concebimos el diseño, los modos de enseñarlo y lo que 

ello entraña para que otros aprendan a hacer-ser diseñadores 

gráficos; por ello y por apoyar la publicación de este libro, damos 

nuestras sinceras y sentidas gracias.

M A R Í A  D E L  R O S A R I O  G U T I É R R E Z 

M A G D A L E N A  M O N S A L V E 

M A R I L U Z  R E S T R E P O

 



I. 
TRA 

ZANDO 
LÍNEAS 



SOBRE DISEÑO GRÁFICO Y SER DISEÑADOR 
01	 DISEÑAR ES COMO TRADUCIR, COMO RE-INTERPRETAR {24}

02	 EL DISEÑADOR ES COMO UN CO-AUTOR {28}

03	 EL DISEÑO GRÁFICO BUSCA POTENCIAR LA SIGNIFICABILIDAD {30}

04	 LAS APUESTAS GRÁFICAS ABREN LA COMUNICACIÓN {34}

05	 DISEÑAR CONLLEVA UNA TRIPLE RESPONSABILIDAD {38}

SOBRE PROCESOS DE DISEÑO
06	 INDAGACIÓN Y EXPERIMENTACIÓN {44}

07	 PREGUNTAS Y PROBLEMAS {51}

08	 AMPLITUD DE REPERTORIOS {58}

09	 PENSAMIENTO METAFÓRICO {60}

10	 COMPOSICIÓN {68}

SOBRE FORMACIÓN EN DISEÑO
11	 EL MAESTRO ABRE; EL ALUMNO ACCEDE {74}

12	 TALLER, ENCUENTRO DE UNOS-CON-OTROS {80}

13	 PRETEXTO Y CONTEXTO {82}

14	 RE-VISIÓN DEL HACER-SER {85}

15	 EL MAESTRO SE CUESTIONA {88}



D
IS

EÑ
A

R

D
i

s
e

ñ
o

 
D

er
iv

ad
o 

de
 la

 r
aí

z 
se

kw
- d

el
 s

án
sc

ri
to

, r
ef

er
id

a 
a 

“é
l s

ig
ue

” 
qu

e 
en

 s
u 

pa
so

  
al

 la
tín

, s
ig

nu
m

, s
ig

ni
fic

a 
“s

eñ
al

, s
ig

no
, m

ar
ca

 q
ue

 u
no

 s
ig

ue
”, 

y 
un

id
a 

al
 p

re
fij

o 
di

- 
de

 o
ri

ge
n 

gr
ie

go
 q

ue
 p

ue
de

 r
ef

er
ir

se
 a

 “
se

pa
ra

ci
ón

” 
(d

ia
fr

ag
m

a)
, “

ex
te

ns
ió

n”
 

(d
if

un
di

r)
, “

do
bl

e”
 (d

im
or

fo
), 

“a
-t

ra
vé

s-
de

” 
(d

ia
cr

on
ía

), 
“o

po
si

ci
ón

” 
(d

is
en

tir
), 

 
o 

“p
ro

ce
de

nc
ia

” 
(d

im
an

ar
).

D
ic

ci
on

ar
io

 d
e l

a 
Re

al
 A

ca
de

m
ia

 E
sp

añ
ol

a

A
TE

N
D

IE
N

D
O

 A
 S

U
S

 P
O

S
IB

LE
S

 S
IG

N
IF

IC
A

D
O

S
 A

TÁ
VI

C
O

S
, 

 

D
IS

EÑ
A

R
 S

E 
R

EF
IE

R
E 

A
 S

E
P

A
R

A
R

 S
IG

N
O

S
 —

S
EÑ

A
LE

S
, 

M
A

R
C

A
S

—
  

Q
U

E 
S

E 
S

IG
U

EN
, 

A
 E

X
TE

N
D

E
R

LO
S

, 
A

 T
R

A
S

P
A

S
A

R
LO

S
 C

O
N

 O
TR

O
S

 

S
IG

N
O

S
, 

A
 O

P
O

N
E

R
S

E
 A

 E
LL

O
S

, 
A

 B
U

S
C

A
R

 S
U

 P
R

O
C

E
D

E
N

C
IA

. 

C
U

A
LQ

U
IE

R
A

 D
E 

ES
TA

S
 A

C
EP

C
IO

N
ES

 

C
O

N
LL

EV
A

 U
N

A
 T

R
A

N
S

FO
R

M
A

C
IÓ

N
 



D
EL

 S
IG

N
O

, 
U

N
A

 N
O

VE
D

A
D

, 
 

U
N

A
 A

PE
R

TU
R

A
 A

 N
U

EV
O

S
  

M
O

D
O

S
 D

E 
S

IG
N

IF
IC

A
C

IÓ
N

 Q
U

E 
A

M
PL

ÍA
N

 L
A

S
 P

O
S

IB
IL

ID
A

D
ES

  

D
E 

S
EN

TI
D

O
. 

Y 
C

U
A

LI
FI

C
A

R
 E

L 
D

IS
EÑ

O
 C

O
M

O
 G

R
Á

FI
C

O
 H

A
C

E 
 

Q
U

E 
ES

O
S

 S
IG

N
O

S
 T

R
A

N
S

FO
R

M
A

D
O

S
 S

EA
N

 T
R

A
ZO

S
; 

ES
 D

EC
IR

, 
 

M
O

D
O

S
 D

E 
IN

C
IS

IÓ
N

, 
M

A
R

C
A

S
 S

O
B

R
E 

PA
PE

L 
 

U
 O

TR
A

S
 S

U
PE

R
FI

C
IE

S
. 

G
r

á
f

i
c

o
 

D
er

iv
ad

o 
de

 la
 r

aí
z 

ge
rb

h-
 r

ef
er

id
a 

a 
“a

ra
ña

r, 
ha

ce
r 

in
ci

si
on

es
, m

ar
ca

r”
 q

ue
 e

n 
su

 p
as

o 
 

al
 g

ri
eg

o,
 g

ra
ph

iu
m

, s
ig

ni
fic

a 
“e

sc
ri

tu
ra

”, 
co

m
o 

m
od

o 
de

 r
ep

re
se

nt
ar

 p
al

ab
ra

s 
o 

id
ea

s 
 

po
r 

m
ed

io
 d

e 
le

tr
as

 u
 o

tr
os

 s
ig

no
s 

tr
az

ad
os

 e
n 

pa
pe

l u
 o

tr
a 

su
pe

rfi
ci

e.
 

D
ic

ci
on

ar
io

 d
e l

a 
Re

al
 A

ca
de

m
ia

 E
sp

añ
ol

a





SOBRE 
DISEÑO 
GRÁFICO 
Y SER 
DISEÑADOR



01	 Diseñar es como 
traducir, como 
re-interpretar 
al mostrar  
lo mismo de manera 
diferente a través 
de representaciones 
gráficas 
 

 

Traducir implica una doble tarea: de una parte 

comprender el sentido de lo que se va a traducir, 

lo que se va a trasladar a otro modo y, de otra 

parte, conocer muy bien ese otro modo en el  

que se traducirá para poder hacerlo inteligible  

a otros. La traducción lingüística implica saber 

ambos idiomas. En el caso del diseño gráfico,  

es indispensable comprender aquello sobre  

lo que se realizarán la propuestas gráficas 

tanto como ser experto en el sentir-saber-hacer 

del diseño gráfico; es decir, se requiere haber 

interpretado y asimilado la temática sobre  

la que se va a diseñar, tanto como dominar los 

modos del diseño gráfico para poder expresar  

lo mismo de manera diferente, esto es, en grafías.

T
r

a
d

u
c

i
r

D
er

iv
ad

o 
de

 la
 r

aí
z 

de
uk

-,
 “

co
nd

uc
ir

, l
le

va
r”

, c
on

 e
l p

re
fij

o 
la

tin
o 

tr
an

s-
, 

“m
ás

 a
llá

 d
e”

, s
e 

re
fie

re
 a

 “
aq

ue
llo

 q
ue

 s
e 

lle
va

 m
ás

 a
llá

 d
e”

 y
 q

ue
  

ha
 ll

eg
ad

o 
a 

si
gn

ifi
ca

r 
“e

xp
re

sa
r 

en
 u

na
 le

ng
ua

 lo
 q

ue
 e

st
á 

es
cr

it
o 

 
o 

se
 h

a 
ex

pr
es

ad
o 

an
te

s 
en

 o
tr

a”
.

D
ic

ci
on

ar
io

 E
tim

ol
óg

ic
o 

In
do

eu
ro

pe
o  

de
 la

 L
en

gu
a 

Es
pa

ño
la

 d
e 

Ro
be

rt
s y

 P
as

to
r

D
ic

ci
on

ar
io

 d
e l

a 
Re

al
 A

ca
de

m
ia

 E
sp

añ
ol

a

2
4

 /
 2

5



El diseñador, entonces, es como un traductor, 

como un intérprete que retoma algo del mundo 

y lo re-interpreta recreándolo, representándolo 

gráficamente para hacerlo ver a otros, como algo  

novedoso. El diseñador es como el músico o el actor, 

que respetando la partitura o libreto —el tema 

en este caso— a su vez lo recrea, lo transforma 

desde su particular modo de expresión, represen- 

tándolo —presentándolo de nuevo y con intensidad— 

para hacerlo visible, audible y vivo para el disfrute 

y comprensión de otros.
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E L  T R A D U C T O R  T I E N E  Q U E  T R A S L A DA R  E L  S E N T I D O  Q U E  S E  T R ATA   



 P E R O  E S T O  N O  Q U I E R E  D E C I R  E N  M O D O 

A L G U N O  Q U E  L E  E S T É  P E R M I T I D O  FA L S E A R 

E L  S E N T I D O  A L  Q U E  S E  R E F E R Í A  E L  O T R O . 

P R E C I S A M E N T E  L O  Q U E  T I E N E  

Q U E  M A N T E N E R S E  E S  E L  S E N T I D O , 

P E R O  C O M O  T I E N E  Q U E  C O M P R E N D E R S E 

E N  U N  M U N D O  L I N G Ü Í S T I C O  N U E VO , 

 T I E N E  Q U E  H AC E R S E  VA L E R  E N  É L  

D E  U N A  F O R M A  N U E VA .  T O DA  T R A D U C C I Ó N 

E S  P O R  E S O  YA  U N A  I N T E R P R E TAC I Ó N ,  

E  I N C L U S O  P U E D E  D E C I R S E  

Q U E  E S  L A  C O N S U M AC I Ó N 

 D E  L A  I N T E R P R E TAC I Ó N  

Q U E  E L  T R A D U C T O R  H AC E  M A D U R A R  

E N  L A  PA L A B R A  Q U E  S E  L E  O F R E C E

Hans-Georg Gadamer,  
Verdad y método (1975), 1984, 462.

D E  C O M P R E N D E R  A L  C O N T E X T O  E N  E L  Q U E  V I V E  E L  O T R O  I N T E R L O C U T O R . 



02	 El diseñador gráfico 
es como un co-autor 
en tanto que  
es intérprete 

 

 

Puesto que el diseñador es traductor al interpretar  

temáticas en grafías, su particular forma de mirar 

y de expresar se conjuga con las voces inscritas 

en aquello que se va a diseñar. La perspectiva 

del tema en cuestión se anuda con la mirada del 

diseñador, con su interpretación y con su  

particular modo de diseñar. De esta manera,  

la propuesta gráfica realza algún aspecto  

de los posibles sentidos de lo que está en juego, 

haciéndolo visible gráficamente. 

El diseñador gráfico, en tanto intérprete,  

contribuye a dar sentido a lo que diseña  

al graficarlo, tal como ocurre con un traductor,  

un actor o un músico. Ambas voces, la del tema 

y la del diseñador, quedan plasmadas en cada 

propuesta gráfica. Este proceso conlleva 

simultáneamente la gran satisfacción de estar 

implicado en la temática al enriquecerla, tanto 

como la enorme responsabilidad de dar cuenta  

de qué y cómo lo está haciendo ver. 
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03	 El diseño gráfico 
busca potenciar 
la significabilidad 
al posibilitar 
que algo se haga 
visible a otros 
 

 

En cada propuesta gráfica —en la que se anudan 

texto e imagen en variedad de composiciones, 	

ya sea fijas o en movimiento, y utilizando diversos 

soportes— se exponen posibles significados 

haciéndolos visibles para que otros sientan, 

disfruten, descubran, lean, piensen, actúen… 

En ocasiones, el diseñador ha de ajustarse  

muy estrechamente a la temática, como cuando  

se trata de instrucciones, señales, identificaciones, 

listas y estadísticas, en donde no hay lugar  

a su recreación porque lo que se busca, ante  

todo, es el reconocimiento, la significación directa.  

En estos casos, el diseño gráfico apoya modos 

de lectura y también reemplaza palabras con 

formas visuales —pictogramas, logos, señales, 

entre otros— sin intervenir en su significado,  

pero sí exponiéndolo con finura y decoro. Sin 

embargo, en la mayoría de los casos, al diseñador  

le compete resaltar, realzar, sacar a relucir algunas  
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de las posibilidades de la significación que descubre  

en aquello que diseña. En consecuencia, el diseño 

gráfico permite que una novedad del sentido  

de algo sea visible para otros.

El diseño gráfico es un modo estético de potenciar 

sensiblemente la significabilidad —la posibilidad  

de significación—; es decir, la apertura del sentido  

al dejar entrever algo que antes no estaba a la vista, 

abriéndolo a la mirada, a la lectura y al disfrute  

de otros, ampliando percepciones, comprensiones  

y esperanzas. En ello vive su intención comunicativa.

“SI NO HAY MÁS QUE UN SENTIDO ,

NO HAY SENTIDO EN ABSOLUTO.

[…] [E]L CAMBIO DE SENTIDO ,

INTRODUCE EL SENTIDO”.
P O R  P E Q U E Ñ O  Q U E  S E A , 

Michel Serres.  
El nacimiento de la física  
según Lucrecio (1977),  
1994, 172-73.

 



“Lo que se escucha por doquier  

(principalmente en el terreno 

 del arte) no es la llegada 

 de un significado, objeto  

de reconocimiento 

 o desciframiento, sino  

la misma dispersión, el espejeo  

de los significantes, sin cesar 

impulsados a seguir tras una 

escucha que sin cesar produce 

significantes nuevos,  

sin retener jamás el sentido:  

Roland Barthes.  
“El cuerpo de la música” (1982).  

En Lo obvio y lo obtuso, 1986, 256.

este fenómeno de espejeo  

se llama la  

 

(que es distinta  

de la significación)…”.

significancia



“[Diseñar] [e]s un trabajo 

que implica desplazar, 

cambiar las cosas de su 

lugar, recontextualizarlas. 

No solamente en el terreno 

de lo formal, sino que 

también en el de la 

significancia. 

Isidro Ferrer,  
“Entrevista con Pablo Espinosa”, 2013.

Es un juego de permutaciones 

que me permite descubrir nuevas 

formas y nuevos conceptos.  

Es una constante permutabilidad 

que te conduce a territorios 

novedosos”.



04	 Las apuestas gráficas 
abren la comunicación 
en el intersticio que 
separa y a la vez une 
a unos-con-otros 
 

 

El diseño gráfico es generador de procesos  

de comunicación que necesariamente se realizan  

en el encuentro con otros. Rastreando un posible 

origen de la palabra “comunicar”, esta se refiere 

a “mover-con” o, diremos con Heidegger, es  

“co-permitir ver”. La comunicación se da siempre  

con otro, entre uno y otro, en la brecha, el intervalo,  

el intersticio; es decir, en el límite entre uno y otro 

que aparta y a la vez relaciona. 

Cada apuesta gráfica surge de la intención de  

hacer ver a otro, de querer mostrar, de compartir  

y repartir lo que el diseñador ve y comprende sobre 

aquello que compone gráficamente. Cada diseño  

se convierte en el límite en el que el diseñador  

y el otro se encuentran, se tocan, se relacionan  

en las posibilidades de sentido que desde allí  

se puedan gestar. 
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“La com
unicación nunca es un transporte de vivencias, por ejem

plo de opiniones y deseos, desde  

el interior de un sujeto al interior de otro. […
] La com

unicación es un hacer ver a-una-con-otros”.

 M
artin H

eidegger. Ser y tiem
po (1927), 33 y 34.



05	 Diseñar conlleva una 
triple responsabilidad: 
con los otros, con el 
tema, consigo mismo 
 

 

Cada propuesta gráfica es una forma de mostrar  

a otros algo sobre algún tema, lo que generalmente 

surge por encargo de alguien y, en ocasiones, 

también por la iniciativa e intereses del diseñador. 

El diseño se encarna en el mundo: surge de él y 

sobre él actúa incidiendo en maneras de verlo 

y asumirlo. Cada representación gráfica es una 

apuesta visual sobre alguna temática en la que  

se exponen significaciones posibles. En ello  

radica su triple responsabilidad —su habilidad  

para responder, 

para responder a los otros,  

hacia lo que se orienta todo diseño; 

para responder al tema, que al estar 

diseñado expone y realza algunos  

de sus significados;

para responder a sí mismos 

diseñadores, en tanto co-autores  

de lo que se pone a la vista. 
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La responsabilidad del diseño gráfico no se limita  

a graficar temas que son socialmente sensibles  

sino que, sobre todo, se afianza en asumir cada 

propuesta gráfica como susceptible de contribuir  

a la configuración de perspectivas y de sentidos  

del mundo. 

En el modo como los diseños responden  

—como son responsables— se pone en juego  

la consideración que se da a otro, la dignidad  

con que se acoge, así como la atención que  

el diseñador da al tema, al cuidado del detalle  

y a la composición. Al mostrarlo desde su particular 

manera de ser-diseñador, desde su potencial 

expresivo, se va configurando su estilo; cada  

diseño es, en cierta forma, una promesa de lo que  

es el diseñador. En cada diseño queda plasmado  

el ser-diseñador, su modo de ver y comprender  

al otro y al mundo a través de sus gestos, trazos  

y modos gráficos.
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“El buen diseño es minucioso hasta el último detalle.



Nada arbitrario o dejado al azar. El cuidado y la precisión
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