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SALITRE PLAZA

Salitre Plaza renovars

sU e

ca tras finalizar

proceso de remodelacion

BOGOTA_ Desde 2016, el Centro
Comercial Salitre Plaza, en Bogo-
ta, inicid un proceso deremode-
lacion para mantenerse como
un competidor vigente en este
sectordelacapital. LR hablo con
Patricia Urrea, gerente general
del centro comercial, quien ade-
lanté que una vez finalizada
esta fase, que prevén sea en ju-
lio o'agosto de este afio, se hara
el relanzamiento de la marca.

i{Cudnto se invirtié en el
proceso de remodelacién?

Se invirtieron $44.500 mi-
llones en obras que culmina-
ranentre julioyagosto. Se hizo
una modernizacion de las ins-
talaciones, la cual inici6 des-
de 2016, y actualmente va en
80% de avance. Hemos cubier-
to lo que son areas comunes,
cielos rasos, pisos, barandas,
revestimiento de columnas,
sistemas de deteccion de in-
cendios, ademas de la renova-
ciébn de rampas y escaleras
eléctricas, entre otras.

iEsto también incluye una
renovacién de marca?

Si. Se trabajo en ambos fren-
tes. Al final de laremodelacion,
lanzaremos la estrategia de re-
posicionamiento de nuestro lo-
gotipo y marca, que fue el re-
sultado de un concurso que se
hizo con estudiantes de la Uni-
versidad Jorge Tadeo Lozano.

:Qué expectativas tienen
con estos cambios?

Para 2018 hemos tenido un
crecimiento en el ingreso de
clientes de 8,9% en los prime-
oS cuatro meses, con respecto
a2017.Esperamos cerrarelafo
manteniendo esta cifra.

£Qué nuevos establecimien-
tos han abierto en 20187

Lamaés reciente apertura fue
lapasteleria Yanuba, ademasha
ingresado Tostae y Chicago De-
portes, entre otras.

¢Habra mas aperturas?

Si. Unade ellas sera el gimna-
sio Smart Fit, la cual esperamos
que se dé antes de cerrar el mes.

ALVARO NAVARRO

GERENTE COMERCIAL DE SMART FIT COLOMBIA
“Smart Fit llega a Salitre
Plaza con la oferta novedosa
que rompid el mercado,
democratizando el fitness con
una propuesta de calidad”.
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FUELA INVERSION QUE SE
HIZO PARA COMPLETAR LA
REMODELACION DE SALITRE PLAZA,

{A qué se debe que ultima-
mente se ven locales vacios?

No. Nuestro nivel de deso-
cupacion es de 6%, el cual es
menoral promedio nacional de
centros comerciales, que se én-
cuentraen9%. Sisevenalgunos
espacios vacios, probablemen-
te es porque estan readecudn-
dose para ofrecer espacios mas
grandes a quienes tienen a Sa-
litre Plaza como su principal lu-
gar de compras.

{Qué caracterizaal consumi-
dor colombiano?

En Colombia el hébito de
compra es de un consumidor
muy enfocado a cazar promo-
ciones. Mas de 90% de los com-
pradores aprovechamomentos
de descuento para ‘sobreabas-
tecerse’ y estar quieto en otros
meses del afio.

¢QuéhabréparaelDiadelas
Madres?

Tendremoslapresentaci6nde
Los Panchos. Sera gratuita, sin
embargo, habra posiciones privi-
legiadas para los compradores
del centro comercial.
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