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Un sueno
publicitario
que se inici6
COMmo una
tesis de grado

La publicista Germania
Gomez celebra 35 anos de
su empresa [deamos.

Lo que comenz6 como
una idea de tesis de grado
de la carrera de Publici-
dad, delacaldense Germa-
nia Gomez, hoy es la em-
presa Ideamos, que cele-
bra 35 afios dedicados a
esta industria creativa,

Su fundadora cuenta
que en el fondo su deseo
siempre fue el de mandar.
Luego de ser la menor de
14 hermanos, como tipica
familia de zona cafetera, y
derecibir 6rdenes de todo
el mundo, Germania cre-
€i6 con ese sentimiento in-
terno de rebeldia y de al-
gun dia ser la que daba las
ordenes.

Y lo logré. La ejecutiva
cuenta que su inspiracion
inicial para ingresar a este
mundo fue el papa de un
novio de juventud al que

Gémez enfrenta hoy el desafio de llegarles a las nuevas generaciones. FoTo: CARLOS ORTEGA. EL TIEMPO

ella admiraba y que era di-
rector de la entonces Inra-
vision.

“Entonces se me meti6
en la mente que iba a ser
una publicista porque yo
ibaamandar. Era muy bue-
na relacionista publica.
Siempre he sido més co-
mercial”, dice entre risas,
con su acento paisa.

Con un primer empujon
econdmico de su familia,
cuandosegraduédelaUni-
versidad Jorge Tadeo Loza-
no de Bogoti, Gomez
abri6 una pequefia oficina
y contraté a un compare-
o que le ayudaba con los
artes.

“Nadie creia en mi por-
que yo todavia me hacia
mofiitos”, cuenta.

Por eso, dice que solo
conseguia unas cuentas

“chiquitas” de clientes
que le apostaron a su sue-
fio. El inicio no fue facil.
Hastasu familiadudabade

veia esa pagina sentia una
felicidad indescriptible”,
anotala publicista.

Con los afios, el portafo-

que el proyecto emp:
rial prosperara.

“Mi familialo veia como
un juego y me decian que
esoquélbaaarrancar,m la
gente que tenia agencias
de publicidad debia estar
muy bien relacionada”,
cuenta Gomez.

La empresaria cuenta
que su primer cliente fue
un sefior que tenia una ca-
dena de almacenes que se
llamaba Pantalones al Dia,
al que los usuarios iban en
la mafiana, les tomaban
sus medidas y en la tarde
ya les tenian su pantalén
listo, “Y estesefior me pau-
6 una pagina completaen
EL TIEMPO. Cuando yo

lio de cli
teciendo con universida-
des hasta llegar a tener re-
conocidas marcas de gran-
dessuperficies, relojes yar-
ticulos de Iujo.

Al hablar de la filosofia

de su empresa, Germania
la define como “un acom-
pafiamiento con un muy
buen servicio al cliente,
siendo partner conlos me-
dios, y que todos vayan de
lamano”.

Enestos 35afios, lapubli-
cista exhibe con honor to-
dos los premios que reci-
bi6 de esta casa editorial y

de otros medios, en sus di-
ferentes plataformas de
contenido, por su lideraz-
goenel sector.

Y como muchos de los
sectores econémicos que
estanviviendo un momen-
to particular, Gémez es
consciente del replantea-
miento y los desafios que
enfrenta la publicidad, de
cara a las nuevas realida-
desinformativasytecnol6-
gicas.

“La competencia es bra-
va. Las multinacionales se
han metido muy fuerte en
Colombia y estan acaban-
do con las centrales nacio-
nales; y el ambiente en in-
ternet esta fuerte”, dice.

Anota que la estrategia
publicitaria hoy se enfoca
cadavezmasenproductos
basados en contenido,
mas alla de limitarse a los
avisos. En esodestaca el pa-
pel protagénico que jue-
gan los medios de comuni-
cacion,

Sinembargo, agregaque
lasagencias cada diase en-
frentanalosretos decomo
llegarles, por ejemplo, a
los universitarios, que
précticamente ya no con-
sumen television.
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