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La publicidad
como plataforma de
transformacion social

Dice que con su oficio facilita la convivencia humana,
promoviendo el uso de articulos que ayudan en las
comunicaciones y mejoran la calidad de vida de las personas.

£Como define usted el impacto social y
medioambiental que emerge dela
publicidad?

Latransmision de valoresa través de
campanas es uii tema esencial cuando
se habla de la Responsabilidad Social y
ambiental de los anunciantes, que ad-
quieren, consus practicas, un compro-
miso con la sociedad al hacer sosteni-
ble el proceso enla produccion de arti-
culos y servicios. Desde hace apenas
unos pocos aios se han creado catego-
rias que premian y hacen un reconoci-
miento a campafias de Responsabili-
dad Social y ambiental en los grandes
premios de la publicidad en el mundo.

éPor qué es importante parael mundo de
la publicidad generar este tipo de
conciencia, a partir de sus herramientas?

Siun publicista tiene conciencia de
la importancia que tienen hoy dia las
campanas de responsabilidad social y
ambiental en sus estrategias y campa-
fias, se logra que estos aspectos sean
fundamentales en el desarrollo de las
campanias, haciendo posible, de esta
manera, que la publicidad se convierta
en una plataforma de transformacion
social, ademds de un motor paralaeco-
nomia,comolohasidodesdelarevolu-
cion industria. Se logra entonces una
transformacién en habitos y tenden-
ciasen El consunio.

Desde la Universidad Jorge Tadeo
Lozano, écudl es el método que se plantea
para generar una conciencia
medicambiental en Colombia?

La Universidad Jorge Tadeo Lozano
es, por nombre y principios, laherede-
ra directa de la expedicitn botdnica,
gesta investigativa, cuyos fundamen-
tos se han basado en el espiritu de la
Tlustracion Europea, para la cual la
conquista de las ciencias naturales se
convertiria en una obsesién. Lidera
proyectos de investigacion, desde las
cienciasy desdelasartes, en labisque-
da de soluciones a problematicas so-
cialesy del medioambiente.

Ensus afios como Decano de la Facultad

de Pubiicidad en la Tadeo, écudl cree que
eslamayorresponsabilidad de este
campo con lasociedad?

Elhombre de este milenio ha entendi-
do que la sed del saber se calma no sola-
mente bebiendo en las fuentes del cono-
cimiento, el ser humano aprende tam-
bién de las relaciones humanas y de la
convivencia con su tribu cada dia. Se
aprende ademds de los mensajes que
motivan a seguir modelos de comporta-
miento, de alli la enorme responsabili-
dad que adquieren los anunciantes al
lanzar al mundo mediatico campafas
que promueven productos o servicios.
Lapublicidad, enestesentido,estimulay
facilita la convivencia humana, promo-
viendo el uso de articulos que ayudanen
las comunicaciones y mejoran la calidad
devidadel hombre,

&Cual es el objetivo de su conferencia
“Alma dela Tierra”?

Desde hace mas de 10 afios, desde la
facultad de Artes y Disefio, y de Cien-
cias Naturales, se¢ tiene como proposi-
tos despertar una conciencia por el
respeto a los temas ambientales y des-
tacar laimportancia que tienen parala
humanidad las pricticas de consumo
responsable. En este momento, Alma
dela Tierra ha producido cuatro docu-
mentales de cardcter social.

£Qué considera que fallatantoenla
ensefianza, como enlaaplicacion dela
publicidad colombiana, y por qué?

Es posible que en la practica se siga
pensando que la publicidad es sola-
menteunmotorparaeldesarrollodela
economia, sin asumir el hecho de que,
en este milenio, la publicidad es una
plataforma de transformacion social y
ambiental; de lejos, el problema mas
grande que debe enfrentar la humani-
dad es lograr el equilibrio entre pro-
duccidn de alimentos y conservacion
del planeta.

éCudl es el enfoque que usted considera
mds acertado para ensefiar publicidad en
las facultades universitarias?

Un profesional en publicidad recibe,

El publicista Christian Schrader Valencia dicta también la conferencia
“Alma dela Tierra”, en la Universidad Jorge Tadeo Lozano. / arctivo particuiar

paralaplanificacion de estrategiasy el
desarrollo de campaiias, muchisima
informacion a través de las investiga-
ciones,deinformaciénquevienedelas
redesy de la data misma respecto a los
procesos de desarrollo social, tenden-
cias en héabitos de comportamiento y
de otros aspectos de las relaciones so-
cialesy del consumo,

{Como se complementanlaecologiayla
publicidad?

En lo mas profundo de los seres hu-
manos, enese lugaresencial de nuestro
MICrocosmos Se encluentrano muy es-
condido un interruptor que opera el

circuitoarménico del hombre y pone a
funcionar el altruismo en cada perso-
na. Se enciende alli el proceso perma-
nente en la busqueda de valores, que
llevaal hombre asu pazinterior.

¢Cual considera usted, como profesory
decano, que es lamisién fundamental de
la publicidad con el medio ambiente?

La publicidad, como plataforma de
transformacién social, estimula y faci-
lita la convivencia humana, promo-
viendo el uso de articulos que ayudan
en lascomunicacionesymejoranlaca-
lidad de vidadel hombre. Hablamos de
consumo responsable.»



