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Por Lina Maria Alvarez

ublicista, caleflo, crea-

tivo. Jacobo Alvarez es

reconocido en la indus-

tria publicitaria por su

exitosa carrera y haber

sido el presidente mds
joven de una multinacional en Co-
lombia.

Durante cinco afios al mando de
Publicis, esta empresa francesa con
sede en Bogot4, fue reconocida como la
‘Agencia del afio’ en el 2015 y recibio
varios galardones en festivales tan im-
portantes como Cannes Lions, D&AD y
el Ojo de Iberoamérica.

Antes de trabajar en Publicis, tam-
bién estuvo en Lowe, Ogilvy, Aguayo y
tuvo su propia empresa llamada Mi-
raflores, haciendo alusion a las calles de
su Cali, la ciudad de sus afioranzas.

Esa misma que dejdé en 1995 para
estudiar publicidad en la Universidad
Jorge Tadeo Lozano, en Bogota.

“Cali para mi representaba nostalgia.
Siempre tuve ganas de volver. Siempre
tuve la conviceién de que Cali tiene
mucho mas de lo que nos hemos
vendido a nosotros mismos”, explica
Jacobo, quien ademds afade que du-
rante sus 21 anos de estadia en Bogota,
lo que mas extrafié de su tierra es el
trato de su gente.

Su obsesién por construir un ima-
ginario més positivo lo trajo de regreso
a Cali con una misién: demostrarle a su
ciudad natal que esta repleta de crea-
tividad.

Fue asi como llegd a asumir la di-
reccion de Cali Creativa, un proyecto
auspiciado por la Secretaria de De-
sarrollo Econdmico de la Alcaldia de
Cali, que se compone de una pla-
taforma de contenidos, un festival de-
dicado a la-creatividad y diferentes
acciones de un equipo que trabaja por
generar un cambio en la mentalidad de
la ciudad.

“Los calefios no nos creemos el cuen-
to. Tenemos una tendencia a vernos
mas pequefios de lo que realmente
somos, a sentirnos menos. Necesi-
tamos respondernos varias preguntas
_ para empezar a trabajar en como nos
. gueremos ver”, explica.

- Yanade: “Sibien no somos petfectos,
hace falta un contrapeso a tantas malas

noticias, a tantas décadas de sufri-
miento, de dolor. Necesitamos que ha-
ya un equilibrio, que nos hablen tam-
bién de cosas positivas”, argumenta
con firmeza Jacobo. ‘

Brindar apoyo, dar visibilidad y po-
sibilidades de articulaciéon a los crea-
dores de la ciudad, es la apuesta de Cali
Creativa. Su pagina de Internet cuenta
con mas de 270 notas publicadas, en las
cuales se destaca la informacion re-
lacionada con la industria cultural y
creativa de Cali.

A través de noticias, entrevistas, per-
files v videos que hablan sobre arte,
musica, cine, gastronomia, moda, tec-
nologia, emprendimientos y demas ex-

presiones, se busca esclarecer la mi-
rada de los calefios. Su objetivo es clato:

‘gue empecemos a ver Cali con ofrog

s

“En Cali Creativa no nos tenemos que
inventar nada. Nosofros encontramos
las historias v las compartimos con la
gente, para que les llame la atencién y
les dé ganas de hablar de nuestros
contenidos en su casa”, dice.

Y ahonda en la necesidad de empezar
a asociar Cali con imaginarios positivos
y constructivos. “Crear unrelato donde,
ademas de hablar de salsa, recordemos
que fuimos la primera ciudad con un
ballet profesional, que aqui se gesto el
teatro moderno del pais, que nos re-
conocen por nuestro talento cinema-
tografico, que somos pioneros en tec-
nologia, moda, literatura, arte y disefio.

Necesitamos avanzar y Crear un nuevo

estado mental acerca de lo que es ser
calefio”. « & s :

En noviembre de 2017, conjuntas.
mente con la Comisién” Regional de

“LO CHEVERE
QUE TIENE LA
CREATIVIDAD

PARA DECIRLE ALA
CIUDAD ES QUE LAS
GRANDES COSAS
SE CONSTRUYEN
EN EQUIPO, QUE
DEBEMOS SER
INNOVADORES Y
SACAR UNA MEJOR
VERSION DE L.O
QUE YA EXISTE”.

JACOBO ALVAREZ.

Competitividad, la Camara de Comer-
cio v la Alcaldia de Cali, Cali Creativa
organiz6 el MEC, Movimiento de Em-
presarios Creativos, un festival que du-
rante cinco dias reunio a los exponentes
mas representativos de la creatividad
calefia en un solo lugar.

Durante su primera version este even-
to contd con mas de 100 actividades vy
la presencia de calefios como Alejandro
Perdomo, de la Nasa; Leo Macias, el
director creativo con mas premios en
Colombia; Cactus, la agencia de disefio
ganadora de varios premios Grammy
Latino y Grammy Anglo por sus ex-
fraordinarias portadas de discos, entre
otros. Este ano el evento tendrd lugar
del 28 al 30 de noviembre.

Ademas de la publicidad, la musica
es otra de las pasiones de Jacobo. Hijo
de Alina Sandoval, pianista concertista,
aprendi6 a tocar este instrumento des-

“de los cuatro afios.

En 2008 cred Sultana, un proyecto
musical con nombre calefio y que ya
completa dos trabajos discograficos,
que sabe a salsa futurista. Una fusion
entre sonidos del Pacifico Colombiano y
musica electrénica que aluden a la
calenidad y llevan a Pance a quien lo
escucha.

Ahora més que nunca Jacobo se goza
Cali. La camina, la admira y la re-crea
con paso firme. Sus montafias, sus rios

-y sus verdes, 1o enamoran. Es por eso

que labora de domingo a domingo, pues
para él ‘camellar’ por su ciudad no es un

_trabajo. Es apostarle a ese suefio al-

fruista que desde nifio lo desvela: ge-
nerar un cambio positivo para el
mundo: En-especial, para Cali {c)



