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La celebracion de los
cincuenta anos del
programa de Publicidad
de la Universidad Jorge
Tadeo Lozano ha girado
en torno a la importancia
para las marcas y para la
industria publicitaria de
generar consciencia sobre
la responsabilidad social
yambiental en el mundo
conternporaneo.
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a conmemoracion se ha
desamallado durante todo
el ane, empezando con
un reencuentro de los jo-
venes egresados. .con su
Alrra mater y conlos estu-
diantes del Programa, gue
se realizd en las instalaciones de'la Uni-
viersidadiel 25 de abiil; un encuentro.so-
cigl en Gaira Café; el restaurante de Carlos
Vives, ung de los egresados de la Tadeo;
un evento de reconocimiento a sus pro-
fesores en la Rectona de la Universidad:
¥ el evento académico de clerre, quese

‘celebrard el 10 de gctubre en las insta-

laciones de la Tadea con sus egresados,

‘profesores, directivos v estudianites.

COn. S0 experiencial ¥ Conocimiento
disciplinar v, profesional sobre fa publi-
cidad v la cultura en la gue se enmarca,
Christian Schrader guien pormds de 25
afhios ha estadoal frente del Programa de
Publicidad, hioy Escuelade Publicided, de
la Universidad Jorge Tadeo Lozano, ha
querido aprovechar este aniversario para
destacar lalaborqueha realizado la Uni-
verstdad para proteger el medio ambien-
te, unode los temas de coyuntura: rmun-
digl'mads preacupantes dela actualidad.
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Para: Schrader, el consumidor de hoy
esta muy informado no solo encuestio-
res sociales, sing que ya empleza a tener
un - espititu respensable dentro de: sy
formacion. Enesa medida; la publicidad,
dice Schrader, debe reforzar esos. con-
ceptos de responsabilidad social y soste-
nikzilidad en s4s campanas "Lasagencias
son los grandes consejeros en comu-
nicacion de las marcas y qué buena ser
conseiero en temas sociales’ agrega.

La Universidad Jorge Tadeo Lozanc
25 reconacida par sus provectos am-
bientales v en los Ulimos diez anos, ha
desarrollado el provecto Aimag dela Tiera,
urrencuentre de publicistas v armbienta-
listas en el que se gestan provectos de
responsabilidad social v ambiental. Esta
esiuna erdencia que yaestamos viendo.
Eni los grandes premics de publicidad del
munda yahay categerias muy importan-
es gue reconocen la respensabilidad
que la publicidad tiere con la sociedad
Y. por supuesto, gsa viene desde la for-
macitnen la academi’, agrega Schrader,

Para complenentar la:celebracion’y la
mezela perfecta entre academia, creatii-
dad ¥ comipromiso social, la Universidad
Jorge Tedeo Lozang prepara una publi-
cacion con las 50 mejores campanas de
responsabilidad secial gue han obtenide
reconocmiento. en el Festival de Can-
nes ¥ que-serd, presentada durante-Mas
Cartagena +C TG, evento gue se llevarda
cabaen octubire deeste o, m

LOS GRANDES
PREMIOS DE
PUBLICIDAD

DEL MUNDO YA
RECOMOCEMN LA
RESPONSABILIDAD
QUE LA PUBLICIDAD
TIENECONLA
SOCIEDAD.



