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TURISMO. EXPERTOS CONSIDERAN QUE MODIFICARLA TRAS CAMBIO DE GOBIERNO AFECTA A LA MARCA PAIS

Campaiia de promocion turistica ‘Colombia,
tierra de la sabrosura’ esta en revision

BOGOTA_ Nuevo gobierno, nue-
vas reglas. A pesar de que Pro-
colombia, entidad encargada
de gestionar la campafia inter-
nacional para promocionar el
turismo: ‘Colombiatierradela
sabrosura’, descarta que esta
publicidad haya sido cancela-
da, fuentes del Ministerio de Co-
mercio, Industriay Turismo ase-
guran que hasta el lunes
estuvo vigente.

“La campafia de Precolombia
para atraer mas viajeros inter-
nacionales, ‘ColombiaTierrade
LaSabrosura’,nohasido cance-
lada. Esta siendo evaluadapara
que evolucione y tenga el me-
jor impacto posible aprove-
chando su contenido musical”,
indic6 Procolombia por medio
de una comunicacion.

A pesar de la aclaracién de
Procolombia, LR conocid un co-
rreo enviado a los funcionarios
de la entidad donde se les soli-
cita “suspenderlautilizacién de
piezas, presentacionesy comu-
nicados donde aparece la pala-
bra sabrosura”, debido a que se
esta trabajando en un proceso
de “evolucién de la campania”.

‘Colombiatierradelasabro-
sura’ es el slogan lanzado ape-
nas en diciembre del afio pasa-
do y estd inspirado en los
ritmos nacionales, surgié
como resultado de un estudio
con 1,600 extranjeros de 16
mercados clave, guienesiden-
tificaron alos colombianos con
atributos como amabilidad,
alegria y hospitalidad.

Estas estrategias acompafian
el proyecto sombrilla a la través
de la Marca Pais, cuyo objetivo
es el posicionamiento de una
imagen positiva de Colombia en
el extranjero. Entre 2005 y 2011

MARCA PAIS

Enfocada en promocionar la imagen
positiva de Colombia en el extranjero
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# Generar sentido de pertenencia
en los colombianos

% Posicionar el pals a nivel mundial para atraer
inversién, incrementar las exportaciones y
promover el turismo
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la marca pais fue ‘Colombia es
Pasion’;en2012 fuerelevadapor
‘La respuesta es Colombia’.
Carlos Andrés Arango, do-
cente de Publicidad de la Uni-
versidad Jorge Tadeo Lozano, ex-
plicaque cadamarca “tiene sus
propias campafias y que estas
deben tener un hilo conductor
encadenadodentrodel proceso
de comunicacién de la marca

como tal”, por lo que asegura
que la falla en el proceso de
construccidn de una identidad
publicitaria se esti dando di-
rectamente desde el manejo de
la marca pais.
“Cadamarcapafs cambiase-
ghn el gobierno, eso es supre-
mamente perjudicial en la
construceién de identidad ",
asegura Arango, quien explica
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que para “cada presidente,
cuando estd asumiendo su
mandato, pareciera que los
identificadores graficos fueran
una especie de estandarte del
gobierno anterior”, por lo que
sehacen camhios dréasticosque
la afecta a largo plazo por falta
de contimmuidad.

El experto comenta que Pro-
colombiaesunaentidad quede-

CARLOS ANDRES ARANGO

DOCENTE DE PUBLICIDAD DE LA U. JORGETADEQ LOZANO
“Los cortes abruptos de las
campafias solo confunden al
grupo objetivo, es perjudicial
para la construccion de una
identidad de una marca pais”.
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Con el Inside con Angela Maria
Orozeo, ministra de Transporte.

pendedeeste tipodedecisiones
gubernamentales, sinembargo,
considera frentealas campafias
que “los cortes abruptos solo
confunden al grupo objetivo”,
yque cuando “salen al exterior,
al posible inversor extranjero o
alosdemaspaises que turistica-
mente nos visitan, loqueles es-
tamos dando es una comunica-
ci6n cortada, donde no hay una
consecucion en lo que se ha ve-
nido ofreciendo”.

LAURA LUCIA BECERRA ELEJALDE
Ibecera@larepublica.com.ca

AGRO. SE AFECTA TAMBIEN EXPORTACION DE GANADO EN PIE

Ganaderos prevén un impacto en ventas
de carne por foco de fiebre aftosa

BOGOTA_ Una de las mayores
preocupaciones de los ganade-
ros y del Gobierno con la pérdi-
da del estatus sanitario como
pais libre de aftosa con vacuna-
cién es el impacto que pueda te-
ner el comercio exterior de car-
ne bovina, en caso de que se
vuelvan a cerrar mercados,

Para evitar este panorama,
desde el mismomomentoqueel
conocitelfocodelaenfermedad
en una cabeza de Sogamoso, el
ministro de Agricultura, Andrés
Valencia, comenzé una estrate-
giadediplomaciasanitaria, para
evitar que se restrinja el acceso
alacarne local.

Mientras que el ministro Va-
lencia considerd que “lasuspen-
siéndel estatus porelnuevofoco
de fiebre aftosa no significa ne-
cesariamente una caida de las
exportaciones”, otrosactores de

estacadenaaseguraronque, sin
duda, las ventas al exterior cae-
ran en lo que queda de lafio.

Es el caso de la Unién Na-
cional de Asociaciones Ganade-
ras de Colombia (Unaga), que
advirti6 sobre un “impacto in-
mediato” enlas exportaciones,
no solo de carne en canal, sino
ademés de ganado en pie, lo
que también dejard conse-
cuencias para el sector el pro-
ximo afo.

El presiente de Unaga, Ri-
cardo Sénchez, consider6 que
“el nuevo foco de aftosa ten-
dria una incidencia inmediata
en el sacrificio para exporta-
ciones principalmente, duran-
te los proximos tres meses (-
timo trimestre del 2018) en un
volumen equivalente a 30.000
cabezas, que representan casi
10% del sacrificio”.

Sinembargo, comobienloes-
pera el Gobierno, lo que se bus-
ca es evitar que se de esta situa-
cién y que pueda afectar el
ingreso de carne local a alguno
de los 20 mercados donde hoy
estavigentelaadmisibilidad del
producto.

Por eso, el ministro Valencia
ha sostenido ya encuentros con
los embajadores de Rusia, Egip-
toyLibano, principalesdestinos
de la carne y ganado colombia-
nos, conelanimodemantenerla
estabilidad en los mercados.

Otro de los puntos que debe-
ra atender el Gobierno, ademés
de los actuales destinos, son los
otros 22 procesos de admisibi-
lidad que estén en proceso, los
cuales potencialmente podrian
verse afectados por la decisién
delaOrganizacion Mundial deSa-
nidad Animal (OIE).

MINAGRICULTURA

A pesar de la advertencia de Unaga, el ministro Andrés Valencia
trabaja para evitar que se restrinja el acceso de carne colombiana.

Dentro de los paises en los
que se busca el visto bueno,
se destacan Estados Unidos,
México, Corea del Sur, Cuba,
Ecuador, entre otros merca-
dos con gran potencial, si se
tiene en cuenta el buen mo-
mento que pasan las ventas
de carne.

De acuerdo con las cifras del
Departamento Administrativo

Nacional de Estadistica (Dane),
entre enero y julio de este afio,
las ventas al exterior de carne
sumaren US$45 millones, cre-
ciendo a una tasa de 9,5% fren-
te al mismo periodo del afio pa-
sado. Al revisarlas cifras totales
de 2017, el crecimiento compa-
rado con 20186 fue de 97%,

JUAN PABLO VEGA B.
Jvega@larepublica.com.co
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