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Representa cerca del 3,6 % del PIB

Sacarle jugoala
(economia) naranja

Las industrias culturales y creativas son el tema del momento:
se expidio una ley para fomentarlas y en la préxima reforma
tributaria seria uno de los sectores beneficiados.

REDACCION NEGOCIOS

La economia naranja, como con-
cepto, no es nueva; lo que abarca
lo es menos. Sin embargo, ha ga-
nado popularidad a raiz de publi-
caciones del Banco Interameri-
cano de Desarrollo (BID), una de
ellas, de 2013, del actual director
de Gobiernoy Areas Estratégicas,
Felipe Buitrago Restrepo, v el
presidente, Ivan Duque Mar-
quez.

Durante su tiempo como sena-
dor, la economianaranja, que tra-
dicionalmente se ha denominado
como “industrias creativas y cul-
turales”, fue uno de los estandar-

tes del hoy primer mandatario.
Lo reflejaba desde el color de su
corbata hasta la iniciativa legisla-
tiva que logré sacar adelante y
que se concretd en la Ley 1834 de
2017 la “ley naranja”, aprobada
en su tltimo debate en la Cimara
de Representantes por unamayo-
riade 80 contra cinco.

Por eso no sorprendio que este
color fuera el predilecto para su
campafia presidencial y que, una
vez posesionado, empezaraamo-
ver la implementacion de la nor-
ma, por ejemplo, liderando la pri-
mera reunion de la instancia de
articulacion entre diferentes en-
tidades del Gobierno: el Consejo
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Nacional de Economia Naranja,
presidido por el Ministerio de
Cultura y llevado a cabo la sema-
na pasada en Barranquilla. Asi-
mismo, ha anunciado exencién
de impuesto de renta por cinco
anos para los emprendimientos
relacionados que generen em-
pleo; propuesta que iria incluida
en la Ley de Financiamiento, que
seraradicadaenel Congresodela
Republica por el Ministerio de
Hacienda en los proximos dias.
Hay quienes definen las indus-
trias creativas y culturales como
aquellas que generalmente estin
relacionadas con la propiedad
intelectual. Entre las actividades
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que reune la economia naranja
estan, entre otras, las artes, la
moda, el disefio grafico e indus-
trial, la arquitectura y conteni-
dos digitales.

Por eso, el Ministerio de Tec-
nologias de la Informacion y las
Comunicaciones (Mintic) no
dudgendescribirestaedicionde
Colombia 4.0 —creado en 2015—
como el “encuentro digital de
economia naranja”, que termino
el viernes pasado en Corferias.
Animacién, videojuegos, muisi-
ca, medios, publicidad y seguri-
dad digital, fintechy la participa-
cionde lasmujeresenlas TIC es-
tuvieron entre las tematicas. El
evento fue el escenario perfecto
para recordar que las industrias
creativas en Colombia hoy re-
presentan el 3,6 % del Producto
Interno Bruto.

Segtin el Ministerio de Cultura,
con base en las cifras del DANE,
los segmentos con mayor partici-
pacién en el valor agregado en es-
te campo fueron,enel 2017: el au-
diovisual, con 43,2 %;el de libros y
publicaciones, con 21,9 %, la edu-
cacion cultural, con 19,3 %, v el di-
sefio publicitario, con 8,7 %. Afia-
de que durante el afio pasado las
industrias culturales y creativas
generaron mas de 247000 em-
pleos, cifra que supera en 23 % los
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empleos que produjo el sector
minero.

A escalaregional, segnin el BID,
han generado mds de
US$124.000 millones en ingresos
ydado empleo a casi dos millones
de personas.

Si bien hay actores y colectivos
que no creen que todas las expre-
siones creativas y culturales que-
pan en la categoria de “industria”
y, de hecho, no quisieran que asi
fuera, la economia naranja tiene
aun mucho campo paracrecer en
generacion de empleos e ingre-
sos. Han sido numerosos los gre-
mios y empresas que lan mani-
festado su expectativa al respec-
to, en tiempos en que, ademas, la
generacion de valor agregado, la
diversificacion de la economia y
la volatilidad de industrias como
las extractivas han estado en el
centrode los debates.

Debido a la importancia de es-
tasactividades que seanticipa pa-
ra el pais, El Espectador, en
alianza con la Universidad Jorge
Tadeo Lozano, inicia hoy una se-
rie de entregas sobre economia
naranja en su seccion dominical
El Salmon. Espere historias que
son ejemplo del potencial, pero
también de los desafios, que im-
plican las industrias creativas y
culturales.®»



