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Fashion Revolution realiza activismo ecoldgico desde hace cinco afios
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ara saber cudles colores se-
Przin tendencia en las gran-

des pasarelas basta con ver
las tonalidades de losrios en Chi-
na, Vietnam o Bangladés, las prin-
cipales fabricas deropadel plane-
ta. Estaalegoria, que suele ser co-
mun en grupos ambientalistas,
estd lejos de ser exagerada.

Si bien la industria de la moda
es una de las mas poderosas del
mundo, pues representa el 2 % del
PIB mundial, también ostenta el
decadente titulo de ser una de las
ramas mas contaminantes. Segun
un estudio de la Fundacion Ellen
McArthur, las microfibras de
plastico que se desprenden de la
ropa con cada lavada equivalen a
50 mil millones de botellas de ga-
seosa al afo, sin mencionar los
8.000 quimicos sintéticos que se
vierten al océano tras ser utiliza-
dos en procesos industriales.

Ademas, el modelo fast fashion
o “pronta moda” que impera en
las grandes casas de disefio ha he-
cho que a las tipicas temporadas
primavera-verano y otoio-in-
vierno se le sumen 52 microtem-
poradas al afio. Esto equivale a
imponer una tendencia diferente
cadasemana, intensificando cada
vezmas el ciclo contaminante de-
tras de cada prenda.

Por si fuera poco, cuando las
grandes cadenas resultan con
prendas sin vender o que tienen
desperfectos, suelen quemarlas
en masa para evitar la falsifica-
cion. Deacuerdocon lafundacion,
estas practicas han conducido a
que se queme el equivalente a un
camion de textiles por segundo.

Ante este panorama, grupos de
activistas, disenadores, casas de
moda y facultades de disefio se
han dedicado en los tiltimos afios
aexplorar alternativas amigables
con el ambiente desde diferentes
areas, hoy va es comun escuchar
el término de moda sostenible.

Segun Angélica Salazar, coor-
dinadora del grupo activista Fas-
hion Revolution Colombia, la
sostenibilidad va mads alla de
apoyar productos locales. Con-
siste en entender todo el ciclo de
vida de un producto y reducir al
maéximo las practicas que aten-
tan contra el medioambiente en

Para Pastora Correa, directora
de programa de disefno y gestion
delamodade la Universidad Jor-
ge Tadeo Lozano, todavia no se
puede hablar de una competitivi-
dad a nivel de mercado. “Todavia
hay un desbalance muy grande.
Los sistemas de produccion de la
pronta moda no respetan el co-
mercio justo”, resalta.

Para Correa y Salazar todavia
no se puede hablar de una com-
petitividad a nivel de mercado.
La moda sostenible no esta in-
dustrializaday, porlo tanto, tam-
poco se genera de forma masiva.
“Todavia hay un desbalance muy
grande. Los sistemas de produc-
cion de la pronta moda no respe-

- Vigencia 6 anos

Ante el impacto
ambiental de la
industria textil en el
planeta, la moda
sostenible ha nacido
como una alternativa
que esta tomando
cada vez mas fuerza.
Educacion, la nueva via
para transformar el
sector desde laraiz.

Segtin Salazar,
ellas las que tienen los recursos
necesarios para invertir en in-
vestigacion y disefio orientado
hacia practicas sostenibles. Y es-
td ensus manos el poderdesarro-
llar nuevos materiales y tecnolo-
gias que se conviertan en la nue-

Sembrando ideas sostenibles

En Colombia, el sector moda
(textil, confeccion, calzado y ma-
rroquineria) tiene una participa-
cion del 104 % en el PIB de la in-
dustria, y en 2017 genero 615.606
empleos, segun cifras del DANE.
Es un sector que ha recibido un
creciente interés de los empren-
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Verde, el nuevo
color de lamoda

Aunque no hay datos precisos
sobre cuantos de estos innovado-
res hanincursionado en précticas
sostenibles, segiin Correa hoy en
diasonnegocios que surtenunni-
choparticulary, porende, todavia
no son una produecion masiva.

Lorenzo Velasquez, director de
Conocimiento de Inexmoda, ase-
gura que en el pais hay una cre-
ciente tendencia a reutilizar,
transformar y cuestionar lamoda
tradicional.

No obstante, para Martha Ligia
Gracia, directora del sector Moda
de la Cimara de Comercio de Bo-
gota, “no se trata solamente de te-
ner una sensibilidad hacia lo me-
dicambiental, sino de tener las
herrnmientas para d{“‘ una pro-
puesta comercial”. Por estarazon
decidieron enfocarse en brindar
asesoria académica en sostenibi-
lidad y en como mantener una
empresa en una industria que
puede ser muy agresiva.

Estos debates que contribuyen
arepensar la moda sostenible pa-
ra hacerla viable se estan dando
también dentro de la academia.
Segun Correa, desde las universi-
dades se siembra una sensibili-
dad porlamodaque vamasallade
laestética. Y destacaque es en es-
tos futuros disenadores y posi-
blesemprendedoresendondere-
side el futuro de la industria: “La
mitad del impacto al medioam-
biente estd en la primera decision
de disefio”, afirma.

Salazar, por su parte, ve con
buenos ojos el futuro de la moda
sostenibleenel pais. Y elhechode
que todavia no sea unaramacom-
petitiva en el mercado, no la des-
vela: “No se trata de sobrevivir, se
trata de crear. Hay un universo de
oportunidades para transformar
la industria de la moda y eso es
emocionante”, concluye.

Del lado gobierno, el Ministe-
rio de Ambiente venia trabajan-
do, junto con la industria, en un
plan integral de gestion ambien-
tal con el subsector textil, enfoca-
do no solo en los productores, si-
no también en los consumidores.
Este diario intento consultar a la

dedores.Soloenlacapitalsecrea- ANDI y al Ministerio para hacer
ron 5.000 empresas vinculadasal  seguimiento a estas estrategias y
sector de la moda en el ultimo la aplicacion de mejores pricti-
ano, seglin cifras de laCamarade cas, pero al cierre de esta edicion
Comercio de Bogota. no habia recibido respuesta.m

cada una de sus etapas. Estos tan el comercio justo”, resalta
cambiossedandesdelaescogen- Correa.

cia de los materiales hasta la du- Ademds, la responsabilidadde  Elmodelo “fast fashion”
rabilidad con la que se ha pensa- transformar el sector recae, en  hahecho queselancen 52
doun producto. buena parte, sobre las grandes coleccionesalafio. /Gettyimages



