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Haga parte del encuentro referente de la industria agropecuaria
en Latinoamérica que retine a todos los participantes del sector
para promover mejores oportunidades y desarrollo en el campo con

productos y servicios especializados que impulsen su actividad productiva.
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MEDIOS. HAVAS TIENE 19% DEL NEGOCIO DE PUBLICIDAD

“Mas de 70% de las
marcas desapareceria
y no pasaria nada”

BOGOTA
Con mas de 90 clientes y 22
afios de experiencia en el pais,
Havas Group se posiciona como
una de las agencias de publici-
dad mas importantes con pre-
sencia en Colombia. Entre sus
estrategias diferenciales, el
CEO de la compaiiia para Co-
lombia, Ignacio Iglesias, men-
cion6 que la capacitacion para
dar mejores soluciones de ne-
gocioyelusodel bigdatase ubi-
can entre sus pilares.
Precisamente, este Gltimo
factor es vital para mover los
indicadores de negocio de las
empresas, ya que ayuda a co-
nocer informacién relevante
sobrelos consumidores. Dicho
aspecto adquiere relevancia si
setieneencuentaque casi60%
de los contenidos que ofrecen
las marcas no interesa a quie-
nes los consumen.

¢Por qué las marcas no tie-
nen relevancia?

Porque no se les suele tener
en cuenta a la hora de llevar a
cabo las estrategias de comuni-
cacion. De hecho, nosotros te-
nemos un estudio a nivel mun-
dial que dice que méas de 70%
de las marcas podria desapare-
cér y no pasaria nada.

4 Como evitarlo?

Ponemos la experiencia de
consumidorenel centro,yapar-
tir de ahi desarrollamos las es-
trategias correspondientes. Hay
que ser capaces de lograr eso.

;Cuél es el factor diferencial
que tiene Havas?

Hay tres grandes pilares:
pertenecemos al grupo Viven-
di, entonces eso nos da entra-
daaunoscontenidos demane-

Carlos

Arango

Profesor de la U. Jorge
Tadeo Lozano

“Si llegan a desaparecer
las marcas, hay mucha
oferta para reemplazarlas
en el mercado, asi algunos
jugadores no figuren como
conocidos en el negocio en
distintas categorias”.

(o)
13%
DE LOS INGRESOS DEL GRUPO
HAVAS ESTARA ENFOCADO EN

AMERICA LATINA POR SER UNA
REGION CLAVE DE EXPANSION.
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Siganas en:

www.larepublica.co
(on e credmiento de las apuestas online
durante la Copa América.

Escuche el podcast con la
entrevista completa con
lgnacio Iglesias.

Sebastidn Montes/LR
lgnacio Iglesias, CEO de Havas
Group en Colombia, destacé la
importancia del consumidor.

ra integral y vertical que no
tiene otro grupo; pretendemos
crear experiencias ‘mea-
ningful’, relevantes para las
marcas, negocios y personas;
ademas de volcarnos hacia el
talento y la capacitacion,

¢Coémo ven el panorama con
larecuperacién delaeconomia?

No esta siendo f4cil para na-
die porque todavia hay cierta
incertidumbre politica, que se
traduce en incertidumbre eco-
nomica, lo cual se refleja en el
consumo y en las inversiones
publicitarias. Sin embargo,
nunca ha sido facil en los cin-
co afios que llevo aqui, y nos te-
nemos quereinventartodoslos
dias para mantener nuestros
niveles de productividad.

&Y las inversiones?

Creo que los clientes tienen
el dinero, pero se lo estan pen-
sando mucho, porque la situa-
cién no la ven del todo clara.
Ese optimismo que se presu-
mia tras la nueva presidencia
no se ha visto.

;,Cémovan en el market sha-
re del negocio?

Calculo que los grandes gru-
pos de comunicacién tenemos
todos un nivel de market share
parecido. Debemos estar entre
16% y 19%. Cada afio varia un
poco, estamos un poquito mas
arriba o un poquito méas abajo.

:Quétanimportante eslare-
gién para Havas?

Latinoamérica puede signifi-
carentre12%y13%delosingre-
sos del grupo. Sin embargo, la
importanciaque tiene Havas en
la regi6n es la mayor en térmi-
nos de posicionamiento si la
comparamos con otros territo-
rios como Europa, Norteameéri-
ca 0 Asia Pacifico.
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