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Lo que pierde Movistar en pub

licidad

con la salida del ciclista Nairo Quintana

DEPORTES. UNA CUNA DE
30 SEGUNDOS EN EL
HORARIO PRIME DE RADIO
PUEDE ESTAR ENTRE
$400.000 Y $1 MILLON,
MIENTRAS QUE UN ESPACIO
ENTV A LAS 7:00 PM. PUEDE
ASCENDER A $32 MILLONES

BOGOTA

Elciclismoesdelejosel depor-
te que més triunfos le ha dado al
paisy que nuestro deportista in-
ternacional mas exitoso es Nai-
ro Quintana, pues gané la vuel-
ta a Esparia, el Giro de Italia, y
fue subcampeotn del Tour de
Francia en dos ocasiones.

Esto lo ha convertido no solo
en uno de los ciclistas mejores
pagos, con US$2,2 millones al
afio, sino la ‘vaya publicitaria’
mas vendedora del deporte, la
cual ha sido explotada en los l-
timos afios por la multinacional
Movistar que tiene presencia en
Colombia e invierte US$18,9 mi-
llones portemporadaen el team.

Sin embargo, todo indica que
la préxima temporada el colom-
biano no seguira en el Movistar
Teamy seunirfaal francés Arkéa-
Samsic, haciendo que el ptblico
colombiano se aleje de la marca
espafiolay sevuelvan criticos de
ésta si la salida del deportista se
daenmalostérminos;comoseha
visto en el Giltimo afio.

Y es que para medir el aporte
publicitariosolo esnecesariover
que hoy todos los medios estin
hablando de Quintana y su vic-
toria en la etapa 18 del Tour de
Francia, donde uno de los mayo-
res beneficiados es Movistar,
pues al ser el patrocinador del
equipo aparece en el uniforme y
por ende en cada una de las fo-
tos y entrevistas que le hacen.

Esto le significa millones en
free press, que podrian perder
con su inminente salida, pues

Carlos Andrés
Arango

Docente U Tadeo y
experto en branding

“El Movistar Team
representa una inversion
para esta marca de
US$4,4 millones por mes y
la salida de Nairo haria
que replanteardn la
estrategia de marketing”.

Telefénica reporté
un crecimiento de
2,8% en ganancias
del primer semestre

La companifa presenté ayer sus
estados financieros a nivel
global, donde destaca un nivel
de ganancias que asciende a
US$1.991 millones con un
crecimiento de 2,8% frente al
mismo periodo del afio
pasado. Al respecto, su
presidente, José Maria
Alvarez-Pallete, dijo que [a
empresa crecié principalmente
“en segmentos de mayor valor,
y mejord el indice de satisfac-
cién del cliente”. A su vez, la
empresa resalté la reduccién
de su deuda por noveno
trimestre consecutivo, con una
calda de 5,7%.
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www.larepublica.co

Con |2 entrevista a Daniela Mejia, creadora

de Petcrew .
soloel costodeunavisodel tama-
fio de la foto principal en la pri-
mera pagina de un periodico de
circulacién nacional, como don-
deaparecehoy,esde $57,9millo-
nes en promedio.

Esto se puede sumar al equi-
valente de unacufiade 30segun-
dos en una emisora de noticias
durante su horario prime, que
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puede costarentre $600.000y$1
millén y en el caso de la televi-
sién, 30 segundos de comercial
enlafranjaprimedel noticierode
las 7 p.m. cuesta $32 millones.
Carlos Andrés Arango, docen-
te de la Jorge Tadeo Lozano y ex-

perto en branding, aseguré que

“la labor de embajador de mar-
ca de Nairo para Colombia y su
trabajo como ciclista en el Mo-
vistarrepresentanunainversion
para esta marca de US$4,4 mi-
liones pormesysusalidalos obli-
garia replantear la estrategia de
marketing con un personaje fa-
moso. Sepensariaquebuscarian
vincularse con otro colombiano,
sinembargo, tendrin queencon-
trar un buen reemplazo que ge-
nere el mismo impacto”.
Argumento con el que Jorge
Gonzélez, presidente dela Fede-

Aviso del tamafo de
la foto en primera
pagina en un
periédico de
circulacién nacional

racion Colombiana de Ciclismo,
estuvo de acuerdo pues “Nairo
Quintana es una estrella mun-
dial y su presencia en el Movis-
tar es muy importante, ademas
esuno delos mejores patrocina-
dores, pero si no lo remplazan
con un corredor de su talla es-
taran cometiendo un error”.

Y segtin los expertos para la
marca seria fundamental ya que
del total de ingresos de Movistar
de US$54.256 millones en 2018
Colombia representa US$1.635
millones; lo que significa 3% de
su operacién, yuno de los pocos
de la regi6n que tuvo un creci-
mientosenlosingresos. Ademas,
que “el pais tiene un gran poten-
cial pues cuentaconméasde 15,7
millones de usuarios y una par-
ticipacion de mercado en telefo-
nia mévil de 24,36%".
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Aunque no se tiene cifras
puntuales del retorno de publi-
cidad que tiene Movistar por el
ciclismo, segilin expertos pue-
desersimilar (ensusproporcio-
nes) ala del Team Sky que el afio
pasado con una inversion de
US$33 millones logré US$550
millones en retorno publicita-
rio; cabe resaltar que este ha
sido el més alto logrado por
cualquier equipo profesional.

En este punto, y si Movistar
cambiadedeporte, debe analizar
que precisamente otras marcas
han migrado al ciclismo, como
lo hizo Continental, que después
de més de dos décadas asociado
al fatbol se centré en el ciclismo
asegurandoque esperan US$5 de
retorno porcadadélarinvertido.

/=) LAURA NEIRA MARCIALES
Y @Neira_Laura

COMUNICACIONES. INGRESOS AUMENTARON 64% EN EL SEGUNDO TRIMESTRE

Pulzo espera conseguir 20
millones de usuarios en un ano

BOGOTA

Aungque se ha dicho que los
medios nativos digitalesno son
rentables, este mes Pulzo confir-
m6 que si lo pueden ser, pues
después de cinco afios y nueve
meses al aire logré un punto de
equilibrio, asi como un peque-
fio margen de utilidad cercano
al 5% en el Ebitda.

Sobre las proyecciones Her-
nando Paniagua, CEO de Pul-
z0.co, explicé que “en junio de
2018 teniamos solo 6,5 millo-
nes deusuariosyenjuniologra-
mosllegaralos 17 millones, sin
embargo, este pico yalo habia-

mos alcanzado en febrero y en
mayo, por lo que vemos un de-
sarrollo muy positivo que nos
hace querer llegar a los 20 mi-
llones de usuarios en un afio”.

En este sentido, agreg6 que
esto se ha reflejado en ventas,
pues “el crecimiento en ingre-
sos netos del Q2-2019 com-
parado con el Q2-2018 fue de
81% y la variacién de los in-
gresos netos entre Q2 y Q1 en
este afio fue de 64%”.

Sobre la estrategia explico
queselogré trasel cambio de ge-
rencia, “pues decidimos reno-
varnos y comenzar a hablarle a

nuestros usuarios con un tono
distinto, que fuera més infor-
mativo y constructivo”.

Por otro lado, aseguré que su
competenciadirectaes “El Tiem-
po, pues aunque algunas métri-
cas son lideradas también por
RCN Televisién y Caracol Televi-
sién, nosotros no tenemos su
mismo contenido, ni maneja-
mos telenovelas”.

Paniagua, también resaltd
queen Colombianohayunacul-
tura de pagar por el contenido,
porlo que “nosotros nos centra-
mos en los ingresos de publici-
dad, aunque entre nuestros pro-

yectos a futuro tenemos buscar
otras unidades de negocio para
generar mas ingresos, asi como
mantener ese punto de equili-
brio por lo menos por un afio y
aumentar las utilidades. Ade-
mas queremos convertirnos en

Hernando
Paniagua, CEO
de Pulzo.com
desde hace

8 tres meses.
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una plataforma de distribucién
decontenido, porquenoshemos
dado cuenta que somos muy
buenosenello,ypodriamos dis-
tribuir el de terceros”.

‘=) LAURA NEIRA MARCIALES
L.‘ @Nelra_Laura



