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Las fabricas de Bosi tendran
paneles solares para produccion

INDUSTRIA. ADEMAS DE
ESTA APUESTA PARA
REDUCIR EL IMPACTO
MEDIOAMBIENTAL DE LAS
FABRICAS, LA COMPANIA
ESTA IMPLEMENTANDO UN

NUEVO FORMATO EN LAS
TIENDAS
BOGOTA

Enlo queva corrido del afio,
la fabricacién de articulos en
cuero tuvo un repunte de mas
del 20% en comparacién al
mismo periodo del afio ante-
riory es una de las vertientes
de la industria con mejor com-
portamiento. En este nicho
juega desde hace mas de 44
afios la empresa colombiana
Bosi,queinici6 laimplementa-
cion de un nuevo formato para
sus tiendas y esta centrado en
la experiencia del cliente. Cle-
mencia Vélez, en didlogo con
LR, resalt6 el crecimiento que
ha tenido la empresa y las ex-
pectativas para 2020,

4Por qué tener un nuevo for-
mato en las tiendas?

Elnuevo formato tiene como
fin principal generar experien-
cias para el cliente y renovar la
imagen de la marca, mientras
mantenemos nuestro concepto
de moday el cuero como prota-
gonistas de nuestro ADN.

El mobiliario y la fachada re-
flejan el caracterdelamarcaylos
diferentes espacios estan dise-
fados paracrearambientes don-
de confluyen la comodidad y la
estética. Paraelinteriorelegimos
materiales que permiten darle
amplitud al espacio y la ilumi-
nacién necesaria para resaltar
el producto, aportando calidez
y comodidad durante la visita.

;Encudles tiendas se harala
renovacion?

Lasremodelacionesyade-
cuaciones de las tiendas se
iran haciendo paulatina-

mente, iniciando conlas ciu-
dades principales.

;Cudl es el balance actual de
la empresa?

Este afio el balance ha sido
muy positivo, después de sa-
lir de un primer trimestre en
el que los resultados no fue-
ron tan buenos. Este afio he-
mos ido teniendo un cambio
positivo en las ventas yun cre-
cimientode cercade22%enlos
ultimos dos meses.

4Cual es la linea de negocio
que mas ingresos genera?

En nuestra participacién de
calzado y accesorios, el calza-
does 70%yloméasimportante es
que este ha crecido en pares
15%. Esperamos crecerafin
deario, sitodo estetemade
los paros no nos compli-
ca las cosas porque te-
nemos unas ciudades
dificiles donde se va
a notar el bajon. Es-
peramos quenosea
mucho el impacto
y creemos que ce-
rramos con 11%
de crecimiento
en ingresos.

¢ Cémo van las ex-
portaciones delaempresa?

Continuamos con expor-
taciones para Ecuador y
gueremos seguir conso-
lidandonuestrapresen-
cia en ese pais. En
Ecuador tenemos tres
tiendas, somos de los
pocos colombianos que
tenemos presencia di-
recta porque alla el tema
cambiario fue muy dificil,
el tema de los aranceles hi-
cieron que muchas marcas
colombianas salieran. Noso-
tros estamos muy bien posi-
cionados alla y acabamos de
remodelar algunas tiendas.

¢Cuéles son los planes para
20207

Parael2020tendremos aper-
turade nuevas tiendas, buscan-
do afianzar nuestra marca en
aquellas ciudades donde nos
falta presencia; continuaremos
trabajando con todo el tema pet
friendly a través de Bo, segui-

Bosi

remos apostandole ala produc-

cién con energias renovablesy |

generaremos experiencias de
marca con nuestros clientes.

¢De qué se trata la apuesta
ambiental de las plantas?

La compaifiia cuenta con un
Sistema Solar Fotovoltaico, que
através de paneles solares ubi-
cados en la cubierta de la fabri-
ca convierte la radiacioén solar
enenergiaeléctrica, en formade
corriente continua o directa, la
cual se estabiliza para conver-
tirse en corriente alterna y asi
poder utilizarla en la maquina-
ria, a través de dispositivos que
se encargan de la transforma-

en todo el proceso produc-

tivo como complemento a

la red de Empresas Publi-
cas, lo que reduce el con-
sumo total en aproximada-
mente 40%.

? ANA MARIA SANCHEZ BURBANO
amsanchez@larepublica.com.co

Paula
Vanegas
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cadeo relacional
“Nuestra estrategia a
través del tiempo ha sido
la evolucién constante.
Nuestro diferencial va
mas alla de precios y
promociones; nos
enfocamos en clientes”.
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Con Ia entrevista a José Guillermo
Calderdn, presidente de MUY.

AB]  Escuche el PodcastLR de la
oy entrevista con la gerente
e de Bosi schre la estrategia
[l en Ecuador.

Clemencia Vélez, gerente gene-
ral de Bosi, hablé sobre el com-
portamiento de la marca frente
a sus competidores.

ci6n. Esta energia es utilizada |

Centro de
Materiales de
Bogota reunira a
70 firmas de
varios sectores

BOGOTA
Unodelosmayoresretos que
enfrenta las industrias en la ac-
tualidad tiene que ver con la
sostenibilidad. Segtin la Cdma-
ra de Comercio de Bogotd (CCB),
estepuntoimplicasermedibles
y eficientes en los aspectos so-
ciales, econdémicos yambienta-
les. “En este sentido, la existen-
cia de un centro de materiales
para Bogota y la Region, puede
significar parte de la respuesta
a la innovacion y la sostenibili-
dad”. sefial6 la entidad.
Pensando en ello, la CCB in-
formé queatravésdesusinicia-
tivas de claster, junto con la Al-
caldia Mayor vy la Universidad
Jorge Tadeo Lozano, avanzaron
en la estructuracién del proyec-
to del Centro de Materiales de

| Bogota - Region.

Como producto de este Cen-
trode Materiales se estructurfel
proyecto Material Transforma,
el cual esta dirigido a firmas de
los sectores de cuero, calzadoy
marroquineria; joyeria y bisu-
teria; prendas de vestir; cosmé-
ticos y farmacéuticos; comuni-
caciébn grafica; artesanias, y
muebles de madera. Involucra
a70empresasy seesperaquesu
construccion finalice hacia no-
viembre de 2019.

De acuerdo con la CCB, este
proyecto tiene como objetivo
fortalecer los negocios de las
compafias participantes, tal
como ha sucedido en Europay
Ameérica del Norte donde ya
cuentan con esta infraestructu-
ra que sirve como vitrina “para
legitimar y profesionalizar to-
dasaquellasiniciativasinnova-
dorasysostenibles que han de-
sarrollado varios colombianos
y que hasta ahora no cuentan
conun espacio que lasunifique
yles proporcione una platafor-
ma especializada que les per-
mita convertirse en potencia-
les proveedores para la
industria”, dijo la Entidad.
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