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Hechos culturales destacables

PERISCOPIO
CULTURAL
MANUEL
DREZNER

DE VEZ EN CUANDO HAY QUE DEJAR
constanciade quenotodosloshechoscul-
turales tienen lugar en los centros habi-
tuales, sino que fuera de ellos hay mucho
para gozary el amante de la cultura haria
bien en comprobar cémo hay cantidad de
espectdculos alternos entre nosotros. Por
ejemplo, en el Teatro Libre del Centro hay
algodelmayorinterésyeslapresentacion
de una pieza llamada Grises, basada en el

brillante Acto sin palabras del nobel Sa-
muel Beckett, obra de gran profundidad y
que se interpreta en silencio, no como
pantomima sino como expresion corpo-
ral donde se describen una serie de emo-
ciones humanas. Esunapiezadificildein-
terpretary es laudable que se monte entre
nosotros.

Hay que agregar a los actos de celebra-
cion de los 250 afios del nacimiento de
Beethoven, mencionados en ocasion pasa-
da, que en Colsubsidio dedicaran su tradi-
cional serie anual de grandes pianistas a
conmemorar la importante efeméride y
los intérpretes Jan Lisiecki, de Canada;
Jorge Luis Prats, de Cuba, y Daniela Lieb-
man, de México, dardn cuenta de una parte

notable de la misica de piano beethove-
niana. La presencia de latiltima nombrada
es interesante pues se trata de una instru-
mentista que cuenta con solo 17 afios, pero
ya se ha hecho conocer en los medios mu-
sicales del continente.

Otro hecho interesante tuvo lugar en un
teatro con el sugestivo nombre de La Quin-
ta Porra, donde se ha presentado un espec-
taculo de danza de temas feministas, por
una creadora que trata de mostrar sus im-
presiones de haber estado por afios en un
medio africano musulman.

Como puede verse porlo anterior,en Bo-
gotd los especticulos alternativos abun-
dan y el buen aficionado puede gozar de
platos exquisitos por fuera de lo rutinario.

N P i P P P (! P (o P Pt P o P P Pt e P i i P e Pt P P o P Pt P e v 1t P P P P P P P et P P P P P P e o P P e o P

e A
f;( ";\k

e

A

S SN peiesk, PUE
ATE DESESTm FrelfZ7N 7 &

Comenzo la Cuaresma

Informacion y coronavirus

YOLANDA
RUIZ

EL RETO DEL CORONAVIRUS NO ES
solamente de salud, es también de informa-
cion. En este mundo hiperconectado en el
que millones de mensajes se mueven en
fracciones de segundo, es tan peligrosalade-
sinformacién como el contagio mismo. Al
escribir esta columna, por hacer el ejercicio,
busqué en Google la expresion “coronavirus
COVID-19” y aparecieron 195 millones de
resultados. Por fortuna, los primeros enlaces
me llevaron ala Organizacion Mundial de la
Salud gracias al acuerdo que se logré con el
buscador. Sin embargo, es apenas obvio pen-
sar que no todos esos millones de contenidos
son fiables ni verdaderos. Tanto asi que la
misma OMS habl6 de una “infodemia masi-
va”. Aquies donde aparece el reto mayor pa-
ra quienes manejamos informacion. No se
nos puede olvidar nunca que el periodismo
esservicio publicoy la primeraobligacion es
informar bien, mucho mas cuando hay vidas
enriesgo.

En momentos como este, en el que apa-
recen escenas apocalipticas brincando
desde las pantallas de los celulares, es
cuando los comunicadores (seamos perio-

distas, influencers o youtubers) y también
las audiencias debemos entender el valor
de la informacion confiable y seria. No to-
dovaleenarasdebuscartendenciasoclics.
Confirmar con fuentes fiables, no repro-
ducir cadenas alarmistas, no contribuir
con la xenofobia o el panico colectivo son
recomendaciones que nos vienen bien a
los que informamos y a quienes se infor-
man y al mismo tiempo comparten conte-
nidos en sus redes sin preguntarse de don-
de vienen. Esta precaucion deberia ser la
constante con toda informaciéon y mads
cuando hablamos del riesgo de una pande-
mia. En casi todas las emergencias el pini-
co puede producir mas victimas que aque-
llo que las provoca.

Enelcasodelos periodistas hay un desafio
inmenso porque se trata de informar sin ter-
giversar, entendiendo lo que pasa y verifi-
cando cada detalle. Esto se puede complicar
cuando hacemos el esfuerzo por buscar las
fuentes fiables que no siempre estan dispo-
nibles 0 no dan abasto para atender la emer-
gencia y ademas la demanda de informa-
cion. Entonces echamos mano de “los ex-
pertos” que se han puesto de moda en los
medios de comunicacion y en las redes so-
ciales, Lo complicado es distinguir entre el
verdaderoexpertoyel quese vendevmerca-
deacomotalsinserloyqueenrealidad nosa-
be nada distinto a “echar carreta” en un len-
guaje confuso. Cuanto bien nos haria atodos

que estos ultimos se callaran y no desinfor-
maran en momentos cruciales, Como nos
serviria eso a los periodistas para equivocar-
nos menos, porque a veces la mala informa-
cion que se publica viene de una mala fuente
que presenta como ciertos unos datos falsos
o parciales. Por eso toda precaucion es poca
si hablamos de informacion cientifica y de
salud.

En una noticia como la del coronavirus la
precision enlos datoses clave y el contextolo
es todo. No se trata solamente de contar
muertos. Debemos reportar ese dato, peroir
mas alld: hay que entender lo que esa cifra
significa, cudl es el porcentaje de letalidad,
deincidencia, larapidezcon laque se propa-
g1, la tasa de sobrevivencia, las poblaciones
de riesgo y la manera como el virus actiia de
distinta manera segun se trate de jovenes o
ancianos, personas sanas o con enfermeda-
des previas, El contexto es lo que nos permi-
teverel cuadro completoy entender. Y sien-
tendemos, vemos la verdadera magnitud de
la amenaza para actuar en consecuencia, sin
alarmar mds alld de lo necesario y tomando
las medidas de precaucion que de verdad
son pertinentes. Una cifraconvertidaen me-
me o en pieza digital por fuera de todo con-
texto puede hacer mucho dafio. Unahistoria
emocional no contribuye a que la razdn
comprenda lo que esta pasando. Tremendo
reto: que no se expandan ni el virus ni la de-
sinformacion.

. /15
Desconfianza
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LA REVISTA DINERO, EN SU EDI-
cion del 21 de febrero de 2020, analiza el
informe de Raddar sobre el gradode con-
fianza de los colombianos en las institu-
ciones. Los resultados desalentadores
son facilmente explicables.

Soloel 10,6 % confiaen sus gobiernos lo-
cales. Se entiende esta cifra al considerar
lo siguiente: uno de cada tres financiado-
res de las campanas electorales contratd
con el Estado. En el periodo 2010-2019 el
80 % de la contratacion fue directa. La
rentabilidad de la financiacion se puede
deducir del siguiente cdlculo: de acuerdo
con Transparencia por Colombia, por ca-
dapesoinvertidoenlafinanciacionde las
campaiias, en muchos municipios se ob-
tuvieron $33 en contratos; lamayor parte,
adjudicados a dedo. Un margen razona-
ble de utilidad en una licitacion transpa-
rente es del 10 %; en una adjudicada a de-
do, producto de la contribucion a la cam-
paiia, bien puede ser del 30 % o mds, una
rentabilidad del 990 %, mayor que con la
cocaolamineriailegal.

Es atin mas precaria la situacion del
Gobierno Nacional, pues solo el 91 % con-
fia contra un 90,9 % que no confia. No son
de extraniar las movilizaciones ciudada-
nas contra un Gobierno que genera muy
poca confianza. El porcentaje de con-
fianza es mucho menor que el apoyo
electoral (Sudarsky), la gente vota y olvi-
da. El Gobierno haincumplido promesas
de campaiia, como la de hacer un gobier-
no técnico alejado de los pactos burocra-
cia-contratos. Su oposicion al fracking
quedo diluida y ahora se orquesta una
campana en la cual no estan ausentes los
escenarios apocalipticos si no se recurre
a este método de produccion. Se anun-
cian leyes para hacer ain mas precariala
contratacion laboral, a pesar de que el
Gobierno negaba que iba a hacerlo.

El Ejército tiene un mejor grado de
confianza: 37,5 % contra un 62,5 % que no
confia. Hay un deterioro notable con re-
lacion a las cifras anteriores, que inver-
tian la percepcion. ;Podrd un ciudadano
confiar en una institucién cuyo coman-
dante,enunadeclaracionoficial, lamenta
ennombre de todas las Fuerzas Armadas
lamuerte de uno de los mas terribles y ci-
nicos asesinos de la historia? Poca con-
fianza debio inspiraren el ciudadano esta
entidad cuando se trato de revivir el esti-
mulo a los asesinatos de inocentes inde-
fensosy solo se revirtio esa politicaa cau-
sa de las filtraciones de la prensa extran-
jera. O cuando uno de sus excomandan-
tesafirmo que los asesinatos de inocentes
se produjeron por haber reclutado a per-
sonas de estratos economicos bajos. Es
fundamental paralademocraciaun Ejér-
cito que inspire confianza y respeto. Se
necesitareconocer qué integrantes dees-
ta institucion usaron el poder de las ar-
mas para cometer crimenes de guerra.

La confianza en las iglesias hace unas
décadas superaba el 85 %, pero hoy el 47 %
confia y el 53 % no. La pederastia en la
Iglesia catdlica y la percepcion de que
muchas iglesias se crean con el fin de elu-
dirimpuestos y enriquecer a sus pastores
pueden explicar esta caida de confianza.

Preocupael bajo grado de confianzaen
los medios de comunicacion: 17,7 %. A los
empresarios no les va mejor, pues solo el
12,7 % confia en ellos. Y para oscurecer
mis el panorama, solo el 22 % tiene con-
fianza en sus vecinos.

Antesdeiniciarinutilesy costosas cam-
panas publicitarias que busquen mejorar
la percepcion de confianza, las institucio-
nes deben corregir de fondo las causas
que llevan a que los ciudadanos descon-
fien de ellas. La corrupcion explica buena
parte las altas cifras de desconfianza.
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