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Objetivos del programa

Brindar a disefiadores y publicistas y comunicadores los instru-
mentos necesarios para iniciarse en el disefio de materiales pu-
blicitarios para medios digitales.

Preparar a los estudiantes para los proyectos de produccién di-
gital en agencias.

Dirigido a
Disefiadores graficos, publicistas y dreas afines que quieran en-

trar en la industria de produccién para el mercadeo y la publici-

dad digital.
Médulo I. ¢Qué es la Publicidad Digital?

Definiciones y diferencias entre los mecanismos de comunica-
cién para la publicidad online y offline.

+ Comunicacién centrada en el valor
« Comunicacién multimedial y transmedial
+ Qué es el disefio de publicidad digital

« Diferencias en la comunicacién en publicidad digital Vs
tradicional

« Areas de conocimiento a tener en cuenta

« Enfoque de comunicacién multimedial y transmedial

Intensidad: 111 horas
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Médulo Il. Disefio, Animacion,
Interactividad con Flash Actionscript,
HTMLs yCSS3

Flash es actualmente el estdndar de disefio de pie-
zas de publicidad en medios online mientras que
HTMLs se perfila como el mecanismo que en el fu-
turo se utilizard para la produccién digital en web.

« Creacién de un sitio web local y remoto

o Estructura bésica de los sitios web, basdndose
en el uso de las nuevas etiquetas HTMLg

+ Vinculacién de diferentes pdginas
« Menus con la ayuda de CSS3

« Galerias de javascript (JQuery) para crear efec-
tos de pase de diapositivas

« Creacién de contenido interactivo con Flash, para
ser usado en multimedias, animaciones o juegos

+ Creacién de simbolos
« Manejo de la linea de tiempo

« Creacién de interpolaciones de movimiento y de
forma

« Utilizacién de herramientas que ayuden a pro-
gramar de manera mds rdpida la animacién de
simbolos

Médulo Ill. Disefio de Pauta

para Medios Digitales

Construccién de comunicacién para las piezas de
publicidad digital, especificaciones técnicas de las

piezas y de algunos de los principales medios onli-
ne en Colombia.

« Obijetivo de la comunicacién
« Determinando el mensaje
« Especificaciones de piezas

« Especificaciones de algunos medios (CEET/
ICCK/ MSN/ OA/ Google display network/ IAds

Médulo V. Introduccién al Proceso de
Produccién Digital

« Obtencidén y gestién de requerimientos
« Comunicacién con el cliente y gestiéon de cambios

+ Algunas herramientas de manejo de la produc-
cién para equipos de trabajo
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Médulo V. Marketing de Productos
Interactivos

e Proceso comercial

« Modelos de negocio digital

« Propuesta de valor digital

« Fuentes de monetizacién del tréfico web
« Consiguiendo trafico

« Anadlisis de métricas

« Mecanismos de relacionamiento

« Introduccién a SEM, SEO y marketing en redes
sociales

Médulo VI. Tecnologia de la Pauta Digital

« Ad servers

 Arquitectura y generalidades del manejo de ser-
vidores de pauta

« Montaje de piezas y campafias
« Funcionamiento

« Operacién

« Limitaciones del medio

Modulo VII. Taller Disefio de Piezas

El estudiante desarrollard un proyecto individual de
publicidad de activacién digital (Piezas para web,
pagina de aterrizaje y piezas para moviles) utilizan-
do una marca real, que se constituird en el inicio de
su portafolio personal.

« Banners (tradicionales y rich media)

« Mbdviles (iOS,Android,Windows 8)

« Mailings (Disefo y corte)

« Paginas de aterrizaje (objetivo, modelos y disefio)
« Tabsy apps de Facebook (disefio y montaje)

Proyecto Final

Cada estudiante escoge una marca y una campa-
fia para crear las piezas publicitarias, las cuales
serdn evaluadas por directores de produccién de
IAB. Tradicionales (4), Rich Media (3), Mévil (1) y
Landing (7).



