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El diseño industrial es una disciplina estratégi-
ca enfocada en convertir aquellos problemas en 
oportunidades a través de mediadores, usando 
herramientas como la innovación dentro de una 
realidad ambiental, social, económica, cultural y 
tecnológica, brindando solución a las necesida-
des de las personas; las cuales pueden abordar-
se desde diferentes perspectivas. Actualmente, 
se plantean varias metodologías y enfoques para 
el desarrollo de proyectos apostando a un diseño 
incluyente, donde el usuario sea el foco central. 

La asignatura de Teorías del diseño industrial 
II, busca centrar su interés en el estudio de las 
estructuras teóricas e históricas que puedan 
plantearse como fundadoras de la amplia con-
�guración de conocimiento del Diseño Indus-
trial y en particular de su condición disciplinar.

Esta revista contiene contextos, argumentos y con-
ceptos de los estudiantes de la asignatura, dejando en 
evidencia el proceso abordado durante el semestre. 
Busca otorgar a través de esta herramienta teóri-
ca una nueva mirada crítica y constructiva a los 
lectores, permitiendo la localización conceptual 
y argumental de su disciplina con relación al am-
plio universo del conocimiento y su desarrollo. 



Prospectivas de Diseño 5    
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Miyerlandi Cristancho Fajardo 

Angie Galvis Hincapié

Adrián Riveros Fajardo  

Daniela Rolón Alvarado  

Soy estudiante de último semestre de Diseño Industrial. 
Entre mis áreas favoritas de diseño se encuentran el 
trabajo con comunidad y el desarrollo de productos 
para el aprendizaje didáctico. Soy apasionada en todo lo 
que hago, principalmente por mi trabajo y por conocer 
otras culturas, Sueño con diseñar para transformar el 
mundo, generando gran impacto con cada una de las 
cosas que hago. Mi meta es lograr que las personas 
puedan cambiar y evolucionar a través de mis diseños.

Soy estudiante de septimo semestre de Diseño 
industrial en la universidad Jorge Tadeo Lozano. Mis 
intereses se centran en aportar al arte y la cultura 
factores humanos inmersos en el diseño teniendo en 
cuenta los avances tecnológicos, pero sin perder el 
trabajo manual con lo cual me identi�co. Así mismo, 
me ha permitido tener una conexión en el contexto 
de la expresión artística creativa manual y también 
con los so�ware especializados proyectados en un 
competitivo y dinámico campo del diseño industrial.

Actualmente, �nalizando el proceso de formación 
de Diseño Industiral, mi propósito es aplicar las 
herramientas adquiridas en la academia para 
potenciar los procesos en la industria. Enfocado 
a solucionar falencias en areas de trabajo que 
estan impidiendo el funcionamiento e�ciente de 
un operador. Habilidades en manejo de so�wares 
3D, para realizar simulaciones que permitan 
acortar tiempos del desarrollo de un producto.

Soy estudiante de Diseño Industrial, curso actualmente 
séptimo semestre, considero que el diseño me ha 
permitido comprender el mundo de una forma 
diferente, donde generar oportunidades para proyectos 
y nuevas ideas están dadas de la forma en que las logro 
comprender e innovar. Considero que el diseño objetual 
y de espacios son lo que más me gusta y me inspira.
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Daniel Oviedo Sandoval  

David Chavarría Forero Cristían Lagos Burgos  

María Isabella Lesmes
Diseñador industrial en formación, enfocado en 
el modelado 3d y la ilustración análoga y digital. 
Habilidades en desarrollo de productos enfocados 
en el cliente con consciencia ambiental y social. 
Con conocimientos y experiencia en procesos 
productivos, proyectos sociales y diseño crítico.

Soy estudiante de octavo semestre de diseño industrial 
de la Universidad de Bogotá Jorge Tadeo Lozano, a lo 
largo de mi carrera he recorrido las diferentes ramas de 
la disciplina y lo que más resalto de lo que he aprendido 
es el rápido avance de la tecnología y el alcance que 
tenemos como diseñadores para obtenerla, apropiarla 
y ayudar a seguirla desarrollando siempre con el �n de 
ayudar al planeta (Humanos, ecosistemas y animales).

Diseñador industrial y arquitecto en proceso de 
formación de la universidad jorge tadeo lozano 
con capacidades y formación para el desarrollo de 
proyectos de diseño, enfocados en la satisfacción 
del cliente y el aprovechamiento de la capacidad 
productiva de la empresa . Líder comprometido con  
las metas proyectadas y un gran apoyo con los 
compañeros de trabajo, emprendedor y responsable. 
Con mentalidad abierta y analítica que me permite 
enfrentar los cambios de un sistema altamente  
dinámico. Tengo destrezas en identi�car 
nuevas oportunidades de negocios y un 
buen dominio de relación con las personas.

Actualmente, soy estudiante de séptimo 
semestre de Diseño industrial, mi aspiración
profesional es generar propuestas que contribuyan 
a la optimización de la calidad cultural,
ambiental, social y humana, tengo mayor 
experiencia académica en el área de diseño de
producto, sin embargo, últimamente un área 
de trabajo que ha sido muy importante para mi
es el desarrollo de estrategias 
sostenibles a nivel ambiental y social. 
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é t i c a  d e l  d i s e ñ o :
u n a  m i r a d a  a l  d i s e ñ o  y  c o n s u m o 

c o l o m b i a n o .

Escrito por: 
Cristian Lagos
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Es importante evaluar la relación 
entre sentimientos, consumo y el 
diseño de más bienes y servicios, 
según la lectura diseño emocional 
(Norman, 2005)., encontramos 
que desde el comienzo de la 
producción en masa no ha 
cambiado gran cosa hasta 
entonces, en esa época el mundo 
se alimentaba de sentimientos 
igual que ahora, lo único que ha 
cambiado son los productos que 
utilizamos para jodernos entre 
nosotros, tomando como principal 
estrategia los sentimientos 
de los seres humanos para 
generar en ellos una necesidad.
En un panorama más local 

¿Cómo se ven relacionadas 
las emociones de los 
colombianos con el diseño 
de objetos para la generación 
de sensaciones y como 
puede considerarse un 
diseño racional/emocional?

Según la revista dinero, en el 2019 
Colombia tuvo un incremento del 
4,3% en términos de gastos de los 
hogares (Revista Dinero, 2019), 
esta cifra nos permite a�rmar 
que el panorama del diseño y el 
consumo colombiano, no es muy 
diferente al global, y es alimentado 
principalmente de percepciones, 
emociones e impulsos. Esto pasa 
porque la gente gasta el dinero 
en cosas que le hacen sentir bien, 
y donde �uye el dinero �uye el 
consumo. Así pues, cuanto más 
puedas in�uir en las emociones de 
las personas, más dinero y poder 
tendrá el mercado de consumo, 
de esta manera, hace que el 
dinero en sí mismo genere una 
forma de intercambio utilizada 
para compensar brechas morales 
entre la gente, principalmente 

en las nuevas generaciones, 
en donde el dinero es gastado 
en el bienestar y el placer del 
momento, corroborado por la 
revista publicidad y mercado. 
(Publicidad y mercado, 2019).

El progreso tecnológico, es sólo 
una manifestación de la economía, 
las tecnologías han inventado e 
investigado cosas para hacer que 
la gente se sienta mejor o evitar 
que se sienta peor. La imprenta, 
la industria textil, el mobiliario, 
la industria automotriz, son 
cosas que han aportado al diseño 
en Colombia, pero a la vez se 
han perdido fortunas por cosas 
que supuestamente ayudan a la 
gente a mejorar o evitar el dolor 
de sus necesidades, esas cosas 
hacen que las personas se sientan 
mejor, por lo tanto, la gente se 
emociona, gasta dinero y entonces 
llega el boom del consumo.
Actualmente los productos 
de diseño en Colombia han 
venido creando estereotipos e 
inclinaciones por género para su 
uso: los camiones, las consolas 
de videojuegos, los autos, las 
motocicletas van dirigidos a 
los hombres como manera de 
indicar la fuerza y la con�anza; 
el maquillaje, los bolsos, las 
salidas de compras va dirigido a 
las mujeres como manera de ser 
amada y llamar más la atención. 
La producción de cerveza y licor 
va orientada a la diversión y 
hacia el centro de toda una �esta. 
Todo lo anterior gira en torno al 
diseño industrial, y lo que busca 
la industria de consumo masivo, 
fuera de un control de diseño 
ético, es indagar los puntos de 
dolor del consumidor y hacer que 
se sienta peor de manera muy sutil, 
y la idea es provocar vergüenza 

e inseguridad de los usuarios, y 
luego salten al mercado a través de 
invasiones publicitarias diciendo 
que su producto resolverá esa 
vergüenza y lo librará de esa 
inseguridad. Dicho de otro modo, 
la perspectiva del diseño antiético 
en Colombia identi�ca o acentúa 
de manera especí�ca las brechas 
morales del consumidor, y luego 
les ofrece maneras de llenarlas. 
Creando así día a día repercusiones 
psicológicas frente a la solución de 
su bienestar que probablemente 
son perjudiciales, corroborando 
la relación directa que existe entre 
el diseño, con la generación de 
sensaciones positivas o negativas 
(extrañas), por la adquisición o 
no de distintitos objetos, con el 
�n de justi�car lo mencionado 
anteriormente, se trae a prelación 
como Carolina Alba Gonzáles en 
su investigación consecuencias 
sociológicas del consumismo en 
la última década dice: “Los ídolos 
introducidos a través de los medios 
de comunicación introducen a los 
faltos de identidad un modelo 
de consumo o una identidad 
de consumo, llevándolos a 
consumir productos innecesarios 
a cambio de la “felicidad” 
prometida” (González, 2014 ).

La vida en la era del diseño 
emocional y racional en Colombia, 
aunque más complejo que antes, 
sigue siendo relativamente simple 
comparado con la actualidad en 
otros países; existe una amplia clase 
media y �oreciente dentro de una 
cultura relativamente homogénea 
en nuestro país: vemos los mismos 
canales de televisión, escuchamos 
la misma música, comemos la 
misma comida, nos relajamos en 
la misma clase de sofás, leemos 
los mismos periódicos y revistas, 
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usamos las mismas marcas, 
acudimos a las mismas cadenas 
de mercados, etc. en esa era existe 
encadenamiento y conexión, lo 
que proporciona una sensación de 
seguridad. Mientras que el diseño 
racional genera conocimientos 
reales en torno a la observación y 
la logística, el diseño emocional 
genera productos o servicios en 
torno a nuestras experiencias 
sentimentales. Una manera de verlo 
es que el diseño racional realiza 
vínculos entre acontecimientos, 
analogías, contraste, causa efecto, 
etc. mientras que él diseño 
emocional realiza conexiones
jerárquicas, mejor/peor, más 
deseable menos deseable, 
moralmente superior moralmente 
inferior. De esta manera, el diseño 
racional piensa de manera plana, 
cómo se relacionan las cosas con el 
usuario, mientras que el emocional 
piensa de manera vertical cuál de 
esas cosas es mejor. En de�nitiva, 
gran parte de las empresas 
productoras de bienes y servicios 
se enfocan en copiar el lenguaje 
de las soluciones brindadas a 
los comportamientos que se 
tienen en otros países, generando 
distracciones, es a mi modo de 
ver, el concepto de diseño más 
fuerte del consumo en Colombia. 
Hemos construido una cultura de 
consumo, en la que la innovación 
más tecnológica consiste en 
averiguar cómo aumentar el 
entretenimiento (sensaciones de 
placer) de una nueva manera, con 
métodos más e�cientes e invasivos.
Según el párrafo anterior y tomando 
como referencia lo descrito por 
Gustavo A. Valdés de León en su 
libro Tierra de nadie. Una molesta 
introducción al estudio del diseño: 
“La identidad del sujeto es el 
resultado inestable de un proceso 

dialéctico, un efecto o producto de 
la mirada de un otro signi�cativo, 
mirada que expone el deseo de éste 
y que se expresa como discurso, 
mediante el Lenguaje” (Vades, 
2010), además que el texto quiera 
traer a apelación que ni el extremo 
del consumismo, ni el extremo 
tradicional son buenos, también 
nos lleva a preguntarnos si:

¿la creación de mediadores 
diseño, con identidad propia, 
podría desatar una nueva 
religión para el capitalismo 
colombiano?

En primer lugar, es evidente que 
el diseño colombiano no posee 
una identidad de�nida, además 
de presentar un comportamiento 
poco crítico en cuanto a la 
adquisición de diferentes objetos.
Corroborando la falta de identidad 
en la industria colombiana, 
Palmarola (Palmarola, 2008), 
plasma como antes de la década 
del cincuenta, las industrias más 
tecni�cadas, dieron solución a 
los problemas formales de sus 
productos a partir de copias de 
productos de países desarrollados 
o a partir de la compra de 
patentes y licencias extranjeras. La 
dependencia tecnológica mani�esta 
en la utilización de maquinaria 
de fabricación extranjera, obligó 
a las industrias a adaptarse 
a modelos estandarizados, 
reduciendo las posibilidades de 
innovación, concluyendo así que 
la industria en Colombia carece 
de innovación, es por esto que 
quisiera plantear como resolución 
la idea de “crear un nuevo ADN 
para el diseño Colombiano”, lo cual 
probablemente se desencadenaría 
en un alto potencial económico 
contra una sociedad fuertemente 

ideologizada, que solo ha atribuido 
a un atraso endémico de nuestra 
sociedad, careciendo de igualdad e 
incentivando a la inferioridad racial 
de su población mestiza. Este nuevo 
ADN para el diseño colombiano, 
respondería asertivamente a la 
pregunta anteriormente planteada, 
concluyendo así que es de vital 
importancia generar una identidad 
de�nida del diseño colombiano que 
incluya un individuo más crítico.
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