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Influenciadores, entre

el buen gusto, las marcas y los likes

El mercado digital ha creado nuevos campos profesionales donde los jovenes de hoy se mueven como pez en el agua
hasta llegar a ser influenciadores de otras personas en distintos campos. éEs usted un influenciador? Quiza, sin
saberlo, alguien lo est4 siguiendo por el contenido que produce en sus plataformas sociales y le cree,
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no cree quelos influen-
cers son personas adi-
neradas que ostentan
lujos. En las platafor-

mas sociales se les ve toman- |
do café premium, cultivadoa

gran alfura para lograr maxi-

'masuavidad en el grano, via-  *

jando de vacaciones a desti-
nos top o acariciando sus ga-
titos de razas ‘aristocraticas”
que solo se ven en las pelicu-

SONA COMUN ¥ cortiente pue-
de generar algdn tipo de in-
fluencia a un priblico real con

deo utilizada por las marcas

repartian 100 volantes en Ia
calle, de los cuales el 99,6% se
entregaban a personas que
nocompraban, pero hoy, con
los smartphones y 1a legada
de las redes sociales, pueden
hallarse los clientes potencia-

sobre qué comer y dénde ha-
cerlo, pero ahora me doy
cuenta de que mi influencia
s grande es con los restau-
rantes, sobre todo los que es-
tan empezando”, asegura
Nati, como le dicen sus ami-
gos convencida también de

Todo este fendmeno del
en plataformes so-
ciales se cimienta sobre las

nabria, experto en

¥ mercadeo. “El marketing
digital no se lo inventd el mer-
cadeo, sino que es una res-

puesta a los condi
tos que nos estin dando hoy
o .

para el humor en el mundo de
You S Biammaciach %
como Mauricio Alcald, mas

Conlaapa-
ricion de las redes sociales. a
las marcas se les ha facilitado
segmentar el mercado: lo que
antes eran encuestas, hoy se
reduce a likes e interaccio-
nes”, explica.

Los likes e interacciones
son muy importantes tam-
bién en la industria de la
moda, al permitirles a in-
fluencers como Catherine Ri-
caurte dar a conocer su esti-
lode vida a través de sus pu-
blicaciones e historias. Ri-

en las sociales
como @Maurchouse, Desde
‘"hace un afno sube videos asu
cuenta de Instagram en los
que refleja el diario vivir de
un joven cartagenero buscan-
do siempre hacer reir a sus
seguidores. Al principio te-
nin una coenta privada para
sus amigos y familtares, pero
gracias a la de

talla, algunos influenciado-
res como Pipe Santos asegu-
raN que ese no es su norte.

y dar una voz de aliento”, re-
calca.

Luis Felipe Santos comen-
20 50 CAITEra COMO genera-
dor de contenidos, titulo que
prefiere antes que el de in-
f 6 en el

ellos mismos cred una cuen-
tapiiblica enla que tiene aho-
ra 15600 seguidores entre los
18 ¥ los 24 mhos Con él han

les de forma automatica a un caurte, como
precio mis econémico y en cial de la Universidad Jorge Barba Fina, VHE, Smoking
menos tiempo. P | Tadeo Lozano, ha trabajado  Cartagena, en el caso de los

“En el 2015 no existian las i 8 como influenciadora en mar- La Catedral y
historias instantaneas (mu- . : cas como Punto Blanco, Aza-  discotecas como Mr Drink.
cho menos las destacadas), . T, Pijaro Limén, Divian Cas-  Ademds ha colaborado con
los videos cortos de 15 segun- » tidad v Absenta. otros influencers de la ciudad
dos eran un asunto de Snap- : “Mis redes reflejan el tra- como Eelly Reales, Gabriel
chat, Para las personas que N bbajo que he venido realizan-  Bolivar y El mundo de Juan-
trabajan con marketing digi- v do durante sproximadamen- cho,
tal, la vida pasaial ritmo de kas te cinco anos, a medida que  Alcala alterna su vida de
actualizaciones y los cambios mi experiencia lsboral hacre:  influencer con sus estudios
del algoritmo”, asegura Be- cido, mi estética y enfoque  de comunicacion social y pe-
ocma, con larga trayectoria también lo han hecho”, dice. riodismo en la Universidad
en el mundo del marketing En sn cuenta de Instagram,  Jorge Tadeo Lozano, seccio-
en Colombia y Argentina, @catherinericaurte, postea nal Caribe.

Explica que las marcas fotografias de sus viajes, sus ~ Natalia Narvdez tiene 22
‘buscan mostrarse ¥ los in- actividades de tiempo libre, afios y fue Sefiorita Bolivar
fluencers reunen un publico sus gustos con respectoa la  enelano2018 Ella también es
especifico que se identifica una
con su estilo de vida y gustos. tierra, pues son los colores  dora local por su recorrido
“Es una comunidad regla- con los que se identifica. en el modelaje, la moda y la
mentada por conductas psi- Al igual que Vidales, Ri- muisica. Natalia afirma que
colgicas que ayudan a acele- caurte jamss penst quesues-  pese a que nunca intenté ser
rar los procesos de decision pacio de trabajo fiu red influ trata de que su se-
de compra”, comenta social. "Cuando cred mi coen-  guidores la vean como una

Sin embargo, la mayoria ta de Instagram fue con la  persona muy espiritual que
de influencers nunca imagi- misma idea con la que casi  considera que la felicidad
naron serlo, camo en el caso todos lo hacemos: compartir  hace partede la tranquilidad
de Natalia Vidales, pesea que con amigos y chismosear”, interior y no de lo que se
e hoy una de las foodies cuenta. muestre hacia afuera. Por
(amantes de la buena mesa) Pero con el tempo, ¥ con @0, en sus historias de Insta-
mis reconocidas en la ciudad los contenidos més elabora-  gram muestra lo que estd ha-
con su cuenta @chewingis- dos, disti clendao, 1 ¥laropa

v zaron ainteresarseen loque  que usa. “Me gusta ensefiar-
estaba haciendo, lo que para e a la gente como combinar
ella es una pequenia conse-  prendas v todo lo relacionado
cuencia de lo que su recorri-  a lo fashion, pero al mismo
dolaboral hareflejado. Lain-  tiempo soy una persona que
fluenciadora reconoce que  busca mucho crecer espiri-

fotosal il Esta posib allan all lylaUni-  anin le falta mucho camine  tualmente”, dice.

estrategla. “Empecé hacién-  versidad Jorge Tadeo Lozano, seccional Cartbe, Bl articubo fue escri-  porr recorrer, asiquesecifiea  Pese a que el mundo digh-
dolo por dieta graciasauna  topor | lyPerio-  tres pr la credibili- tal gira entorno a los likes ¥
pégina de interneten lague  dismo. By porfafee-  dad, la coherencia y la res-  estos representan la interac-
decia que para uno comer  nomlaNamnja ‘ponsabilidad... “Siempreha-  didn con el consumidor que se
menos debia tomarle fotos al blo sobre loque creo y deflen-  encuentra detrds de la pan-

el conocimiento frente a un
tema en especifico. Es por
esto que los influenciadores
recomiendan, a quienes sue-
fian desplegar sus alas en el
mundo de las redes, estudiar
una profesion que les apasio-
ne y que les sirva de base
para el tipode contenido que
quieren producir o si se quie-
reun plus, capacitarse en sa-
beres digitales de manera
permanente y al mismo rit-
‘mo en que avanza la tecno-



