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Soy un Diseñador Industrial apasionado por la 
ilustración y el “Footwear Design”. Mi forma-
ción siempre ha estado orientada bajo la premi-
sa de que el Diseño industrial es una actividad 
multidisciplinar, y que por tanto puede contri-
buir de manera significativa a cualquier sector 
de la industria. He desarrollado a lo largo de mi 
marcha como estudiante gran variedad de pro-
yectos enfocados hacia el diseño de produc-
to con un impacto positivo para la sociedad, 
aportando principalmente mis capacidades 
de investigación, representación y prototipado.

Soy estudiante de Diseño Industrial, actual-
mente cursando octavo semestre, a lo largo de 
la carrera he encontrado mi enfoque hacia el 
diseño social e interactivo, en donde se pueden 
solucionar problemáticas que afectan a un ni-
cho o incluso un grupo de personas en común. 
Presento habilidades en la ilustración digital, 
de empaques y modelado, que seguiré perfec-
cionando para mi vida personal y profesional.



Johan Arenas

Anyi Arango

Soy estudiante de Diseño Industrial de 
la Unviersidad Jorge Tadeo Lozano, 
Actualmente curso séptimo semestre   
y mi enfoque a nivel profesional es el 
diseño aeroespacial, presento habi-
lidades como manejo de programas 
de automatización y diseño, me gus-
ta realizar todo tipo de proyectos con   
marcas y actualmente me considero 
un emprendedor en tiendas virtuales.

5

Soy estudiante de octavo semestre de Di-
seño Industrial, a lo largo de mi vida acadé-
mica me he enfocado en la investigación 
para poder encontrar soluciones viables, 
además de tener un enfoque hacia el dise-
ño crítico. Presento habilidades en la ilus-
tración, el trabajo en equipo, además del 
modelado y prototipado, habilidades que se-
guiré perfeccionando en mi vida profesional. 
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Maria Camila Romero

Adriana Villarreal

Soy Diseñadora de Productos Industriales, 
egresada del SENA, y estudiante de último se-
mestre de Diseño Industrial, con enfoque en 
diseño y desarrollo de producto y herramien-
tas, mediante modelado 3D paramétrico, prin-
cipalmente orientado a la transformación de 
plásticos. A lo largo de mi vida profesional, he 
descubierto que me apasiona la transforma-
ción de distintos materiales a través de diversos 
procesos, logrando resultados satisfactorios.

A lo largo de mi carrera, como Diseñadora Indus-
trial culmen de la Universidad Jorge Tadeo Loza-
no, me he enfocado principalmente en la ruta de 
interacción y contexto.

He abordado en vista del trabajo en campo real: 
proyectos personales, prácticas internacionales 
y tesis en la disciplina de diseño social y crítico, 
tomando como base la filosofía del ser y la cone-
xión multicultural hacia una planeación en el arte 
y el diseño.



NEGOCIOS
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trajo consigo grandes cam-
bios para la sociedad europea 
desde su aparición, caracteri-
zándose por tener unas fuer-
tes connotaciones políticas 
y económicas. Pero fue sólo 
hasta el siglo XX que la gran 
concentración de poder en 
distintas naciones, fue más 
notoria y más decisiva que 
nunca para el desarrollo eco-
nómico mundial, teniendo en 
cuenta las difíciles épocas 
que se aproximaban.

La modernización

El estallido de dos guerras mundiales dejó en evidencia hasta 
dónde podía llegar la crueldad de los estados oligarcas y la ex-
clusión social por parte de la raza humana, pero fue con el inicio 
y desarrollo de la Segunda Guerra Mundial, donde los intereses 

económicos superarían cualquier tipo de moral.

No debemos buscar el origen de la guerra en las 
complejas psicologías de nefastos personajes como 
Hitler, sino que los verdaderos orígenes están vincula-
dos a profundos intereses financieros de empresas an-
glosajonas. El objetivo más importante era apoderarse de 
la riqueza petrolera y minera de la Unión Soviética. Estos 
intereses se cruzaban con los de potencias hegemónicas que 
buscaban la destrucción de la Unión Soviética, de Alemania y 
en general de la Europa Continental ( Salgado, 2016, p.77). Justo 
detrás, fueron apareciendo grandes empresas que patrocinaban el 
conflicto, muchas de ellas vigentes hasta nuestros días. La intención 
de este texto es identificar qué caracterizaba a estas empresas y cómo 
el diseño, para bien o mal,  fue de vital importancia para su crecimiento. 
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Para clasificar a estas empresas plantea-
mos dos grandes grupos, en el primero se 
encuentran aquellas empresas que fueron 
un punto de encuentro clave para distin-
tos países alrededor del mundo en busca 
de poder político y económico, de los cua-
les resaltaron Estados Unidos, Inglaterra 
y Alemania, por supuesto. En el segundo 
grupo, ubicamos aquellas empresas que 
patrocinaron al ejercito Nazi; buscaban 
principalmente incrementar su capital y 
la concesión de contratos exclusivos por 
parte del Tercer Reich, muchas de ellas 
se ubicaban en Alemania, pero existie-
ron otras distribuidas en distintos países 
de  Europa occidental. La frase del filóso-
fo Marshall Berman: “ya no se entienden 
los bienes materiales y la felicidad espi-
ritual como una dicotomía, sino que una 
enriquece a la otra”, empezó a ser ejem-
plificada con toda claridad, ya que estas 
empresas empezaron una estrategia de 
venta de la mano con el nazismo, donde 
no se vendía solo un objeto material, sino 
que pretendían vender felicidad, estatus y 
poder en una de las épocas más terrorífi-
cas de la historia.

“Cabe recordar que Alemania 
no poseía reservas de petró-
leo, además, las restricciones 
del tratado de Versalles hacían 
imposible acceder a colonias o 
reservas de este, por lo cual la 
denominada IG Farbenindustrie 
AG, un gigantesco monopolio 
químico, debía producir la mayor 
cantidad posible de bienes a par-
tir del carbón como base para la 
producción de energía. Uno de 
los procesos, inventado por el 
galardonado químico Friedrich 
Bergius, permitía obtener por 
hidrogenación del carbón com-
bustibles sintéticos de alto octa-
naje, un producto muy apto para 
los motores de aviación y que 
fue aprovechado por el ejercito 
Nazi, por otra parte la Farbenin-
dustrie obtuvo caucho sintético 
mediante una mezcla de carbón, 
cal y otros productos a altas pre-
siones y temperaturas.

Como no podía ser de otra ma-
nera, la Standard Oil se enteró de 
los planes de la Farbenindustrie 
de producir combustible sintéti-
co, y fue cuando Walter C. Tea-
gle, presidente de la Standard, 
junto con Henry Ford y varios 
de los más importantes empre-
sarios de los Estados Unidos se 
unieron para proporcionar a la 
Farben el capital”
(De Napoli, 2005).

En el primer grupo se encuentra la Farbe-
nindustrie, conocida hoy en día como Ba-
yer AG, Standard Oil, Siemens y Ford, las 
dos últimas aún existentes y dotadas con 
gran capacidad industrial  a nivel mundial.    
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Los bienes necesarios para el de-
sarrollo de sí misma. Sin embar-
go, lo que nunca se dijo,  es que 
varios de los inventos desarrolla-
dos por la Farben, contribuyeron 
al desarrollo de la guerra en sí, y 
principalmente, al diseño del me-
jor y más eficiente  sistema de 
genocidio creado hasta ahora.
Todo el combustible, y el 80% de 
los explosivos, fueron producidos 
por el gran monopolio químico de 
la Farben, además el 90% del cau-
cho para cubiertas de vehículos, 
que fue adquirido en su mayoría 
por Henry Ford, quien en muchas 
ocasiones se declaró Nazi abier-
tamente, fue tan solo uno de los 
grandes empresarios que se bene-
fició de los usos industriales que 
provenían de la IG Farbenindustrie 
AG. Así mismo la empresa produ-
cía medicamentos y todo tipo de 
gases industriales y venenosos, 

incluído el Zyklon-B que se usó para 
asesinar a millones de personas en 
campos de concentración (De Napo-
li, 2015). Con la ayuda de Siemens, el 
gran magnate de las comunicaciones 
y el transporte, se facilitó considera-
blemente el paso de información en-
tre los Nazis. Por otro lado, éste con-
tribuyó al diseño de una serie de rutas 
ferroviarias que hacían llegar miles de 
prisioneros de guerra a los campos de 
concentración para ser exterminados 
en las cámaras de gas que también 
habían diseñado. Todo lo lograron por 
medio de la explotación laboral de mi-
les de judios, y gran parte de sus ga-
nancias estaban destinadas para mo-
nopolios ubicados en Estados Unidos 
y Gran Bretaña. Es evidente que gra-
cias a la gran cantidad de capital que 
acumularon empresas de este tipo, fue 
que sobrevivieron al fin de la guerra.
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En el segundo grupo se encuentran Hugo Boss, Coca Cola, 
Volkswagen y Kodak, empresas que se han mantenido a flote 
hasta el día de hoy, y que en la época contribuyeron directa e indi-
rectamente al nazismo durante su apogeo hasta su culminación. 

Coca Cola, al ser una de las multina-
cionales estadounidenses más exito-
sas, y al no poder distribuir su bebida 
en el país a raíz de la situación en la 
que se encontraba, decide sacar al 
mercado otra bebida llamada Fan-
ta y gracias a la publicidad y diseño 
evidenciado, fue un éxito rotundo du-
rante la alemania nazi. Y finalmente 
Kodak también una industria esta-
dounidense, no pudo continuar ale-
jada de la Alemania nazi ya que sus 
plantas fueron confiscadas y puestas 
bajo administración por el Ministerio 
de Economía del Reich Nazi, traba-
jando por y para ellos produciendo 
fotografías, películas y otros recursos 
gráficos.

Al igual que las empresas anterior-
mente mencionadas dentro de sus 
procesos de producción, usaron mi-
les de esclavos de diferentes nacio-
nalidades como mano de obra, donde 
no recibían ninguna clase de garan-
tías y por el contrario se mantenían 
en un ambiente inhumano y explota-
dor carente de derechos humanos, 
que no existían en la época dentro de 
los campos de concentración.

El interés que predominaba en este pe-
riodo era más que todo económico y 
político, por lo que las alianzas con Es-
tados Unidos, que pretendía posicio-
narse como una de las mayores poten-
cias del mundo junto a Inglaterra, se 
consolidaron por un mismo propósito: 
enriquecerse a costa de sus beneficios 
personales. 

La empresa textil Hugo Boss, fue la en-
cargada de diseñar y confeccionar los 
trajes para el ejercito nazi y para ello 
tuvieron en cuenta cada detalle, hasta 
los colores utilizados y como concep-
to mencionaba: “Si los animales usan 
colores para avisar de su peligrosidad, 
estaba claro que los nazis también lo 
hacían” (Brenman, 2016), Volkswa-
gen fundado por Ferdinand Porsche 
miembro de la SS, donde desarrollaron 
grandes diseños e innovaciones como 
el escarabajo (automóvil) y posterior-
mente vehículos blindados, también 
incursionaron en la creación de arma-
mento, granadas, minas de tierra y pro-
yectiles V1 para ayudar a los 
nazis en la guerra.
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La reflexión de este artículo gira 
en torno al concepto que nos 
trae Zygmunt Bauman de mo-
dernidad líquida, cuando habla 
sobre “derretir los sólidos”. 

Es curioso pensar que en algún 
momento los ideales Nazis, 
tenían como objetivo derretir 
“los malos sólidos” para crear 
unos nuevos y mejorados. Sin 
embargo, ¿tenían la certeza y 
la potestad para definir qué de-
bían cambiar? Sobre todo, por-
que ya estaban condicionados 
por una gran cantidad de inte-
reses y leyes impuestas bajo la 
búsqueda del poder.

Es ahí donde verdaderamente 
el criterio y la ética de naciones 
enteras, empresas y diseña-
dores se mide, el concepto de 
modernidad continúa vigente 
hasta nuestros días, pero la 
verdadera diferencia que exis-
te entre el diseño industrial del 
siglo XX con respecto al siglo 
XXI, es que ahora  se inclina por 
generar cambios a nivel social 
que influyan de manera positi-
va, ya no puede ser cuestión de 
decir: “son sólo negocios”. 
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En cuanto a la Segunda Gue-
rra Mundial, encontramos el 
motor a reacción, las cabinas 
presurizadas, el sistema de 
navegación, entre otros.  La 
mayoría de estos inventos de-
sarrollados para el combate, 
tiempo después serían usados 
para el desarrollo aeroespacial.
Con respecto a las  pandemias, 
encontramos  la gripe españo-
la que logró acabar con más 
de 40 millones de personas, el 
SIDA y la Hepatitis C. Una de 
las epidemias de la posguerra 
fue la poliomielitis, cuya vacu-
na fue desarrollada en 1975. 

Los grandes asesinos de la 
historia han sido los virus y las 
bacterias, los cuales presentan 
una propagación mayor por la 
globalización, esto ha hecho 
que se le preste  mayor aten-
ción a la ciencia, resaltando 
la salud como un ámbito im-
portante para la sociedad y te-
niendo como marca los avan-
ces tecnológicos que surgen 
para crear frente a este tipo de 
sucesos.

ntre los siglos XIX Y XX, ocurrieron muchos acontecimientos como 
la Primera Guerra Mundial, la gripe española, la gripe aviar,  la Se-
gunda Guerra Mundial, la Guerra Fría, etc. Sin embargo, desde el 

punto de vista del desarrollo  tecnológico, estos sucesos produjeron un 
avance significativo, la humanidad ha avanzado rápidamente, después 
de la Primera Guerra Mundial  se crearon nuevas tecnologías, como el  si-
mulador de vuelo, el cual utilizaba la misma tecnología de los toros mecá-
nicos. Por otro lado, los dirigibles también surgieron a raíz de esta guerra.

E
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Cabe destacar que la primera vez que se usaron armas químicas de manera sistemá-
tica fue en esta guerra, por otro lado, los ferrocarriles, las granadas y la artillería junto 
con las armas nuevas como el submarino, el avión de combate y el tanque, fueron los 

protagonistas de la guerra. Como resultado la guerra trajo la creación de nue-
vos medios de transporte y exhibió un problema en la comunicación 

a larga distancia, ya que para llevar mensajes era necesario 
usar un soldado mensajero, pero la efectividad en 

cuanto al tiempo era baja por lo que se 
tuvo que recurrir a otros méto-

dos como las señales. 

Para iniciar, abordaremos la Primera Guerra Mundial, conflicto militar 
que comenzó el 28 de julio de 1914 como un enfrentamiento locali-
zado en el imperio Austro-Húngaro y Serbia, que posteriormente se 
transformó en un enfrentamiento a escala europea cuando la declara-
ción de guerra austro-húngara se extendió a Rusia, para convertirse 
finalmente en una guerra mundial en la que participaron 32 naciones, 

la cual finalizó en 1918. La guerra reveló una tendencia ha-
cia el industrialismo y la aplicación de métodos 

de producción en masa a la tecnología 
bélica, incluyendo las armas.



La Segunda Guerra Mundial fue un conflicto militar que se desa-
rrolló entre 1939 y 1945 e implicó a la mayor parte de naciones 
del mundo enfrentadas en dos alianzas militares: los aliados y las 
potencias del eje.
 

Los países empezaron a invertir todo su poder económico, cientí-
fico y militar en la manufactura de productos bélicos, donde la ve-
locidad de producción era el factor de mayor importancia, indepen-
dientemente del diseño y la calidad. Las piezas de los armamentos 
tenían que ser intercambiables para facilitar la operación, reparación 
y reemplazo de estos productos. La guerra trajo consigo el motor a 
reacción, la linterna de dinamo, las cabinas presurizadas, los siste-
mas de navegación, los cauchos sintéticos, el aceite, la penicilina, 
la energía nuclear, el radio, etc, grandes avances que ayudarían a la 
humanidad en un futuro.

16
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Luego de la guerra, el diseño jugó un papel importante, surgiendo una trans-
formación en el marketing,  que reflejaba los valores y costumbres socia-
les, con los que los consumidores se sintieran identificados, teniendo la 
posibilidad de elegir. Por otro lado, muchos de los científicos rusos y 
alemanes que hacían parte  del equipo tecnológico y científico de 
estos países, fueron reclutados por Estados Unidos, tales como 
Pedro Paulet, Robert Hutchings Goddard, Konstantin Tsiolko-
vsky, Hemann Oberth, Wernher Von Braum y Serguéi Koro-
liov, estudiosos que comenzaron la exploración de cohe-
tes. La primera exploración en estos artefactos se hizo 
en la Alemania nazi, con la creación del misil V-2 
compuesto de 75% alcohol etílico, 25% de agua 
y oxígeno líquido, este fue un misil de largo al-
cance que inspiró la producción de cohetes 
impulsados para salir de la atmósfera. 

En la déca-
da de 1930, Es-

tados Unidos hizo 
el fichaje de Wernher 

Von Braum, un alemán 
que hacía parte importante 

en los desarrollos proyectua-
les de los SS (Las Schutzstaffel),   

Braum poco después sería una fi-
cha importante del desarrollo del 
proyecto “Apolo” de los Estados 
Unidos. Sin embargo, los primeros 
en realizar un lanzamiento exitoso 
al espacio fueron la Unión Sovié-
tica, quienes en 1957 mandaron 
al espacio el primer satélite lla-
mado “Sputnik”, hecho que inició 
la carrera espacial entre Estados 
Unidos y la Unión Soviética. En 
1969, Estados Unidos logró pisar 
la super lunar con la misión Apo-
lo 11 en la cual se logró llevar a 
un grupo de astronautas a la luna. 

Para la construcción del Módulo 
lunar la Nasa “National Aeronau-
tics and Space Administration”, 
solicitó ofertas a 11 empresas 
especializadas en aeronáutica y 
quien finalmente ganó, en 1963, 
fue la empresa Estadounidense 
Grumman Aircraft Engineering 
Corporation, quienes fueron los 
encargados de construir el módu-
lo lunar, siendo este un gran reto 
para la ciencia y la tecnología. 
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HIGH

Las tecnologías originadas con un 
propósito bélico, lograron acelerar el 
entendimiento del espacio exterior, y 
han tenido importantes aplicaciones 
comerciales. Desde el inicio de la era 
espacial, los medios tecnológicos 
instalados en el espacio ultraterres-
tre (satélites) han permitido planifi-
car y administrar decisiones basadas 
en datos, pues proveen información 
ambiental para poder analizarla y to-
mar precauciones respecto a fenó-
menos naturales, como huracanes, 
sismos, terremotos, etc.
Dan un conocimiento anticipado so-
bre el volumen de las cosechas, la 
productividad forestal, las calidad y 
volumen de yacimientos minerales y 
niveles de funcionalidad geoespacial, 
además de identificar cambios que 
afectan al planeta como el deshielo 
de los glaciares. La tecnología usada 
en el espacio puede ayudar a mini-
mizar el daño ambiental, un ejemplo 
son las pilas de combustible usadas 
en el programa Apolo, un sistema de 
almacenamiento de hidrógeno y oxí-
geno, fuente de energía mucho más 
limpia que los habituales motores de 
combustión.

En conclusión, los eventos que mar-
can la humanidad tienen el poder 
de construir nuevos ideales en be-
neficio de una sociedad más hu-
manista, teniendo como marcas 
distintivas la globalización, la cien-
cia, la democracia y el progreso.

El poderío y las inversiones que exige 
un conflicto armado, especialmente 
mundial tienen gran influencia en 
avances posteriores, acelerando el 
proceso tecnológico e investigativo.  
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HIGHTECH:

fusión
deconstructivista



 La vida líquida, como la 
sociedad moderna líqui-
da, no puede mantener 
su forma ni su rumbo 
durante mucho tiempo
 

(Bauman, Z., 2006)

esto en un intento de enten-
der la flexibilidad y el constan-
te cambio de un mundo que 
deja atrás la solidez estática.

Situando la liquidez, como una de 
las mayores preocupaciones de 
la vida social e individual al preve-
nir que las cosas sean tan sólidas 
que, en un futuro no puedan cam-
biarse, este concepto, en exten-
sión a la Modernidad, llega hasta la 
actualidad de una mane-
ra disruptiva y abre paso a 
una época de innovación.

La caracterización de las sociedades globales desarrolla-
das, hace un giro conceptual de la tan enunciada era de 
la Posmodernidad y se abre paso a la idea de “Moder-
nidad líquida”, un concepto que Zygmunt Bauman 
introdujo hace algo más de dos décadas en su in-
tento de capturar el presente, hasta instalarse 
como una de las analogías predilectas para 
comprender reflexivamente un mundo de 
vida circundante. Él mismo plantea que:

“

“

20



Es aquí, cuando algunas cla-
ves generales de la obra del 

sociólogo británico, permiten no 
sólo otorgar contenido concreto a 
esa metáfora de un “mundo líquido” 
(Arenas, L., 2011) sino también, mos-
trar la conexión de las investigacio-
nes de Bauman con el diseño, la ar-
quitectura y el arte, en una reflexión 
a la fase sólida de esa misma mo-
dernidad reelaborada a partir de los 
años 70. Uno de los ejemplos más 
ponderantes es el High-Tech, un tér-
mino utilizado a final de esta década 
y principios de los 80, con temática 
de diseño moderno y tecnológico, que 
se vuelve una evolución del ideal de 
los años 60, donde la tecnología ima-
ginaba edificios de ciencia-ficción.

Entre sus principales ca-
racterísticas, se encuentra 
la exhibición de gran par-
te de componentes tan-
to técnicos como funcio-
nales, adicional al uso de 
componentes prefabricados; 
estructuras de vidrio y acero, 
junto a una estética indus-
trial (Bernatene, M., 2015). 
Sin embargo, está basa-
do en varios temas propios 
de la sociedad moderna, de 
los cuales se apropió y so-
bre estos, desarrolló desde 
el diseño y la arquitectura, 
creaciones con base en las 
últimas tendencias. Su prin-
cipal objetivo consiste, en 
un modelo creativo para la 
fabricación de cualquier ele-
mento u obra arquitectóni-
ca nueva, demostrando así, 
el nivel de complejidad de 
sus técnicas precedentes.

Este movimiento basado en 
diseños no lineales, geome-
tría no convencional con es-
tructuras segmentadas, fue 
posible gracias a métodos 
deconstructivistas. Algunos 
de los diseñadores y arqui-
tectos, como Eisenmann, 
están influenciados por las 
ideas del filósofo francés Ja-
cques Derrida, que propuso 
“La Deconstrucción” como un 
movimiento teórico-literario, 
que busca la reestructuración 
de un modelo a partir de la 
fragmentación de sus partes. 

21



Existen referencias al Deconstruc-
tivismo en varios movimientos del 
siglo XX, como la interacción mo-
dernismo/postmodernismo, des-
empeñando un papel opuesto a 
la racionalidad ordenada de estos 
movimientos (Medina, V. 2003); o el 
Constructivismo ruso, que existió 
durante la década de 1920, y sirvió como 
punto de partida experimental e ins-
piracional para el desarrollo es-
tético de conceptos deconstruc-
tivistas, tanto en su arquitectura 
idealista como en sus artes gráficas.

Analizando el Constructivismo ruso 
(movimiento vanguardista, que organi-
za los planos y la expresión del volumen) 
y el deconstructivismo, (el control del 
desorden en un diseño impredeci-
ble y perturbador) (Constructivismo / 
deconstructivismo por -HaKj, 2017), es 
posible detectar que ambos tienen una 
tendencia en común: la provocación de la 
ruptura de la tradición, enten-
diéndose en todo caso, como un 
lazo con el pasado que propone 
un orden “fresco” en el presente.
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El High Tech entonces, se vio res-
paldado en la contemporaneidad 
por e Deconstructivismo, que nace 
a finales de 1980 como un movi-
miento arquitectónico y de diseño, 
contando con una apariencia vi-
sual que homogeneiza polaridades 
como la estructura y superficies, ca-
racterizándose a la par con este es-
tilo, por un desequilibrio controlado
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Sí existe un nexo entre la deconstrucción y la construcción, los dos ofrecen “nuevos 
aires” a ambas corrientes; no obstante, el objetivo del deconstructivismo es liberar al 
diseño de reglas modernistas, que sus seguidores juzgan constrictivas.

La vasta diversidad de medios digitales, formas de expresión y mezcla de estilos y téc-
nicas, impide las clasificaciones fijas. El concepto deconstructivo pone al espectador 
en una posición de participación e invita al entendimiento subjetivo. Al no haber reglas 
ni principios predeterminados el artista goza de una libertad sin precedentes.

Entonces, High Tech ¿modernidad tardía o revitalización de este movimiento? La mo-
dernidad líquida se rebeló contra los cánones establecidos para crear una nueva esté-
tica.

«La forma sigue a la función» (“form fo-
llows function”), «la pureza de la forma» 
y la «verdad de los materiales» (“truth 
on materials”)

(Medina, V., 2003)
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El High Tech continúa esa postu-
ra de rebeldía deconstructivista 
acorde a la era contemporánea. 
En ese sentido, el diseño orgáni-
co y pictórico de este movimien-
to, amén de aprovechar correc-
tamente su propósito funcional, 
se comportó como un símbolo 
de los tiempos venideros. Iróni-
camente, un porcentaje impor-
tante de maquinarias y utensi-
lios expuestos en este evento, 
miran todavía hacia el pasado.

El High Tech  hace un 
puente entre el movimien-
to Moderno y el Postmo-
dernismo; dilucidando 
entre un período gris don-
de existe un límite difuso 
entre el inicio de un perío-
do y el fin de otro.

Podría decirse que rea-
nuda un estilo que agoni-
zaba, lo reinterpreta dán-
dole una robusta imagen 
futurista y lo lanza persis-
tiendo hasta el presente. 
Algo que indudablemente 
caracteriza el concepto 
deconstructivista.
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