e
i | UTADEO

EDUCACION CONTINUA

L]
..




Objetivo

Desarrollar la capacidad de afrontar el mundo profesional del manejo de las marcas y el proceso de
construccién y empoderamiento de las mismas.

Objetivos especificos

« Entender lo multidisciplinar que involucra el branding.

« Comprender la capacidad que tiene el neuromdrketing aplicado a las marcas.
« ldentificar el proceso de construccién de marca.

« Recorrer el universo grafico de la marca.

« Simular los espacios de la expresién de la marca.

+ Planear la estrategia digital de la marca.

« Entendery conocer los aspectos legales que involucran a las marcas.

Dirigido

Gerentes de marca, ejecutivos de cuenta, coordinadores y miembros de departamento de comuni-
caciones y mercadeo, marketeros en general, profesionales en publicidad, mercadeo, disefio grafi-

co, disefio industrial e interesados en conocer los procesos de forma préctica y las herramientas del
branding aplicado.

Contenido Médulo 2. Branding sensorial y

e e neuromarketin
Médulo 1. Lo multidisciplinario para el 8

branding « Branding sensorial: integracién multimodal
de sensaciones para la generacién de identi-

« Etnografia, método campo y reflexividad. In- dad de marca.

vestigacion cualitativa como herramienta. ) o )
« Teorias de la percepcion visual aplicadas al

« Sociologfa de las tendencias. Mecanismos disefio de identificadores visuales de marca.

de propagacién desde la imitacién hasta las

redes de influencia. « Procesos de registro, interpretacién y decodi-

ficacién de identificadores de marca: implica-

« Cuando la cultura engendra marcas. Marcas . R (o
cién de los procesos psicoldgicos basicos.

nacidas desde lo cotidiano.
+ Investigacién aplicada al branding y a la co-

municacién publicitaria en el contexto de las
ciencias cognitivas y las neurociencias.

« Lo fake como parte del branding. Shanzhai:
el arte de la falsificacién y la reconstruccién.

« Tedricos del branding: Healey, Aldas, Linds-

trom. Klein, « Definicién del neuromadrketing: principios y

alcances en el contexto del branding y la co-
Resultado municacién de marcas.

« Andlisis de casos. Revision de investigacio-
nes en el contexto del neuromdrketing.

Con una marca “caso de estudio” en este mé-
dulo se obtendra como resultado un trabajo de

campo a nivel cualitativo que permitird definir Resultado
en que terreno se identifica la marca: cultura,
liderazgo, categorias y habitos de consumo. El estudiante estard en capacidad de com-
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prender los procesos de percepcién y deco-
dificacién implicados en la observacién de
identificadores de marca, y, adicionalmente,
reconocerd los alcances del neuromarketing
en el contexto de la configuracién de posicio-
namientos de marcay de generacién de actitu-
des en el consumidor.

Médulo 3. ADN de marca

- Estrategia de marca.
« Esencia de marca, posicionamiento / territorio.

+ Imagen de marca —identidad nominal — Iden-
tidad visual.

« Arquitectura de marca.

« Arquitectura de etiquetas.
Resultado

En un recorrido préctico desde el pensamiento
estratégico hasta el disefio coherente, se enten-
derd cémo crear marcas con una postura clara
y luego llevarlas a ejecuciones brillantes.

Médulo 4. Universo grafico de la marca

« Una mirada critica a la mercantilizacién de la
identidad. Posibilidades y limitantes.

« Escenarios complejos del disefio y gestién
de identificadores visuales.

« Auditoria de marca: Anilisis, diagnéstico y
definicién de tipos de intervencién.

« Herramientas conceptuales y practicas para
el disefio de marcas gréficas.

« Calidad del proyecto de disefio desde el plan-
teamiento del concepto hasta la proyeccién
del sistema.

Resultado

Acercamiento practico a partir de casos de es-
tudio al diagndstico, disefio, normalizacién y
proyeccién de un sistema visual que permita
utilizar los conocimientos y las herramientas
practicas necesarias para lograr optimizar y
rentabilizar la marca grafica.

Médulo 5. Packaging y los espacios
como expresion de marca

« Punto de venta y los empaques como
comunicadores.

- Dispositivos de exhibicién de empaques a nivel
de retail (estanterias, punta de géndola, islas)

« Custom packaging.
« Acabados de lujo para empaques de linea prestige.

« Arquitectura de espacios comerciales con he-
rramientas digitales (Software Studio Esko).

Resultado

Un sistema de packagin compuesto por un pro-
totipo digital de envase primario y un prototipo
digital de empaque secundario, ambos con aca-
bados tipo luxury (embosinados, foils, hologra-
mas). De igual forma se obtendrd un prototipo
digital que permita la visualizacién del sistema
en una géndola o punto de venta.

Médulo 6. Marcas que se potencializan
en el ecosistema digital

« Estrategia digital. Construccién objetivos
smart. Definicién de audiencias. Ecosistema
digital.

« Plan de operacién. Plan de medios. Forma-
tos y storytelling.

« Marco de medicién. Estructura de indicado-
res. Visualizacién y seguimiento.

« Los usuarios en el centro. Consumer journey.
Insights y hallazgos. Experiencia de usuario.

Resultado

Por medio de un caso practico desarrollare-
mos una estrategia digital y plan de operacidn,
lo que les dard los elementos esenciales para
construir y posicionar una marca en el ecosiste-
ma digital a través del entendimiento de las au-
diencias y la generacién de contenido de valor.

Médulo 7. El mundo legal y el branding

« Propiedad Intelectual. Diferencias entre de-
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recho de autor y derecho de la propiedad in-
dustrial.

Derecho de autor. Régimen legal del derecho
de autor, su sujeto, objeto y contenido, asf
como limitaciones y excepciones.

Signos distintivos. Marcas, lemas comercia-
les, marca de certificacién, denominaciones
de origen e indicaciones geograficas, rétulos
y ensefias y nombre comerciales.

Régimen legal de las marcas, qué son, su
procedimiento para obtencién, duracién,
derechos, que no puede ser una marca, opo-
siciones, cancelaciones contratos.

« Procedimiento legal del branding, contra-
tos de servicios de branding, procedimien-
tos legales para el branding, busquedas de
antecedentes, entregables para los clientes,
responsabilidades.

Resultado

Acercamiento practico a las negociaciones de
derechos y contratos involucrados en los pro-
cesos de marca.
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