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SEMESTRE | SEMESTRE Il SEMESTRE 111 SEMESTRE IV
PROBLEMATICAS ETNOGRAFIA Y
PERSPECTIVAS INTELIGENCIA ARTIFICIAL PUBLICITARIAS NERNOGRAF(A PARA
CONTEMPORANEAS EN EN LA PUBLICIDAD CONTEMPORANEAS OBSERVACION DE
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06 créditos
Total Créditos 48 12 12 09 15

Esta es la ruta académica sugerida por el Programa y depende de la oferta semestral, en virtud de la flexibilidad curricular y de los prerrequisitos establecidos.
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