
I II III IV V VI VII VIII

Subtotal F. Básica 41

Subtotal F. Específica 69

Subtotal Electivas 8

Subtotal Idioma Extranjero 6

Subtotal F. Humanística 8

Total Créditos 132 17 17 17 16 16 17 16 16

Total Materias 43

2 ÉTICA, CIUDADANÍA Y PAZ

FUNDAMENTACIÓN 
HUMANÍSTICA

ELECTIVA III

4 DIRECCIÓN DE VENTAS

3 MERCADEO INTERNACIONAL 6 OPCIÓN DE GRADO
Requisito: 98 Créditos Aprobados

32 ELECTIVA I

Esta es la ruta académica sugerida por el Programa. Los estudiantes son autónomos en la selección de su horario cada semestre, en virtud de la flexibilidad curricular y de los prerrequisitos establecidos.

VII SEMESTRE VIII SEMESTREVI SEMESTREV SEMESTRE

4

IV SEMESTRE

3
ESTADÍSTICA DESCRIPTIVA Y 

PROBABILIDAD

4 INVESTIGACIÓN CUALITATIVA

4

4 PLAN DE MERCADEO APLICADO

3
FORMULACIÓN Y EVALUACIÓN 

DE PROYECTOS

I SEMESTRE II SEMESTRE III SEMESTRE

2
DATA VISUALIZATION & DATA 

ANALYSIS - FCEA

FUNDAMENTACIÓN 
BÁSICA

PRECÁLCULO

MERCADEO

PLAN DE ESTUDIOS 2017-1S (0518)
FACULTAD DE CIENCIAS ECONÓMICAS Y ADMINISTRATIVAS

3
CONTABILIDAD Y ANÁLISIS 

FINANCIERO
3 COSTEO BÁSICO

3 PRINCIPIOS DE ECONOMÍA 3
HISTORIA ECONÓMICA 

COLOMBIANA

0 EXAMEN DE SEGUIMIENTO
REQUISITO: 50% CRÉDITOS APROBADOS

HUMANIDADES I 2 HUMANIDADES III

3
MERCADEO DE EMPRESAS DE 

SERVICIOS
4

INVESTIGACIÓN CUANTITATIVA

2 HUMANIDADES II

3 ELECTIVA II

INGLÉS A2 2 INGLÉS B1

ELECTIVAS

4
MERCHANDISING Y 

PROMOCIÓN DE VENTAS

2

FUNDAMENTACIÓN 
ESPECÍFICA

CANALES DE DISTRIBUCIÓN Y 
LOGÍSTICA

4 GERENCIA DE PRODUCTO

GERENCIA DE PRECIO

4
COMUNICACIONES EN 

MARKETING

4
FUNDAMENTOS DE 

INVESTIGACIÓN DE MERCADOS

4 ESTUDIO DEL CONSUMIDOR

4

IDIOMA EXTRANJERO 2 INGLÉS A1 2

3 MATEMÁTICAS FINANCIERAS4 MICROECONOMÍA

3 ESTADÍSTICA INFERENCIAL 3 CÁLCULO DIFERENCIAL

4
ANÁLISIS DE INFORMACIÓN DE 

MERCADOS Y TIC´S EN MARKETING

2
INNOVACIÓN Y 

EMPRENDIMIENTO
2 RESPONSABILIDAD SOCIAL3 MERCADEO BÁSICO

3 PRESUPUESTOS

3
TENDENCIAS Y APLICACIONES 

DE MERCADEO


