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EL DISENO Procesos de Creacion en las Artes y el Disefio Visualizacion en las Artes y el Disefio
) TEORIAS DE LAS
VISUALIZACION ARTES Y EL DISENO
ENLASARTESY PERCEPCION SEXAMEGUI I\Ii:\IIE EEO
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Historia y Teoria de la Publicidad Teorias de las Artes y el Disefio Estrategia y Planeacion de Y CREATIVAS
Percepcion Historia de las Artes y el Disefio Historia y Teorfa de la Publicidad Medios Publicitarios
REDACCION PUBLICITARIA FOTOGRAFIA PROYECTO CAMPANA PROYECTO CONTENIDOS PROYECTO CAMPANA PROYECTO CAMPARNA PROYECTO DE
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BAS|CO Y DIGITAL Procesos de Creacion en las Artes y el Disefio Visualizacion en las Artes y el Disefio Disefio Publicitario Basicoy Digital Proyecto Contenidos para Medios o
Historia y Teoria de la. pub"cLM Percepcion Redaccion Publicitaria (Copywriting) Y DIGITALES Audiovisuales y Digitales Planning Proyecto Campafia Publicitaria Cliente Real
Historia y Teoria de la Publicidad Fotografia Publicitaria Proyecto Campafia Visual ATL/BTL Proyecto Campatia Digital
SOCIOLOGIA Y SEMIOTICA PUBLICITARIA BRANDING . )
PUBLICIDAD Y ANALISIS DEL MENSAJE Y CULTURA DIRECCION CREATIVA OPCION DE GRADO
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Esta es la ruta académica sugerida por el Programa. Los estudiantes son auténomos en la seleccion de su horario cada semestre, en virtud de la flexibilidad curricular y de los prerrequisitos establecidos.
CONVENCIONES
IDIOMA INGLES: Los estudiantes que a su ingreso al programa demuestren el nivel de EXAMEN DE SEGUIMIENTO: Cada programa realizara examenes orientados al
inglés B1 segun el Marco Comin Europeo, dedicaran estos créditos a la profundizacion seguimiento académico de sus estudiantes, cuyos resultados deben servir para e
del estudio en este o en otros idiomas, segin su preferencia y de acuerdo con la retroalimentar el Programa, a las metodologias de ensefianza-aprendizaje y al plan
oferta de la Universidad. de mejoramiento. Reauistosdelassinature
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