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*68 créditos aprobados
15 créditos del plan de estudios.
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Esta es la ruta académica sugerida por el Programa. Los estudiantes son auténomos en la seleccién de su horario cada semestre, en virtud de la flexibilidad curricular y de los prerrequisitos establecidos.
CONVENCIONES
IDIOMA INGLES: Los estudiantes que a su ingreso al programa demuestren el nivel de EXAMEN DE SEGUIMIENTO: Cada programa realiza examenes orientados al seguimiento NOMBRE DE LA
inglés B1 segun el Marco Comun Europeo, dedicaran estos créditos a la profundizacion académico de sus estudiantes, cuyos resultados sirven para retroalimentar al Programa, a las ASIGNATURA

del estudio en este o en otros idiomas, seglin su preferencia y de acuerdo con la oferta
de la Universidad.

metodologias de ensefianza-aprendizaje y al plan de mejoramiento. El Examen de Seguimiento es
requisito de grado y debe presentarse al haber aprobado 68 créditos académicos.
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