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PROLOGO

a Universidad Veracruzana, a través de su Direccion Editorial,

en el marco de la xxviil Feria Internacional del Libro Univer-

sitario, celebré su 5° Foro Editorial: La Ecoedicion. Se tratd
de un programa rico, con un serio debate, donde juntos celebramos
la discusion, la innovacion y los nuevos retos no solo de la industria
editorial, sino en general los grandes desafios a los que como huma-
nidad nos enfrentamos de forma improrrogable.

Las participaciones de Jordi Panyella Carbonell, Jaime Ivdan Hur-
tado, Elena Bazan, Edgar Garcia Valencia, Jorge Luis Salazar, Xiluén
Zenker, Ana Guerrero, Daniel Benchimol, Paola Velasco, Aida Pozos
Villanueva, Marco Giraldo Barreto, Laura Bello Benavides, Agustin del
Moral y Jests Guerrero constituyeron el programa del encuentro que
no solo propicié una activa participacién y colaboracién del pdblico
asistente, sino que ademas detond la edicién de este libro: Ecoedicion:
hacia una ecologia editorial.

Este nuevo titulo de la coleccién Trazos Editoriales contribuye de
modo fundamental en los estudios sobre el libro desde muy diversas
perspectivas, especialmente en lo que toca a los conceptos en torno
a la sostenibilidad, a lo eco, a la nueva conciencia que debe regir en
todos los procesos de la cadena editorial, de nuestro quehacer como
editores y de nuestro devenir como seres humanos cohabitantes, al
lado de muchas otras especies, de un solo planeta, finito y fragil.
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Este libro ha sido inspirado en la discusion en torno a la sostenibi-
lidad y a la ecoedicién como el gran reto que nos planteamos. Aida
Pozos —una editora felizmente mestiza cuyos talentos concentran a la
biologia, como parte de su formacién inicial, y a la tarea de disefiar y
editar libros como una vocacién para toda la vida— hoy nos sorprende
con un delicado toque de gestién editorial, con el invaluable respaldo
de Agustin del Moral. De este modo, se logra una produccién ami-
gable con el medio ambiente, explorando otros papeles, otras tintas,
otra vocacién en los productores locales y una renovada intencion
en todos los que participamos en esta ecoedicion, transitando hacia
una ecologia editorial. ..

Esta feliz confluencia de editores se inicia con el capitulo “El sello
verde del libro: la descarbonizacién”, donde Maica Rivera y Manuel
Gil destacan la huella ecolégica, tanto de los libros producidos en
papel como en el caso de los libros electréonicos. Los datos que ofre-
cen en torno a la huella de carbono del libro son de suyo interesantes.
Sostienen ademas que la ecoedicion es una forma de gestionar las
publicaciones seguin principios de sostenibilidad y de proteccién del
medioambiente. Finalmente, los autores nos marcan una interesante
hoja de ruta hacia una “transicion verde”.

Por su parte, Alexandre Mélich Colom, Jordi Panyella Carbonell
y Laia Figueras Tortras, en su capitulo “El impacto ambiental de las
publicaciones: calcular, minimizar y comunicar,” definen a la eco-
edicibn como una manera innovadora de gestionar las publicacio-
nes bajo criterios de sostenibilidad, calcular, minimizar, comunicar
y compensar. Proponen 15 criterios para la ecoedicion y una serie
de reflexiones que se podrian resumir en la siguiente frase: “tenéis el
discurso y las herramientas, ahora hay que aplicarlo”.

Elena Bazén, en su ensayo “Sostenibilidad en la industria edito-
rial: entre la accion y la reflexién”, se concentra en la idea de sos-
tenibilidad adaptando la nocién al quehacer de los editores. Bazan
comparte algunas estrategias y una guia de compromisos que podrian
representar un impacto inmediato y positivo en nuestra industria.

“Implementar la ecoedicién en Latinoamérica: un desafio” es, a
su vez, el desafio que se propuso Jaime Ivan Hurtado para reflexio-
nar nuestro tema. Parte de la idea de que ain no hemos visto un
proyecto en la industria editorial latinoamericana que sea capaz de
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funcionar como punto de referencia para otros paises de la region.
Sin embargo, revisa estudios y aborda metodologias para acercarse
a la conclusiéon de que cualquier esfuerzo en materia de ecoedicion
debe contar con el concurso de los gobiernos, con base en politicas
publicas funcionales. Centrando su analisis en el caso colombiano de
la industria editorial, Jaime Ivdn, como le llamamos con afecto, cierra
su ensayo proponiendo cinco aspectos fundamentales en busca de
reducir el impacto y la huella de carbono en la industria latinoame-
ricana del libro.

“La ecoedicién es una busqueda constante que dejard beneficios
tan solo con intentarlo” es la frase con la que Edgar Garcia Valen-
cia cierra las reflexiones de su ensayo “Decisién editorial y ciencia
abierta: claves para la ecoedicién”, no sin antes elaborar una serie
de significativas aportaciones sobre las presiones que pesan sobre el
libro académico e, insoslayablemente, sobre las editoriales universi-
tarias.

Por su parte, Xiluén Zenker aporta a la discusion a través de su
capitulo “La edicién en México: desafios y oportunidades en la indus-
tria editorial”. Ella define asi al asunto que nos retne: “la ecoedicion
es una forma de gestionar las publicaciones impresas con criterios
de sostenibilidad, reduciendo el impacto ambiental y social de todo

I//

el proceso editorial”. Zenker discute en torno a los grandes retos del
medio editorial en su transito hacia la ecoedicién y concluye que,
siempre y cuando hagamos una mayor conciencia, lograremos llegar
a un modelo sustentable de ecoedicién.

Ana Verénica Guerrero Galvan contribuye en esta serie de
reflexiones con su experiencia como editora e investigadora y capta
“algunas de las sefales del agotamiento de ese sistema basado en la
multiplicacién de ejemplares”. En su ensayo, “La necesidad de los
nuevos libros” Guerrero avanza hacia sus conclusiones citando a
Jackson, para quien no hay respuestas sencillas para este dilema; des-
taca que la Unica posibilidad para enfrentar los retos de la sostenibili-
dad es buscarla dentro de los limites ecolégicos de un planeta finito.

Marco Giraldo Barreto también reflexiona los asuntos de la eco-
edicion desde la perspectiva de las editoriales universitarias con su
capitulo “La edicién universitaria: preguntas hacia una actividad sos-
tenible”. Giraldo explora los marcos de referencia para entender a la

1
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ecoedicién desde la perspectiva institucional universitaria en Colom-
bia, a la luz de estrategias para la sostenibilidad y los Objetivos para
el Desarrollo Sostenible. Tras una serie de significativas contribucio-
nes, concluye Giraldo que “nos queda proponer la discusién desde
el ambito académico y llevar la bandera para que el progreso tecno-
l6gico no rifa con el cuidado de nuestro entorno”.

Finalmente, Aida Pozos recibe la encomienda de relatar el caso
de la Universidad Veracruzana, en esta oportunidad, anfitriona en el
5° Foro Editorial, el espacio de discusién que da origen a este libro.
El ensayo “La vida sostenible de una editorial universitaria: el caso
UV”, que sostiene Pozos, acota a la ecoedicién como la accién de
“incorporar al proceso de edicion criterios ambientales que minimi-
cen los impactos negativos al medio ambiente”. Un aspecto impor-
tante a destacar es que en este ensayo relne las principales politicas
publicas de la Universidad Veracruzana en términos de sustenta-
bilidad y traducidos al quehacer de editar y producir libros desde
una editorial universitaria con una profunda e indiscutible vocacion
social y regional.

Vale mucho la pena vislumbrar en este ensayo a una universi-
dad publica auténoma que ya tiene mucho camino andado en la
busqueda de normarse, de autoimponerse una regulacién adecuada,
mas alla de ahorrar agua, energia y usar papel reciclado. El papel de
la universidad no es tan simple. La universidad es un gran simbolo y
es un ariete social; por eso los retos de la universidad y de los uni-
versitarios son gigantes. Nadie lo ha dicho mejor que el autor de La
region mas transparente: “La universidad une, no separa. Conoce y
reconoce, no ignora ni olvida. En ella se dan cita no solo lo que ha
sobrevivido, sino lo que esta vivo o por nacer en la cultura”.

La Universidad Veracruzana es una institucion de educacion
superior que nacié desconcentrada, a lo largo del extenso estado
de Veracruz, buscando responder regionalmente a las necesidades y
vocaciones productivas y culturales de cada entorno. Por eso es tan
diversa, por eso es tan distinta, por eso es tan especial.

La méxima casa de estudios de Veracruz en sus planes de susten-
tabilidad, que relata Pozos en el capitulo que signa en este libro, ha
involucrado a sus investigadores, académicos, especialistas y exten-
sionistas, con las comunidades y sus entornos urbanos y rurales, a
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partir de las cinco regiones conurbadas en donde se asienta: Poza
Rica-Tuxpan, Cérdoba-Orizaba, Xalapa, Veracruz-Boca del Rio vy
Coatzacoalcos-Minatitldn, ademas de otros mdltiples establecimien-
tos regionales que se desarrollan a partir de la Universidad Intercultu-
ral, las Casas de la Universidad, programas y proyectos especiales y
una antigua y sélida vocacion de vinculaciéon universitaria.

Como se destaca en el capitulo “La vida sostenible de una edito-
rial universitaria: el caso UVv”, la universidad publica de los veracruza-
nos cuenta ya con un sé6lido andamiaje de politica piblica ambiental
para la sostenibilidad, de la que la actividad editorial puede asirse,
cada vez mas, sorteando los devenires, los inconvenientes y lo aza-
roso; justo lo que nos mantiene vivos, resilientes y en adaptacién
constante.

El titulo del libro que aqui nos reline, ECOEDICION: HACIA UNA
ECOLOGIA EDITORIAL, nos propone de inicio una intencion teleologica.
Nunca hemos llegado finalmente a ningtn lado, nos mantenemos
siguiendo la linea del horizonte en nuestras utopias, en la quimera de
producir libros con la minima huella ecolégica. Estamos transitando
hacia la tarea de producir libros con una nueva ética y con perspec-
tiva ecoldgica, configurdandonos una nueva conciencia.

Arropamos la nocién de ecologia editorial como un préstamo
conceptual de las otras disciplinas que reconocen a la ecologia,
grosso modo, como el estudio de la interrelacién de los organismos
vivos con los diversos ecosistemas, considerando factores como el
clima, el suelo, los recursos, otras poblaciones, otros otros.

En este contexto, es conveniente asumir el compromiso de transi-
tar hacia una ecologia editorial, respetuosa de los entornos funciona-
les de la disciplina, de sus elementos, de sus componentes. Se trata
de una adecuada interrelacién entre los habitantes del medio edito-
rial y las propias relaciones que establecen entre si y con los recursos
del propio entorno. Es urgente redefinir nuestro medio ambiente edi-
torial y, mas que acotarlo, reconocer la amplitud de sus alcances, el
compromiso de gestionar de forma eficiente los recursos de los que
disponemos, conservandolos para que las siguientes generaciones
puedan garantizar su propia supervivencia y desarrollo.

Pensar en el desarrollo editorial con visién ecolégica implica la
gran responsabilidad de reconocernos como la actual generacién de

13
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editores, que debe considerar que los recursos de los que dispone-
mos hoy puedan ser Gtiles a las generaciones siguientes, no solo de
editores, sino en general de creadores de contenidos de toda indole,
que nuestras practicas de seleccién dejen precedentes importantes
de la puesta en marcha del ejercicio de la dialéctica de apertura/
filtro, de vencer las barreras de la eventual corrupciéon basada en
componendas, compromisos personales, de grupo e institucionales.
Es verdad que en cada casa editorial del mundo, ya sea una editorial
promovida por la iniciativa privada, editoriales gubernamentales o
editoriales de universidades pubicas auténomas, estos fenémenos
suceden. Plantearnos el tabd es asumir una postura madura e infor-
mada. Estas son las caracteristicas intrinsecas de ecosistemas como
el nuestro. Reconocerlo es dar un paso adelante.

El editor debe ser, cada vez mas, un lector del mundo. El editor
debe conocer su ecosistema, valorarlo y proponer proyectos susten-
tables para la creacién, edicién, disefio y produccién de contenidos
en el cuerpo de un libro de papel o en el consumo de energia y
mantenimiento de la energia que requiere un e-book y los reposito-
rios donde habita. Todos los seres vivos consumen energia, ocupan
espacio y contaminan; la huella ecolégica es imposible de omitir.
Lo importante es reconocer que, si ya estamos en el mundo consu-
miendo recursos, lo verdaderamente trascendente es dar valor y sen-
tido a nuestra huella. No hagamos menos libros, hagamos mejores
libros, con pertinencia social y ambiental, generemos una adecuada
conciencia de la generacién del producto editorial y su consumo res-
ponsable construyendo una propositiva y nueva ciudadania, con un
gran proyecto humano cada vez mas sustentable. No olvidemos que
el libro y sus similares son los poderosos vehiculos de la cultura.

Los seres vivos dentro del ecosistema editorial tienen muchas for-
mas, se mimetizan, comparten funciones. Se dan relaciones simbi6-
ticas, sistémicas, fisiolégicas. Debemos hacer mucho mds eficientes
nuestras relaciones, comunicarnos mejor, proponer contenidos con
base en proyectos sostenibles que a su vez repliquen como células
esa vision de producir y consumir mds sosteniblemente, al relacionar-
nos con otros ecosistemas.

El camino es largo y en su transito intervienen muchos actores.
Por esa razén es necesario pensar a la tarea editorial, en toda su
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cadena de produccién, desde una perspectiva ecolégica que nos
acerque realmente a la sostenibilidad en los quehaceres editoriales.
Al pensar en ecoedicién, ya estamos en camino hacia una ecologia
editorial...

MARINA CUELLAR MARTINEZ
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EL SELLO VERDE DEL LIBRO:
LA DESCARBONIZACION

MAICA RIVERA! Y MANUEL GIL?

ambio climédtico. Descarbonizacion. Energias alternativas.

En esta época es cada vez mas frecuente escuchar hablar

de estos temas. Voces que alertan sobre la Agenda 2030 y
la reduccién de emisiones en todas las industrias, otras menos opti-
mistas lo llevan hacia 2050. Todas presionan para que nuestras socie-
dades tomen conciencia de lo que estd ocurriendo en el planeta y se
aceleren las necesarias transformaciones en los modos de producir y
consumir bienes y servicios. Las responsabilidades y los desafios no
son solo para las industrias o las actividades econémicas vinculadas
al mundo del petréleo o del carbén. El uso de estas fuentes de ener-
gia ha sido sefialado como el culpable central de la crisis que hoy
vive el mundo y que la multilateralidad intenta enfrentar. Sin embargo,
hay que tomar conciencia de que todas las actividades productivas,
los mdltiples modos de producir, de distribuir y de consumir bienes
y servicios aportan su grano de arena a la progresiva destruccion del
planeta. Por ello, de manera creciente e imperativa todos los sectores
productivos empiezan a mirar con otros ojos el discurso cientifico, se
encienden las alarmas de los ambientalistas y es fuerte la presién por

1. Periodista, directora de Literocio. Cultura en movimiento (https:/literocio.com/)
2. Analista, autor del blog @antinomia libro (https://antinomiaslibro.wordpress.com/)
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contar con politicas publicas que hagan viables los cambios y presio-
nen a empresas y consumidores para actuar de manera responsable.

Son muchas las acciones que se han emprendido en las dltimas
décadas, tanto desde la politica puiblica como desde la busqueda de
procesos productivos mas “limpios”. Muchas de esas acciones esta-
ban muy vinculadas a estrategias de mercadeo y de diferenciacion
de los productos, como una forma de atraer a un segmento de con-
sumidores mds educados y con una mayor conciencia de responsa-
bilidad frente al futuro del planeta; buena parte de esas acciones se
etiquetaban como responsabilidad social empresarial y no pasaban
de servir para mejorar la imagen corporativa en los elegantes infor-
mes anuales de sostenibilidad. El asunto, hoy, tiende a presentar otro
matiz. Las nuevas generaciones de consumidores, mds educados y
escolarizados, y con mayor acceso a la informacién, tienen la capa-
cidad y el interés de demandar acciones mas contundentes desde
las actividades econémicas que les ofrecen productos y servicios. El
peso politico de los movimientos ecologistas y verdes, liderados por
jovenes, es cada vez mas fuerte en nuestros paises. Y, ademas, los
nifios y nifias que hoy ingresan al sistema escolar reciben formacion e
informacién que necesariamente esta perfilando consumidores muy
distintos para el futuro préximo.

Por todas esas razones, el mundo del libro tiene que empezar a
transitar un camino verde en todas las etapas de la cadena de valor.
Es indiferente si se habla de libros de papel o de libros electrénicos, si
se trata de comercio en librerias o de comercio electrénico de libros
impresos, o de comercio de contenidos digitales. Nuestra huella de
carbono es innegable y nos sorprenderiamos si empezamos a medir
cada uno de los pasos que hay desde la aceptacién de un original en
una editorial hasta que el libro resultante llega a las manos del lector.
La edicién y el libro en su totalidad deben asumir la transicién ecol6-
gica y la descarbonizacién como un problema critico de supervivencia
y competitividad ante la sensibilizacion de la sociedad. Compartimos
todo esto porque viene a reafirmar los datos de numerosos estudios
sobre la percepcion positiva que el tema del cuidado medioambiental
tiene entre la poblacién internacional, acd acoto a la espafiola, sobre
todo entre los jovenes, lo que confirma que la edicién (y el libro en
general) esta desaprovechando una excelente oportunidad de relocali-
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zarse con un relato transgeneracional de cara a su posicionamiento en
el mercado y en la sociedad.

Abrazar la ecoedicion se puede explicar a partir del algoritmo de
las tres “erres”:3 reconocer, repensar y reivindicar.

* RECONOCER que lo que se disefia y produce tiene impacto en
todo su ciclo de vida.

* REPENSAR la forma de hacerlo para minimizar el impacto.

* REIVINDICAR el papel de la edicion como agente de cambio
medioambiental.

A comienzos de 2020, Ipsos presentd los resultados de un estudio en
28 paises (entre los que se incluyé a México, Pert, Chile, Espana y
Argentina) sobre los cambios en los patrones de consumo frente al
cambio climatico. Las respuestas son bastante interesantes:

1. 69% de los encuestados manifestd haber realizado algtin cambio.
e En México y Chile ese porcentaje se incrementé a 86%;
Per( 84%; Espaha 76%; y Argentina 66%.
2. Los cambios mas notables han sido:
*  60% en el uso del agua.
* 57% reciclaje de productos.
* 55% uso de la energia.
*  50% reutilizacion de productos.
*  46% los alimentos que se adquieren.
*  41% los utensilios domésticos.
* 32% el tipo de energia de uso doméstico.
* 31% el tipo de tecnologias de uso doméstico.
3. Otras actividades, como el transporte, los viajes y el consumo
de ropa tienen porcentajes menores de participacion, pero es
evidente que ganan importancia cada dia.

A la vuelta de unos pocos anos esa lista de actividades de consumo
que se estan transformado, como reaccion al cambio climatico, nece-

3. https://cloud.lasembra.cat/index.php/s/ScLP4ABBC9yHoonC
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sariamente serd mas grande, y no seria sorprendente que empiecen a
verse esos cambios en muchas de las actividades vinculadas a la edu-
cacion, la cultura y el entretenimiento.

Una de las ensefanzas que nos dej6 la pandemia es el enorme
incremento del interés por la sostenibilidad en los consumidores.
Todos los informes* coinciden en que actualmente esta preocupacion
influye en el comportamiento del consumidor, al menos en mas de la
mitad de la poblacién: 53% de los consumidores del conjunto general
de la poblacién y 57% del grupo de edad entre 18 y 24 afos se han
pasado a consumir marcas menos conocidas pero que se dicen soste-
nibles. Mas de la mitad de los consumidores (52%) afirman que tienen
una conexion emocional con productos o empresas que se perciben
como sostenibles. 64% asegura que comprar productos sostenibles les
hace sentirse contentos con sus compras (cifra que llega hasta 72% en
el grupo de edad de 25 a 35 afos).

La industria del libro est4, entonces, a tiempo para emprender esa
transicion hacia ser una industria mas limpia y amigable con el medio
ambiente.

;CUAN LIMPIA ES LA INDUSTRIA DEL LIBRO?

No es un secreto que la industria del libro contamina. Todo el mundo lo
sabe y, por supuesto, la propia industria. Casi desde su origen, la indus-
tria editorial tradicional ha estado basada en un modelo de produccién
ligado, inevitablemente, a procesos cuyo impacto ambiental fueron en
su momento tolerables, porque no existian opciones alternativas, pero
que hoy pueden y deben ser repensados, apostando por soluciones no
solamente sostenibles, que seria lo mas sencillo, sino ademds reusables,
y por respuestas globales que comprendan toda la cadena de valor del
mundo del libro como un flujo que debe comenzar y acabar en el mismo
punto, en el de la reutilizacion de los materiales inicialmente empleados.

En economia, se describe como “coste de las ineficiencias” lo que
ahora presenta el sector editorial, y no son hoy asumibles ni econémica

4. https://www.bbva.com/es/sostenibilidad/la-sostenibilidad-como-principal-criterio-para-el-
consumo-pos-covid-19/
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ni ecoldgica ni socialmente. En cualquiera de los casos, el problema
que se observa al inicio es el de la sobreproduccion, y para equilibrar
el cruce entre las curvas de oferta y demanda hay que desincentivar
esa produccion. El hecho de que la ineficiencia sea barata conlleva que
la edicién genere economias de escala a costa del impacto medioam-
biental. Vender antes de editar con impresion bajo demanda ayudaria
mucho en el proceso.

La industria editorial —como todas las industrias— no deberia seguir
pensando en términos de beneficios privados y de riesgos socializados.
El impacto, por ejemplo, de un modelo de distribucién basado en tira-
das, con un movimiento de abastecimiento y devolucién continuo de
millones de libros, en un ir y venir sin razén alguna, genera ineficiencias
econémicas y danos ambientales que solamente se sostienen porque
nadie se atreve a romper con el modelo tradicional, y no porque no se
hayan dado ya cuenta de que no cabe seguir mandando y recogiendo
libros sin tasa ni tregua. Cabria decir de la manera en que se piensa la
tirada de un libro por parte de los editores, que siguen considerando en
una gran mayoria que una produccién de ejemplares por debajo de unos
cuantos miles de unidades no es otra cosa que una forma de edicion
clandestina —porque seguramente no quieren acabar de entender que la
era de las tiradas masivas e indiscriminadas se ha acabado, porque no es
ni econémica ni ecolégicamente sostenible—, no es eficiente para nadie.

La gestion digital de nuestros contenidos editoriales traerd, quiza,
cierta racionalizacién a nuestros procedimientos tradicionales. Y no
me refiero aqui a la edicién de contenidos en formato digital, sino a
abrazar de manera decidida la edicién bajo demanda y la impresion de
unos pocos ejemplares, que hoy la tecnologia permite, con indepen-
dencia del tamano del editor.

No parece que, en Espafa, la industria editorial, la distribucién y
la comercializacion del libro se hayan tomado todavia muy en serio
el enorme impacto de su trabajo sobre el medioambiente. En esto no
somos mas originales que otros oficios y otras industrias, que viven la
economia como si fuera un universo ajeno a aquel de donde extraen
los recursos y los devuelven convertidos en basura o en, utilizando el
eufemismo habitual, costes externalizados, externalidades, cosas que
no tienen precio porque nos son dadas naturalmente. Durante dos
siglos hemos creido que pueden capitalizarse los beneficios y sociali-
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zarse los perjuicios, porque hemos entendido nuestras practicas eco-
némicas como algo ajeno al mundo del que formamos indefectible-
mente parte. Y ahora ha llegado el momento de enfrentar el reto.

El problema surge al observar la interdependencia de los eslabo-
nes de la cadena de valor del libro; o se hace un proyecto global o
las iniciativas de una industria en particular tienen poco desarrollo. El
tema es tan urgente que ya se comienza a reflexionar sobre la idea de
incluir una “ecotasa” a la produccién editorial, lo que en economia
se denomina “externalidades negativas” (costes ambientales y sociales
no repercutidos) que consisten en que el que contamina no paga y el
que sufre los dafos no obtiene compensacion. Es la tesis de uno de los
mejores libros que hemos leido sobre el tema (William Nordhaus, E/
casino del clima, Planeta, 2019):

Una leccién importante que se deriva de la ciencia econémica es que los
mercados no regulados dificilmente pueden lidiar con las externalidades
negativas de manera eficiente. En este caso, los mercados no regulados con-
llevan una excesiva emisién de CO, u otros GEl, puesto que no se exige un
pago por los dafios causados. No hay senal mds efectiva para lograrlo que

aumentar el precio de contaminar.

La conclusion es obvia: cuando se produce un libro se genera CO, y, por
tanto, habria que llevar al precio esta externalidad como mecanismo de
mitigacién de emisiones contaminantes. Quiza no tardemos mucho en
observar que el precio que se paga por los libros y por casi todos los pro-
ductos que se producen, mas pronto que tarde deberan reflejar todos los
costes de produccion, incluyendo la externalidad negativa. La conclu-
sién es obvia: los libros deberian subir de precio para reflejar este tema.

;CUANTO CONTAMINA LA INDUSTRIA EDITORIAL
ESPANOLA?

Desgraciadamente, no se sabe. Hace unos meses en Espafa realiza-
mos un ejercicio empirico para establecer una cifra, sin pretender con-
vertir este dato en objetivo y riguroso. La cifra a la que llegamos es
de 79.253 toneladas de CO, que emiti6 la industria espaiola del libro
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durante el ailo 2021, un ano en el que se publicaron 198 millones 132
mil ejemplares en total. Estimando una media de 400 gramos (discu-
tible, pues puede ser mucho mas, pero este es el valor usado por la
industria editorial alemana) de CO, por ejemplar, la cifra resultante son
estas 79 mil toneladas.

Cualquier persona lectora tiene derecho a conocer la contamina-
cion de cada ejemplar que lee. En realidad, cualquiera tiene derecho
a conocer los impactos ambientales de todas las actividades en las
que se ve implicada. Quizas el problema es que nos falta alfabetiza-
cion carbonica (o ambiental) y no sabemos dirimir si 400 gramos por
ejemplar o si 79 mil toneladas al aflo es mucho o es poco. Vamos a
compararlo con algunas cifras.

Seguin Joana Moll, artista e investigadora del impacto ambiental de la
digitalizacién, cada segundo que utilizamos Google estamos emitiendo
500 gramos de CO, a la atmdsfera. Si cada persona de Espana utiliza
este omnipresente buscador una media de tres segundos al dia, estaria-
mos generando 7 mil 130 toneladas. Es decir, que en un solo dia ya se
superan las emisiones que emite la industria del libro en todo un afo.
Otro ejemplo, segln datos de la ya clausurada cuenta de Twitter @Celeb-
jets, las emisiones por jet privado de la celebrities tenian una media de
3 mil 200 toneladas; es decir, que 20 personas famosas emiten solo con
sus aviones privados lo mismo que toda la industria del libro en Espana.

Si observamos los datos de la industria editorial alemana podemos
leer, en Bérsenblatt,® la revista especializada de la industria del libro
aleman, la cifra de 167 mil toneladas a partir de una media de 400
gramos y 420 millones de libros producidos.

Aunque la industria del libro (y la cultura en general) sean activi-
dades comparativamente bajas en emisiones tienen un potencial de
sensibilizacion con el que hay que responsabilizarse. Para ello, debe
sumar contenido y continente, establecer medidas de minimizacion
urgentes y comunicarlas al pdblico lector. El libro ecolégico no existe,
pero si que existe el libro que minimiza su impacto. Veamos como.

Segun el Andlisis de Ciclo de Vida de un libro en papel, realizado
en el marco del proyecto Greening Books, en el proceso de produc-

5. https://www.boersenblatt.net/archiv/1667635.html
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cién de un libro la distribucién es responsable de 16,4% de las emisio-
nes. Esto implica el transporte de las materias primas y el transporte de
la mercancia a los puntos de venta. Es muy importante, entonces, que
las editoriales se comprometan con la produccién local, esto significa
producir en el mismo territorio que se va a distribuir. Que una editorial
espanola imprima en un pais asiatico incrementa su huella de carbono
en un 700%, y en Eslovenia en un 200%. Puede que la deslocaliza-
cion de la impresion sea una prdctica ya en retroceso, pero si la hay,
debemos minimizarla.

Si hablamos de distribucién también hay que hablar del modelo de
consumo, y en el escenario postpandémico no podemos dejar de enu-
merar la insostenibilidad de la compra online. En 2022, en plena crisis
por el aumento del precio del papel, trascendié la noticia de la gran
adquisicion de cartén por parte de Amazon. En el ecosistema del libro,
donde con tanto orgullo hablamos de la durabilidad de nuestro pro-
ducto (media de 35 afios segun el proyecto Greening Books), pasdba-
mos de repente a utilizar un cartén con una vida dtil de tres dias, desde
su fabricacién hasta que la persona que ha adquirido el libro lo desen-
vuelve y lleva el cartén al contenedor azul (el de reciclaje). La compra
online de libros en papel representa entre 25% y 30% del comercio del
libro; si proyectamos ese dato sobre la cifra de ejemplares vendidos en
2021, 174 millones de ejemplares, obtendriamos la suma de cerca de
34 millones de libros comercializados por e-commerce, es decir, envia-
dos mediante furgonetas y paqueteria a los domicilios de los lectores/
as; sin duda un tema de dudosa sostenibilidad.

Lo que resulta evidente es que el canal de internet ha crecido 20
puntos en la dltima década, y como canal de comercializacién no es
nada verde, con un coste medioambiental muy alto. Ahora pensemos
en un transporte multimodal: avién, camién en carretera, furgoneta
de reparto que atraviesa la ciudad en hora pico y que, hoy por hoy,
no son eléctricos, etc. Asistimos perplejos a una loca carrera por
entregar cada vez mas rdpido, ya no hablamos de “compra hoy y
recibe manana”, estamos ante un delirio de “compra ahora y recibe
en una hora”. De seguir asi llegaremos al ridiculo “compre hoy que
recibird ayer”.

Pensemos, ademas, en el tema de desechos: cartén de embalaje,
plastico, etiquetado, etc.; y también es habitual que, en una compra
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de varios productos, el envio sea fragmentado en varias entregas. Si
a cada ejemplar enviado le sumamos unos 80 gramos de cartén del
paquete, imaginemos de repente la cantidad de materia efimera que
generamos. Ademas, la distribuciéon de la compra online supone un
sobre exceso de movilidad en las ciudades, algo también preocupante.

Un segundo criterio importante para minimizar los impactos
ambientales de la industria del libro tiene que ver con el papel. Segin
el estudio de analisis de ciclo de vida, ya citado, el uso de papel es
responsable de 49,4% de las emisiones de cada libro. Para minimizar
esta huella la propuesta es utilizar papel reciclado y/o con la certifica-
cion de gestion forestal sostenible, FsC (Forest Stewardship Council) o
PEFC (Programme for the Endorsement of Forest Certification). El papel
reciclado supone una reduccién del 10% respecto al uso de aquel
proveniente de fibra virgen; por su parte, las certificaciones de FSC y
PEFC garantizan el origen y la gestién forestal sostenible de los bosques.
En la actualidad, casi 100% de las imprentas espafiolas trabajan sin
problema con este tipo de papel, y empieza a ser obligado para varias
subvenciones en las adquisiciones publicas.

Finalmente, como tercer criterio tenemos el calculo y comunica-
cién de la huella de carbono por ejemplar. De la misma manera que
establecemos un presupuesto econémico para el funcionamiento de
la empresa, cada editorial podria establecer un presupuesto de car-
bono anual. Visibilizar la huella de carbono en los créditos de cada
libro cumple una funcién de transparencia y de sensibilizacion. En
Catalunya tiene ya un gran desarrollo esta herramienta, que no solo
nos dara una cifra, sino que ademds nos ayudara a tomar medidas de
minimizacion. Tal es el ejemplo de la bookDAPer, una calculadora de
carbono resultante del proyecto Greening Books, que es especifica
para el sector editorial espafol, y que con unas tablas de significan-
cia da pistas sobre las fases del proceso en los que podemos aplicar
medidas de ahorro.®

Ya hemos dicho que el libro ecolégico no existe, y como casi cual-
quier actividad humana siempre tendra un impacto ambiental. Pero
no todo es malo, debemos considerar que el libro también tendra un

6. https://institutecoedicio.cat/certificat-de-llibre-ecoeditat/
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impacto cultural que entendemos como positivo. Porque una vez que
hemos minimizado al maximo la huella de carbono queda la opcién
de la compensacion. De la misma manera que establecemos crite-
rios de minimizacion debemos establecer criterios de compensacion,
para que estos no devengan en acciones de greenwashing. Y tam-
poco debemos olvidar que, en un contexto de descarbonizacion de
la economia, tanto los bosques como los libros son esos repositorios
de carbono.

Segln la papelera Holmen, por cada tonelada de papel fabricado
se ha capturado una tonelada y media de CO,. Pensemos que el
margen de maniobra que indica el dltimo informe del IPC de la ONU
implica una reduccién de 7.6% de emisiones anuales durante ocho
anos; es decir, deberemos pasar de las 79 mil toneladas en 2022 a
unas 35 mil toneladas en 2030. ;Eso es posible?, ;de qué manera?
Somos optimistas con los criterios que hemos apuntado en este texto,
creemos que si.

Del mismo modo que hace unos meses la Asociacién Interna-
cional de Editores (IPA) y la Federacion de Editores Europeos (FE)
publicaron una declaracién conjunta denominada Publishing 2030
Accelerator,” y cuyo titular era “Se acabd el momento de hablar”,
la idea de la declaracion era la de “acelerar la ejecucion editorial
en sostenibilidad, en relacién con la crisis climatica”. Se basa en un
manifiesto que anuncia la ambicién de los signatarios de “impulsar
un cambio sistemdtico dentro del sector editorial”, un proyecto de
un ano destinado a “apoyar y probar ideas en etapas iniciales que
contribuirdn positivamente a la sostenibilidad del sector editorial en
general”.

En esta misma linea parece perentorio pedir a la edicion espa-
fola, por la emergencia del problema, definir una estrategia conjunta
sectorial. Si la sostenibilidad ha devenido en un tema critico para una
reingenieria del sector en los proximos anos, observamos imprescin-
dible un proyecto conjunto del sector para definir certificaciones,
estandares y lineas de trabajo, en torno a la ecoedicion y la sosteni-
bilidad, como est4 ocurriendo en la industria del libro anglosajona y

7. https://publishingperspectives.com/2022/10/ipa-fep-a-climate-crisis-publishing-2030-ac-
celerator/
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alemana. Dar pasos inmediatos para avanzar en una ecorresponsabi-
lidad social exige ser transparentes y definir un plan global de soste-
nibilidad. En definitiva, tomarse en serio el problema.

ECOEDICION Y SOSTENIBILIDAD

La ecoediciéon es una forma de gestionar las publicaciones segin
principios de sostenibilidad y de proteccién del medio ambiente.
Cuando ecoeditamos, publicamos bajo estrictos criterios de proteccion
del medio ambiente que nos permiten minimizar el impacto ambien-
tal del libro y conseguir ahorros a partir de la aplicacion de una serie
de buenas practicas. Estas buenas précticas afectan a todo el ciclo de
vida de la publicacion: desde la decision de publicar o no, el ecoedi-
sefo, la impresion, la distribucion, etcétera.

La ecoedicion, esa forma innovadora de gestionar las publicacio-
nes consiste en incorporar al proceso de edicion criterios ambientales
y sociales que minimicen los impactos negativos derivados de esta acti-
vidad a lo largo de todas sus fases, tanto de produccién como de distri-
bucién. La ecoedicion recomienda la adopcion de las mejores técnicas
disponibles y las mejores practicas ambientales, abarcando todas las eta-
pas del ciclo de vida del producto, desde el disefio hasta la distribucion,
y hace ademds recomendaciones sobre las materias primas empleadas,
el proceso de impresion, la encuadernacion, el formato, etc. Hablamos
pues de un reto de enorme envergadura que la ediciéon debe afrontar
ya, tanto por el propio convencimiento de la industria como de la pre-
sion de los consumidores, enormemente sensibilizados con los temas
de cambio climético, sostenibilidad, reciclaje, consumo responsable y
economia circular.

Ademas de calcular el impacto ambiental de cada libro hay que
comunicar el impacto y los ahorros alcanzados en una “mochila eco-
l6gica” o etiqueta que debemos imprimir en todos los ejemplares. Que
una editorial suprima el plastificado, o edite bajo sellos de bosques
certificados y con trazabilidad, o que para cubiertas utilice cartén reci-
clado, debe ser solo el comienzo, nunca el punto de llegada. Obvia-
mente no es suficiente.
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Figura 1. Huella de carbono de un libro

Si las industrias del libro abrazan la ecoedicion, sin olvidar que no es
solo editar con papel de bosques certificados y con cadena de trazabi-
lidad y custodia, seran mucho mas sostenibles desde todos los puntos
de vista que la cacharreria digital. Pero abrazar la ecoedicion y el obje-
tivo de neutralidad en huella de carbono de toda la industria es com-
plejo, pero no imposible. No solo hay que medir lo que se contamina,
sino publicarlo y compensarlo, y definir planes de mitigacién. Una res-
puesta global de las industrias del libro las haria presentarse enarbo-
lando valores hoy muy importantes para muchos lectores y comprado-
res de libros, y también de cara a los poderes publicos, que deben ya
incorporar elementos de sostenibilidad en las licitaciones puiblicas, y la
sociedad en su conjunto.

MOCHILA O ETIQUETA ECOLOGICA

No parece que, hasta la fecha, en Espaia, la industria editorial, la dis-
tribucion y la comercializacion del libro se hayan tomado muy en serio
el problema. Eso lo muestra el enorme impacto de su proceso sobre el
medioambiente. Es tiempo de empezar a pedir a las editoriales que
incorporen una informacién precisa en los créditos del libro acerca de
los consumos energéticos y combustibles que la publicacion de ese
libro ha requerido. Ese tipo de etiquetado que muestre la huella de
carbono generada y los gases de efecto invernadero (GEl) emitidos a
la atmdsfera a lo largo del ciclo de vida de un producto (kg de CO,,).
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La idea de su célculo es conocer la carga ambiental de un producto
en términos de su contribucién al calentamiento global (CG), establecer
valores objetivo, evaluar la reduccién de emisiones de GEI' y comunicar
la huella de carbono a todos los elementos de la cadena de valor y, por
supuesto, a los lectores.

Consideramos que hay que empezar a solicitar a las editoriales que
incorporen esa informacién precisa en los créditos del libro mediante
una etiqueta similar a esta:

(e,ﬁq“e,{u ...\ [ecoedicion
eco@dﬁ@ﬂ Qn fprayecto pilota]
Impactos. ambxentales
Agotamiente  Agotamiento huella
M‘?ﬁ'ﬁﬁ‘ﬁ de recursos  def ozono de carbono
fésiles
st ;
Y e el CATEGORIASDE pActo E
& ivprtaen
:M de reevries m CO?
/) & capa de ozome -
Mm SR 0,23 kg 688E8kg  082kg
ingets e on s - X petroleo eq CFC- lleq CO, eq
rimilois ESP (Briliacidn ERENCA % z
it o Papeci tods o 523% 011% 2.7%
Publueciond) Y o el ngichlor § 8 €1 porcentaje hace roferencia al impacto
b “ prdropny ambiental medro do un ciudadano europss por dia

Reao " tetuaria de impseho | ’-\
wmm " g 5‘2 ; SR
Ping el m&uw‘?}‘(ﬂ.n | ecooticionel foma U . weesvERDI
Impreso en Espafia

Depésito legal: SE 907-2014
Todos los derechos reservados

En los mercados de consumo de otras industrias en Espafa comienza
ya a aparecer ese tipo de etiquetado, pero en materia de edicion resulta
algo totalmente desconocido e inusual, aunque es evidente que la edi-
cion deberd prepararse para ello en un plazo muy corto de tiempo,
entre otras cosas por una cierta exigencia de los propios consumidores
y lectores de libros y revistas, de manera que el lector pueda decidir y
adquirir libros de una determinada editorial que hace de la ecoedicién
un parametro de compromiso en cuanto a consumo responsable y sos-
tenible. No debe verse esto como una simple etiqueta de marketing,
sino como un serio compromiso de la ediciéon con el medio ambiente.
Conocer, como consumidores y lectores, la cantidad de diéxido de
carbono (CO,) emitida durante la fabricacion, transporte e incluso des-
truccion de libros, puede ser importante en un muy corto espacio de
tiempo. Mitigar las consecuencias del cambio climdtico es responsabi-
lidad de todos, también de la edicién. Sin desarrollo sostenible no hay
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futuro. Esto implica repensar nuestra manera de vivir en este mundo,
significa replantearnos cémo hacemos las cosas y aceptar nuestra
responsabilidad hacia las generaciones venideras. Sin duda, es un reto
complejo, pero no imposible.?

Al dia de hoy se observa que el problema estd siendo contemplado
ya por los grandes grupos editoriales. Tanto Planeta como Penguin
Random House estan ya editando con papel de bosques certificados
y con los sellos de trazabilidad FSC y PEFC. Pero hay que ir mas alla, y
para ver avances hay que observar alguna pequena editorial, como
Errata Naturae® o Pol-len Edicions,'® lo mas avanzado en esta materia,
en Espana. En ambos casos correlacionan ecoedicién con sostenibi-
lidad y los objetivos de desarrollo sostenible (ODS). De otro lado, las
librerias espanolas abordaron el problema de las tiendas verdes en el
Congreso de Malaga de 2020, siguiendo el ejemplo de las librerias
del Reino Unido (proyecto Green Bookselling) y han publicado un dtil
texto sobre diagnéstico medioambiental de las librerias.

CRECE EL COMERCIO ELECTRONICO DE LIBROS;
CRECE NUESTRA HUELLA DE CARBONO

Desde un punto de vista ambientalmente responsable pensemos lo
que supone el impacto de cientos de furgonetas de gaséleo entregando
paquetitos de uno o dos libros por nuestras ciudades, y contaminando a
destajo. Socialmente indefendible, y de momento las flotas de vehiculos
industriales eléctricos no parecen llegar mafana. Pues bien, es obvio
observar que el supuesto ahorro en el precio del producto (aunque solo
sea por costes de transaccion), se acaba gastando en términos de emba-
laje, desplazamiento de vehiculos y combustible, con la consiguiente
huella de carbono y gases de efecto invernadero que se producen.

El crecimiento de la compra online, papel y digital es imparable, y
los datos de cierre de 2023 apuntan ya a un porcentaje de 25%. Esto

8. https://www.juntadeandalucia.es/medioambiente/portal/landing-page-%C3%ADndice/-/
asset_publisher/zX2ouZa4r1Rf/content/manual-de-ecoedici-c3-b3n/20151

9. https://erratanaturae.com/

10. https://pol-len.cat/
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pone de manifiesto que incluso para vender papel hay que ser digital.
Lo que parece evidente es que el comercio electrénico no es nada
verde, y el coste medioambiental que supone es muy alto. ;Tiene el
mismo coste medioambiental entregar un paquete de 25 libros a una
libreria que suministrar esos 25 libros al mismo nimero de clientes en
diferentes zonas de la ciudad? ;Es la velocidad de entrega el pardmetro
que define la calidad de una libreria? ;Somos conscientes del impacto
ambiental de la compra en dos clics y la entrega en una hora? Abun-
demos en ese tépico.

LA ECONOMIA DIGITAL NO ES NADA ECOLOGICA

Ni el papel ni lo digital ni internet son tecnologias limpias ni verdes
ni inocuas. En la comparacién con una edicion en papel mas limpia y
con ecoedicion, lo digital e internet pierden ahora mismo por mucho.
Si nos planteamos el problema desde un punto de vista medioam-
bientalmente sostenible, hay que ser justos al reconocer que no son
tecnologias inocuas y respetuosas del ambiente. ;Es mds ecoldgico
internet y lo digital que el papel (entendido como ecoedicién)? Somos
defensores del mundo digital, pero las tecnologias que sustentan inter-
net no son limpias.

Veamos por qué, al parecer, internet no es verde. Un monitor, pro-
bablemente fabricado en China, contiene zinc, plata, cobre, niquel
y bismuto, ademds de otros cuatro mil componentes quimicos, y se
transporta después en aviéon o en contenedores maritimos, transporte
cuyo impacto ecolégico no suele ser menor. Esos materiales de com-
posicion de los equipos de coémputo, después de dos o tres anos de
uso perecen, pues ya vienen con obsolescencia programada, acaban
en cementerios electronicos, con piezas irrecuperables y en basure-
ros que contaminan lejos de nuestras conciencias. Es por tanto una
falacia decir que los libros electrénicos sean mas verdes que los libros
de papel. Ademads, en la fabricacién de los soportes digitales se usan
metales pesados y minerales de dudosa procedencia, sin trazabilidad
alguna, que nunca seran reciclados y que acabaran siendo desguaza-
dos en cementerios al otro lado del mundo.
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No es claro entonces que lo digital sea mas verde y limpio que el
papel. La irrupcion de todo lo digital es un avance importantisimo,
pero al igual que la industria del libro en papel tiene un amplio reco-
rrido por hacer en materia de ecoedicién. Encontrar caminos hacia una
ecologia de internet y lo digital parece importante, pero ahora mismo
el avance hacia una internet limpia e inocua no parece un horizonte a
la vista. Tanto el papel como lo digital tienen mucho campo de mejora.
Como consumidores hay que apelar a la responsabilidad respecto al
consumo, en cualquiera de los formatos, y la presién sobre las empre-
sas debe ser continua. Hay que huir de “dogmatismos” al contemplar
la dicotomia papel/digital a la que algunos quieren llevar a la indus-
tria, en cualquiera de los casos la sostenibilidad debe ser objeto de
reflexion permanente de toda la industria.

HOJA DE RUTA HACIA UNA TRANSICION VERDE

La propuesta que parece razonable implementar por todas las empre-
sas del libro debe pasar por la mayoria de estas lineas:

1. Calculary auditar regularmente nuestras emisiones de carbono,
con estudios de auditorias anuales independientes y fiables.

2. Comunicar resultados e implementar planes de reduccion.

3. Colocar etiquetas (mochilas) de ecoedicion en los créditos de
los libros o si se prefiere en la contraportada de cada ejemplar.

4. Trabajar Gnicamente con proveedores que tengan certificacio-
nes medioambientales y compartan nuestros valores.

5. Incrementar nuestra utilizacion de papel reciclado o certifi-
cado, de preferencia con el sello PEFC o FSC.

6. Poner en marcha, ante la sociedad civil, una campafa de sen-
sibilizacion sobre el tema, explicando los avances en sostenibi-
lidad de las industrias del libro.

7. Compartir nuestras conclusiones y competencias con los dife-
rentes actores del mundo editorial.

8. Colaborar con entidades publicas o privadas que promuevan
acciones con un beneficio socioambiental.

9. Constituir un grupo de trabajo, de todo el sector, para desarro-
llar un proyecto estratégico de ecoedicion y sostenibilidad.



El sello verde del libro: la descarbonizacién

Parece mas que razonable que cada pais desarrollara una calculadora
de emisiones, en funcion de las tecnologias y medios de cada industria
grafica, y teniendo en cuenta los estandares internacionales, de forma
que esa herramienta sea fiable y sirva para comunicar la informacién
medioambiental de libros y revistas. Y como producto de esta medi-
cion generar el sello de libro verde.

La adhesion a un proyecto de ecoedicion, junto a la digitalizacion,
son las dos premisas fundamentales de la edicion en los préximos anos
y, en concreto, se debe mostrar a la sociedad que en la industria edito-
rial hay preocupacion y respeto medioambiental, ya que la ecoedicion
se enmarca en un proyecto de responsabilidad social corporativa (RSC);
una parte importante de la sostenibilidad editorial, tanto econémica
como medioambiental, y la reconstruccién de las industrias del libro
pasard inevitablemente por estos ejes.

En resumen, es imprescindible repensar las placas tecténicas del
libro desde el punto de vista del cumplimiento de los objetivos de la
Agenda 2030 y de la preocupacion ecoldgica. El sector no puede dar
la espalda a este tema, mucho menos cuando las nuevas generaciones
tienen el tema entre sus prioridades y preocupaciones vitales. Imaginar
el futuro es responsabilidad empresarial. Es obvio que el libro no es
una industria de enorme impacto ambiental, pero su impacto social y
cultural si que lo es y esto se debe aprovechar. Se impone un cambio
de paradigma en cuanto a la visualizacién de un nuevo relato de la
edicion. Es obvio que no hay transicion ecolégica sin transicién eco-
némica. Es razonable pensar que los modelos econémicos deberan
evolucionar, ya sea por limitacién racional de recursos o anticipandose
a desafios futuros. Estamos pues, ante el gran reto de la edicién para
estos afios venideros.
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EDITORIALES

Esta coleccién propone una se-
rie de lecturas y herramientas
bibliograficas para reflexionar
en torno a la amplia cadena del
libro que comprende editores,
correctores de estilo, disena-
dores, traductores, impresores,
libreros, promotores y, desde
luego, a los lectores. Ellos son
el primer y dltimo eslabén de
la cadena de este objeto sofis-
ticado y altamente tecnolégico
susceptible de manifestarse en
muy diversas formas, algunas
mas etéreas pero igualmente
tangibles en nuestras vidas.




n el titulo que aqui nos retine arropamos
la nocién de ecologia editorial como

un préstamo conceptual de otras disci-
plinas que reconocen a la ecologia, grosso modo,
como el estudio de la interrelacion de los orga-
nismos vivos con los diversos ecosistemas, con-
siderando factores como el clima, el suelo, los
recursos, otras poblaciones, otros otros.

En este contexto, es conveniente asumir el
compromiso de transitar hacia una ecologia edi-
torial, respetuosa de los entornos funcionales de
la disciplina, de sus elementos, de sus componen-
tes. Se trata de una adecuada interrelacion entre
los habitantes del medio editorial y las propias rela-
ciones que establecen entre si y con los recursos
del propio entorno.

Es urgente redefinir nuestro medio ambiente
editorial y, mas que acotarlo, reconocer la ampli-
tud de sus alcances, el compromiso de gestionar
de forma eficiente los recursos de los que dispo-
nemos, conservandolos para que las siguientes
generaciones puedan garantizar su propia super-
vivencia y desarrollo.
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