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Perfil de los autores
 

Camilo Andrés Navas Calderón

Soy diseñador industrial de la Universidad Jorge Tadeo lozano, me          
caracterizo por ser una persona creativa y responsable. En mis tiempos 
libres disfruto del dibujo y estar al aire libre.

D

A

A

ndrés Camilo Figueroa 

Soy estudiante de diseño industrial de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, 
me apasiona el diseño como medio para enseñar, encontrar soluciones 
innovadoras a los problemas y en mi tiempo libre disfruto de la lectura y el 
cine.

Soy estudiante de la universidad Jorge Tadeo lozano de la carrera de
diseño industrial y diseño de modas. Apasionada de la comunicación
creativa, el arte y el diseño. Tengo habilidades en representación digital
como en creación y visualización de productos en 3D. A lo largo de mi
carrera el diseño me ha abierto la posibilidad de transformar el mundo
y generar un gran impacto a través de mis diseños.

Soy estudiante de Diseño Industrial, curso actualmente octavo semes-
tre. Entre mis áreas favoritas de diseño se encuentra el desarrollo de 
productos. Soy apasionado en todo lo que hago, así mismo me encanta 
tener la conexión con todo lo manual, como bocetar, crear, construir 
prototipos.
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El ecodiseño es una de las teorías del diseño 
pensada en un inicio que fue desarrollada a 
mediados de los años 90 en territorio Nor-
teamericano gracias al continuo crecimien-
to económico que se estaba dando en la 
época, la creciente tendencia consumista  
que se impulsó en los años 20  por parte de 
los estadounidenses y una mayor capacidad 
adquisitiva del país, esto debido a que duran-
te la primera Guerra Mundial Estados 
Unidos aumentó sus exportaciones para 
abastecer a una Europa destruida dando 
paso a la apertura de fábricas y ofertas de 
empleo, sin embargo la producción de 
bienes y servicios en exceso mediante la 
explotación de carbón y petróleo derivó en 
un creciente daño ambiental que era invero-
símil tanto para el gobierno como para los 
ciudadanos debido a que el crecimiento 
económico que se estaba dando era tan 
provechoso que no había cabida para las 
preocupaciones medioambientales producto 
de dicho crecimiento, a contrariedad de esto, 
para Pauline Madge las primeras inquietu-
des ambientales estuvieron relacionadas al 
concepto de diseño verde o ‘‘green design’’ 
que surge a mediados de la década de los 
ochenta gracias a la la fuerte relación entre 
los movimientos verdes durante la decada 
de los sesentas y setentas, con la emergen-
cia de los productos verdes (Madge, 1997).

En los años 90, todos los nuevos productos 
que comenzaron a entrar al mercado eran 
en su momento productos  de fábrica que se 
les programaba una vida útil predetermina-
FC�C�ƓPCNKFCF�SWG�EWCPFQ�GUC�XKFC�ȦVKN�UG�
viera afectada por algún problema el produc-
to no se llevaba a arreglar sino que se optaba 
por comprar otro completamente nuevo. 
Dicha obsolescencia se observa en produc-
tos como los electrodomésticos, prendas de 
vestir, calzado, primeros modelos

de celulares, accesorios entre otros, esta 
tendencia empezó a generar en muy corto 
plazo grandes cantidades de objetos resi-
duales a los cuales no se les podía dar un 
nuevo uso a diferencia de los productos de 
principios de la revolución industrial que se 
JCEȜCP�FG�OC[QT�ECNKFCF�EQP�GN�ƓP�FG�SWG�UW�
vida útil fuera extensa como los carros, las 
RTGPFCU�FG�XGUVKT��GNGEVTQFQOȘUVKEQU��C�ƓP�
de que con estos equipos se pensaba más 
en brindar al usuario un producto de prime-
ra calidad, fabricado con materiales durade-
ros, sin embargo estos productos quedaron 
en el pasado gracias a las nuevas tenden-
cias de consumo masivo y los nuevos pro-
ductos de baja calidad tomaron más fuerza 
en el mercado gracias a su bajo costo y de 
fácil acceso, además el problema de estos  
productos es que sus componentes no 
tenían partes reciclables y el costo de pro-
ducción en cuanto a su impacto medioam-
biental era alto, gracias a que los nuevos 
productos consumen muchos más recursos 
y a cambio generaban grandes desperdicios, 
convirtiéndose incluso un problema de 
escala global.

Conforme fueron pasando los años las 
industrias y determinados grupos sociales 
como ambientalistas y empleados de fábri-
cas que sufrían directamente de la exposi-
ción de contaminantes empezaron a dar 
importancia al cuidado del medio ambiente 
mediante el diseño, producción y fabrica-
ción de productos ambientalmente cons-
cientes pensados desde todas las fases de 
producción, desde la extracción de recursos, 
transformación, transporte, uso, vida útil y 
posterior uso que se le dará cuando la vida 
ȦVKN�ƓPCNKEG�GUVQ�EQP�RCTC�OKVKICT�GN�KORCEVQ�
ambiental que estos bienes y servicios 
RWGFCP�QECUKQPCT�EQP�GN�ƓP�FG�SWG�NCU�
grandes, mediana y pequeñas cadenas de 
producción industriales determinen 
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productos con ciclos de vida circular, es 
decir, que los productos o sus componentes 
se puedan reutilizar o reciclar la mayor 
cantidad de veces posible para mitigar el 
impacto ambiental así evitando una sobre 
explotación de recursos naturales y redu-
ciendo los residuos, teniendo en cuenta 
además diversos factores como la extrac-
ción consiente de materias primas y proce-
sos de producción más estructurados o  
sistemas de producción conscientes de 
todos los procesos de fabricacion de un 
producto, desde la materia prima, personal, 
capital, infraestructura, servicios, tierra y 
energia para permitir la fabricación de 
nuevos productos con un mínimo de impac-
to ambiental.

Actualmente cambiar el proceso de produc-
ción de los nuevos productos que van 
llegando al mercado es difícil ya que desde 
la Revolución Industrial los procesos de 
fabricación  han avanzado con grandes 
OGLQTGU�FG�GƓEKGPEKC�[�VGEPQNQIȜC�PWGXC��
pero el uso de los desperdicios y contami-
nación ambiental es el mismo desde los 
comienzos de la producción en masa, estos 
procesos siempre fueron el abastecimiento 
de energía, extracción de la materia prima, 
producción del bien o servicio, el transporte 
y distribución de este, el uso del producto 
por parte del cliente o usuario, producción, 
manejo y eliminación de desechos y emi-
UKQPGU�CN�OGFKQ�CODKGPVG�[�ƓPCNOGPVG�
determinar la vida útil del producto y qué 
manejo se le va dar cuando esa vida útil 
caduque como reciclado, eliminación, 
segundo uso, entre otras variables.

Los nuevos productos hoy en día ofrecen un 
ciclo de vida muy corto ya sea por estrate-
gia comercial, materiales experimentales o 
muy baratos, nuevas técnicas de fabrica-
ción experimentales, entre otros.

Cabe mencionar que desde hoy en día 
existen productos de larga duración, sin 
GODCTIQ��PQ�UKIPKƓEC�SWG�VGPICP�WP�KORCE-
to mucho menor en el medio ambiente, por 
lo que es imprescindible determinar el ciclo 
de vida de esas producciones desde la 
explotación y extracción de materiales, 
hasta la comercialización y eliminación por 
parte del consumidor del producto.

Por otro lado,el ecodiseño según (Madge, 
1997) se basa en poder reunir los aspectos 
del impacto ambiental con el desarrollo de 
WP�DKGP�Q�UGTXKEKQ��EQP�NC�ƓPCNKFCF�FG�SWG�UG�
pueda prolongar la vida útil de este, minimi-
zar los costos de producción, alterando los 
factores o uno de ellos del ciclo de vida del 
objeto para poder cambiar a favor del medio 
ambiente y así diseñar un producto que esté 
pensado las posibles consecuencias que 
este va tener a corto, mediano o largo plazo 
en el medio ambiente.
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Actualmente cambiar el proceso de produc-
ción de los nuevos productos que van 
llegando al mercado es difícil ya que desde 
la Revolución Industrial los procesos de 
fabricación  han avanzado con grandes 
OGLQTGU�FG�GƓEKGPEKC�[�VGEPQNQIȜC�PWGXC��
pero el uso de los desperdicios y contami-
nación ambiental es el mismo desde los 
comienzos de la producción en masa, estos 
procesos siempre fueron el abastecimiento 
de energía, extracción de la materia prima, 
producción del bien o servicio, el transporte 
y distribución de este, el uso del producto 
por parte del cliente o usuario, producción, 
manejo y eliminación de desechos y emi-
UKQPGU�CN�OGFKQ�CODKGPVG�[�ƓPCNOGPVG�
determinar la vida útil del producto y qué 
manejo se le va dar cuando esa vida útil 
caduque como reciclado, eliminación, 
segundo uso, entre otras variables.

Los nuevos productos hoy en día ofrecen un 
ciclo de vida muy corto ya sea por estrate-
gia comercial, materiales experimentales o 
muy baratos, nuevas técnicas de fabrica-
ción experimentales, entre otros. Cabe 
mencionar que desde hoy en día existen 
productos de larga duración, sin embargo, 
PQ�UKIPKƓEC�SWG�VGPICP�WP�KORCEVQ�OWEJQ�
menor en el medio ambiente, por lo que es 
imprescindible determinar el ciclo de vida 
de esas producciones desde la explotación y 
extracción de materiales, hasta la comercia-
lización y eliminación por parte del consu-
midor del producto.

Por otro lado,el ecodiseño según (Madge, 
1997) se basa en poder reunir los aspectos 
del impacto ambiental con el desarrollo de 
WP�DKGP�Q�UGTXKEKQ��EQP�NC�ƓPCNKFCF�FG�SWG�UG�
pueda prolongar la vida útil de este, minimi-
zar los costos de producción, alterando los 
factores o uno de ellos del ciclo de vida del 
objeto para poder cambiar a favor del medio 

ambiente y así diseñar un producto que esté 
pensado las posibles consecuencias que 
este va tener a corto, mediano o largo plazo 
en el medio ambiente.

Los nuevos productos pensados, diseñados 
y fabricados bajo los criterios del ecodiseño 
si bien no están al alcance aún de tener 
productos con un ciclo de vida ideal (aquel 
producto que en toda su fabricación no 
genere contaminación al ambiente y que se 
pueda reciclar los componentes al 100%) 
debido a diversas complicaciones y factores 
externos, se puede observar cómo las em-
presas han tratado de enmascarar objetos 
cotidianos, en objetos que se venden como 
ambientalmente conscientes a pesar de que 
su ciclo de vida se viene desarrollando de la 
misma manera desde hace décadas. Un 
ejemplo de lo anterior es el cepillo de dien-
tes, desde 1930 salió al mercado el primer 
cepillo de dientes hecho de plástico, si bien, 
el plástico le da dureza y vida útil al cepillo, 
una vez que las cerdas se dañan el cepillo 
pierde su función cuando aún el plástico del 
mango conserva todavía su vida útil, esta 
problemática y la alta demanda de este 
producto ha provocado que cada año tonela-
das de cepillos dentales se desechen, así, las 
empresas dedicadas a la fabricación de este 
producto piensan en cómo mitigar el 
impacto de su producto al ambiente sin 
perder la función, asi es como cada vez se 
observa en el mercado cepillos de materia-
les biodegradables como mangos de bambú, 
caña de azúcar entre otros, sin embar-
go,aunque un cambio de material contribu-
ye a mitigar el daño ambiental, hay que 
analizar si su proceso de producción con 
ese nuevo material no está afectando otros 
aspectos medioambientales.

Otro de los ejemplos más recurrentes, es 
que hoy en día las empresas y las grandes  
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sociedades piensan que el ecodiseño seria 
de gran utilidad en la transformación de los 
envases de alimentos ya que este sector es 
uno de los más contaminantes del medio 
ambiente ya que según el Grupo Interguber-
namental de Expertos sobre el Cambio 
Climático (IPCC, en sus siglas en inglés) el 
sector de la agricultura es responsable del 
26 % de las emisiones globales de gases de 
efecto invernadero además de el uso de los 
suelos son de los más extensos para satisfa-
cer cada vez más demanda de alimentos en 
una población cada vez más creciente. Pero 
la verdadera problemática más que la pro-
ducción de los alimentos son los envases 
en los que estos vienen, ya que este tipo de 
artículos son los que más se suelen consu-
mir y su vida útil solo va más allá de un 
único uso, mediante el ecodiseño se puede 
visualizar el futuro de los envases biodegra-
dables que logren mitigar el impacto

ambiental mediante las experimentaciones 
de nuevos materiales o cambios en los 
procesos productivos.

Los referentes anteriores son un ejemplo 
claro del ecodiseño debido a que una vez se 
ƓPCNKEG�NC�XKFC�ȦVKN�FGN�GPXCUG�DKQFGITCFCDNG�
este no va a ser fuente de contaminación 
debido a que se va degradar rápidamente 
además de analizar todos los factores del 
EKENQ�FGN�RTQFWEVQ�GP�RTQ�FGN�DGPGƓEKQ�FG�
mitigar el daño hacia el medio ambiente 
pero a la vez satisfaciendo la necesidad del 
mercado. Si bien es necesario que todas las 
empresas comiencen a implementar el 
ecodiseño como factor de cambio a corto, 
mediano y largo plazo en todos los produc-
tos ya existentes en el mercado en pro de la 
conservación del medio ambiente, teniendo 
en cuenta que los fabricantes y productores 
UQP�NQU�SWG�ƓPCNOGPVG�QHTGEGP�NC�QHGTVC�FG�
variedad de productos a los consumidores.
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Para lograr estos objetivos se debe pensar 
en cómo cambiar el ciclo de vida del pro-
ducto y poder comprender cómo lograr 
optimizar la producción de los bienes, para 
esto se hace referencia al término de ecoe-
ƓEKGPEKC��SWG��EQPUVC�GP�CRTQXGEJCT�FG�
OCPGTC�GƓEC\�NQU�TGEWTUQU�[�NC�TGFWEEKȡP�
de la contaminación en el medio ambiente 
en uno de los factores del ciclo de vida del 
objeto sin afectar la rentabilidad y utilidad 
del mismo.

Según William McDonough y Michael 
$TCWPICTV�RCTC�NQITCT�NC�GEQGƓEKGPEKC��UG�
debe evaluar en primer lugar como reducir 
la magnitud del uso de las materias primas: 
poder investigar y experimentar otras 
fuentes de materia prima que en preferen-
cia sean renovables y de poco impacto 
ambiental negativo, en segundo lugar, 
reducir el enorme consumo de energía: la 
energía eléctrica se utiliza en todos los 
procesos de fabricación sin contar que cada 
vez la sociedad año tras año consume más 
energía llevando a que se busquen más 
maneras de abastecer a las sociedades aun 
recurriendo a energías que ya no se utiliza-
ban como el carbón. Desafortunadamente 
las energías renovables aún no tienen una 
infraestructura y un alcance para poder 
satisfacer todas las necesidades.

El tercer factor es lograr reducir el daño al 
ser humano y al medio ambiente: este 
problema no es nada nuevo para las socie-
dades, cada vez se puede observar como los 
GEQUKUVGOCU�EQPVCOKPCFQU�CHGEVCP�NC�ƔQTC��
la fauna, el aire,los suelos, las aguas de la 
UWRGTƓEKG�EQOQ�NCIQU�[�TȜQU��[�NCU�CIWCU�
subterráneas, así que si se afecta el medio 
ambiente irremediablemente el humano 
también sufrirá las consecuencias y todo el 
equilibrio ecosistémico se desmorona.

El cuarto factor es la concientización del 
reciclaje y reutilización de las materias 
primas aprovechables: este es un tema que 
con frecuencia se incentiva a realizar, sin 
embargo, actualmente ni las personas o las 
grandes empresas toman en consideración 
a la hora de reducir los desperdicios; si se es 
imperativo que las personas o consumido-
res tomen conciencia del daño ambiental 
que le hacemos al planeta y que en muchas 
ocasiones adquirimos cosas que de verdad 
no se necesitan o que se compran artículos 
muy baratos a sabiendas que la vida útil es 
extremadamente corta y también esto 
afecta en el impacto ambiental que se 
genera.

Ahora bien, el ecodiseño se presenta como 
aquel diseño que considera acciones orien-
tadas a la mejora ambiental del producto o 
servicio en todas las etapas de su ciclo de 
vida, lo que vendría siendo la contra cara de 
la producción de bienes y servicios donde 
su ciclo de vida solo está pensando en 
dónde inicia y termina la etapa de produc-
ción, sin embargo, el concepto de ecodiseño 
tiene como punto crítico que puede llegar a 
utilizarse de la manera incorrecta para 
generar confusión hacia los consumidores y 
hacer pasar productos con procesos de 
producción y ciclos de vida insostenibles 
ambientalmente a productos ecoamigables, 
es el caso en cuanto a la fabricación de 
productos que se venden al consumidor 
como productos amigables con el medio 
ambiente pero es totalmente falso, a este 
concepto se le denomina Greenwashing que 
según García-Marzá (1999) es que si bien las 
empresas tiene la intención de ser amiga-
bles con el medio ambiente, acogerse como 
empresas ecoamigables y brindar esta 
visión al consumidor en realidad en 
muchos casos los procesos de producción 
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Posteriormente se lleva a cabo la etapa de 
distribución en la cual se empaca, almacena y 
VTCPURQTVC�GN�RTQFWEVQ�ƓPCN�RCTC�UGT�FKUVTKDWK-
FQ�CN�EQPUWOKFQT�ƓPCN�Q�CN�FKUVTKDWKFQT�

Una vez el producto esta en manos del consu-
OKFQT�ƓPCN�UG�NNGXC�C�ECDQ�NC�GVCRC�FG�WUQ��GP�
la cual, como su nombre lo indica, se hace uso 
FGN�RTQFWEVQ�ƓPCN�JCUVC�SWG�GUVG�FGLC�FG�HWP-
cionar en su totalidad. En esta etapa se procu-
ra realizar el mantenimiento y/o reparaciones 
necesarias que permitan prolongar la vida útil 
del producto el mayor tiempo posible.

son de igual o mayor nivel contaminante 
que los fabricados bajo sistemas tradiciona-
les de producción como el de producción 
masiva.

Bajo el concepto anterior se puede resaltar 
los automóviles eléctricos, si bien los autos 
eléctricos proveen emisiones cero a dife-
rencia de los carros tradicionales que fun-
cionan con combustibles, el proceso de 
fabricación de los autos eléctricos resulta 
siendo más costoso y contaminante a 
comparación de los vehículos convenciona-
les, esto porque el principal componente del 
vehículo eléctrico son las baterías que 
requieren grandes cantidades de litio, 
cobalto y otros minerales que en su proceso 
de extracción y transformación generan 
más daños ambientales que la extracción 
de crudo, a su vez estas mismas empresas 
son las encargadas de hacer creer al cliente 
que sus productos son eco amigables y que 
ayudan al medio ambiente.

En contrariedad de lo anterior, como puntos 
claves en el desarrollo del ecodiseño, varios 
autores sostenían posturas y pensamientos 
positivos en torno al concepto de ecodise-
ño, para Viktor Papanek la función primor-
dial del diseñador consiste en la solución 
de problemas y los diseños deben ser ecoló-
gicos pensando en el presente y futuro del 
medio ambiente al igual que deben ser 
proyectados también para todas las clases 
sociales especialmente aquellas de bajos 
recursos que no pueden acceder a bienes y 
servicios y sociedades que se desarrollan 
en el centro de los avances industriales. 

Para Papanek, en su libro Diseñar para el 
mundo real: Ecología y cambio social (1977), 
pone en crítica el diseño para la satisfac-
EKȡP�FGN�FGUGQ��CƓTOC�SWG�GN�FKUGȟQ�GU�GN�
responsable de la producción en cadena de 
asesinatos, porque no se diseña desde la 
conciencia ni las necesidades, sino desde la 
inutilidad y la satisfacción meramente del 
deseo. Por otro lado, propone además 3 
principios básicos del diseño sostenible que 
constaban primeramente de tener coheren-
cia entre los principios fundamentales 
medioambientales, sociales y culturales del 
diseño, como segunda medida el uso de 
OCVGTKCNGU�SWG�EWGPVGP�EQP�CNVC�GƓEKGPEKC�
GP�NQU�RTQEGUQU�FG�RTQFWEEKȡP�[�ƓPCNOGPVG�
la integración de los sistemas de produc-
ción y de consumo dentro de un contexto.

Por otro lado, Richard Buckminster Fuller, 
diseñador y arquitecto estadounidense, se 
adelantó a su época y se enfocó en las 
preocupaciones medioambientales y de 
sostenibilidad además de plasmar en su 
NGICFQ�UW�ƓNQUQHȜC�FG�JCEGT�NQ�OȐZKOQ�EQP�
lo mínimo. Para Buckminster era necesario 
ser consciente de lo limitado que son los 
recursos que nos ofrece la naturaleza 
CFGOȐU�FG�CƓTOCT�SWG�NC�EQPVCOKPCEKȡP�
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no es nada más que recursos que no están 
siendo aprovechados pero que aún cuentan 
con un valor de utilidad, además, sostenía 
que para cambiar los modelos de produc-
ción actuales, era necesario generar un 
modelo totalmente nuevo acuñando los 
procesos de la naturaleza donde todo se 
aprovecha así ya haya cumplido su ciclo de 
vida, para que el modelo de producción 
actual se volviera obsoleto.

Finalmente, para William McDonough, 
arquitecto reconocido por sus procesos de 
fabricación y materiales sostenibles con el 
OGFKQCODKGPVG��CƓTOCDC�SWG�VQFQU�NQU�
productos deben concebirse bajo la premisa 
del principio de la naturaleza, cuando su 
XKFC�ȦVKN�NNGIC�C�UW�ƓP�GUVG�KPKEKC�WP�PWGXQ�
ciclo de vida, porque en la naturaleza todo 
se transforma y se reutiliza y nada se 
pierde. Junto a Michael Braungart, químico 
Alemán escribieron el libro Cradle to Cradle: 
Remaking the Way We Make Things (2003) 
diseñar supone iniciar con la separación de 
los materiales, determinar que se hará con 
los materiales después de su uso y asegu-
rarse que estén fabricados mediante proce-
UQU�NKORKQU�[�GƓEKGPVGU�RCTC�CUGIWTCT�ƓPCN-
mente que los productos se fabriquen con 
criterios de responsabilidad social, ya que 
actualmente los procesos de producción 
implican la extracción de recursos natura-
les, la transformación de dichos recursos , el 
uso del producto a partir de dicha transfor-
OCEKȡP�RCTC�ƓPCNK\CT�GN�EKENQ�FGUGEJCPFQ�GN�
producto. Y aunque ahora existen alternati-
vas como el reciclaje para amortiguar el 
impacto de esos productos desechados, 
realmente a los consumidores se les enseña 
FG�WPC�OCPGTC�KPFGƓPKFC�GN�EȡOQ�FGDGP�
reutilizar los materiales que terminan 
yendo al mismo vertedero debido a la mala 
ENCUKƓECEKȡP�FG�NQU�FGUGEJQU��NQ�EWCN�XWGNXG�
esas materiales inutilizables.

Si bien, varios de estos autores expusieron 
durante los años noventas sus premisas 
acerca del ecodiseño y sostenibilidad, en la 
actualidad es más frecuente comenzar a 
ver proyectos o productos diseñados a 
partir del ecodiseño, donde las empresas o 
los diseñadores se comienzan a cuestionar 
[�C�TGƔGZKQPCT�FGUFG�NC�QDVGPEKȡP�[�VTCPU-
formación de la materia prima, hasta el 
OQOGPVQ�GP�SWG�[C�ƓPCNK\C�UW�EKENQ�FG�XKFC�
y el consumidor va a desechar el producto 
pero. Proyectos como Bio-Couture de la 
diseñadora de modas Suzanne Lee, un 
proyecto que busca la intersección entre 
diseño, biología y sostenibilidad teniendo 
en cuenta todas las fases de los textiles 
tradicionales en su ciclo de vida, con ello, 
ETGȡ�WP�RTQ[GEVQ�VGZVKN�UWUVGPVCDNG�GEQGƓ-
ciente ya que utiliza la menor cantidad de 
recursos para producir ese tipo de textil y 
además, procura generar la menor contami-
nación posible ya que se basa en la produc-
ción de prendas hechas de celulosa a partir 
de un proceso de fermentación de residuos 
orgánicos que busca la creación de textiles 
fáciles de compostar o biodegradar una vez 
cumplan su ciclo de vida.

Con esto, Lee se plantea que este proyecto 
solo sea la puerta de entrada a la posibilidad 
de en un futuro construir muebles y otros 
tipo de objetos hechos a partir de material 
orgánico fermentado, permitiendo que los 
consumidores al detectar que sus muebles 
u otros objetos han cumplido su ciclo de 
vida, puedan compostarlos cómodamente 
en el patio de su casa dando como resultado 
que el ciclo de vida de estos productos 
ƓPCNKEG�FG�NC�OKUOC�OCPGTC�EQOQ�GORG\ȡ��
con un proceso de fermentación natural 
que no necesita la intervención de la mano 
del hombre, ni procesos que tengan un 
impacto ambiental como los textiles fabri-
cados tradicionalmente.
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;�CWPSWG�EQOQ�NQ�CƓTOC�4KEJCTF�$WEM-
minster que es necesario generar un 
modelo totalmente nuevo para que el 
modelo de producción actual se vuelva 
obsoleto, el interés que tienen ahora dise-
ñadores, empresas y organizaciones.

;�CWPSWG�EQOQ�NQ�CƓTOC�4KEJCTF�$WEM-
minster que es necesario generar un 
modelo totalmente nuevo para que el 
modelo de producción actual se vuelva 
obsoleto, el interés que tienen ahora dise-
ñadores, empresas y organizaciones acerca 
de modelos de producción sostenibles, 
sostenibilidad, ecodiseño y la preocupación 
por el impacto negativo medioambiental de 
los procesos de producción latentes, es 
crucial para que ese nuevo modelo produc-
ción de cree rápidamente y los productos 
creados sean diseñados y producidos a 
partir de verdaderas necesidades y proble-
mática, y no por deseos y necesidades 
banales.  
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