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1. Datos Béasicos:

Nombre del GRINC Publicidad: sociedad, culturay creatividad
Cadigo del GRINC COL0052199

Fecha de creacién del GRINC 15/11/2006

Area Académica Publicidad

2.1. Resumen Ejecutivo del GRINC

El Grupo Publicidad: sociedad, cultura y creatividad, se encuentra clasificado en Minciencias en
categoria B con cddigo de registro COL0052199. El grupo sigue los lineamientos de la Facultad
de artes y disefio Para su accionar, sus lineas de investigacion se encuentran inscritas en dos
lineas de La Facultad de Artes y Disefio: Historia, sociedad y cultura y Pedagogia, disefio y
procesos creativos. A partir de estas dos lineas de Facultad, se organiza en ocho sublineas de
Escuela, que desarrollan proyectos de investigacion, de investigacidn-creacién y de creacién en
el campo de la publicidad.

2.2. Estado del Arte

El grupo Publicidad: sociedad, cultura y creatividad, con cédigo de registro COL0052199 de
Minciencias, se encuentra clasificado en categoria B. Metodol6gicamente sigue las directrices de
la Facultad de Artes y disefio en donde se inscribe de forma transversal con siete lineas de
Facultad a través de su sublinea Publicidad: sociedad, cultura y creatividad. En esta sublinea se
trabajan campos de investigacion en ocho nodos teméaticos: Creatividad, innovacién y mensaje
publicitario; Psicologia y tendencias del consumo; Semiética, planeacién estratégica publicitaria e
innovacion; Estudios culturales y lenguajes urbanos; Antropologia y publicidad, Comunicacién
publicitaria y Estética publicitaria.

La estructura organizativa del GRINC esta planteada de tal manera que se logre una recopilacion
y construccion de conocimiento y de desarrollo de la creatividad a partir de los productos
elaborados por cada uno de sus miembros; con una perspectiva investigativa y creativa
apalancada en la publicidad como objeto de estudio transversal y eje axial de las preocupaciones
investigativas, indaga sobre las relaciones reciprocas de la publicidad con las ciencias sociales,
las ciencias humanas y las artes y el disefio. El equipo interdisciplinar de profesores
investigadores ubicados desde los horizontes tedricos y conceptuales de la publicidad, la
psicologia, la filosofia, la semidtica, la antropologia, la sociologia, la estética y la historia del arte,
ejecuta proyectos de investigacion basica y aplicada, asi como de investigacion-creacion y de
creacion, que tienen como objetivo de largo aliento el aporte significativo en el campo del saber




publicitario, en las acciones préacticas propias de la profesion y en el desarrollo y avance de los
procesos de investigacion-creacion y de creacion publicitaria. Todo ello orientado por un espiritu
analitico, interpretativo, critico y creativo, comprometido con la busqueda de soluciones desde el
campo de la publicidad a las problematicas mundiales emergentes en los &mbitos humano, social
y ambiental.

A partir de esta dinamica cada investigador o colectivo de investigadores del mismo grupo o de
otros grupos de la Universidad Jorge Tadeo Lozano o de otras instituciones y centros de
investigacion reconocidos, desarrolla proyectos de investigacién, de investigacion-creacion y de
creacion, cuyo resultado son productos tales como campafias publicitarias, exposiciones,
curadurias, virtualizaciones, articulos, libros, capitulos de libros, patentes y otros resultados que
redundan en el avance y consolidacién del grupo y de sus sublineas de investigacion.
Igualmente, vincula estudiantes tanto de pregrado como posgrado en sus proyectos como
mecanismo de formacion para la investigacion en dinamicas propias de semilleros y de jovenes
investigadores. A partir de ello, se espera consolidar resultados de investigacion sobre la
publicidad y su relacion con la sociedad y la cultura con publicaciones periodicas de los
resultados de investigacién en productos creativos, productos de creacion, articulos cientificos,
eventos y libros de divulgaciéon. Asi mismo, el avance en la investigacion le ha permitido tener
como producto de formacion y extensién la Maestria en publicidad que se ofrece desde 2012, la
cual ha recibido nuevo registro del MEN para operar en modalidad mixta: de profundizacion y de
investigacion; En esta misma linea, en la actualidad el GRINC se encuentra trabajando en la
construccion el doctorado en publicidad en convenio con la Universidad Complutense de Madrid.

Retos
Generar redes de investigacion, de investigacién-creacion y de creacién, que permitan el
desarrollo y la circulacién del conocimiento, de procesos creativos y de productos de creacién.

Consolidar un acervo teérico, interpretativo, reflexivo y analitico sobre el papel de la publicidad
en el mundo actual y sus relaciones con los constructos econdmicos, empresariales, sociales,
politicos, educativos y estéticos de la cultura en la primera parte del siglo XXI.

Ser reconocido como el grupo de investigacién en publicidad en Colombia con mayores logros
en cuanto a productos de formacién y extension (Maestria y Doctorado), formacién para la
investigacion (semilleros y jévenes investigadores).

Consolidar la investigacion basica y la investigacion aplicada (investigacion-creacion,
investigacion-accion y creacién), en los niveles de Especializacién, Maestria y Doctorado y la
produccién de nuevo conocimiento relevante para el campo publicitario

2.3. Visién




A diciembre de 2024 ser un Grupo de Investigacién, de investigacion-creacién y de creacion
reconocido en el &mbito académico y creativo nacional y latinoamericano, lider en el campo de la
investigacion, la investigacion-creacion y la creacion en Publicidad, sociedad, cultura y
creatividad, con publicaciones seriadas, articulos cientificos, libros de divulgacién de nuevo
conocimiento y productos de creacion relacionados con el objeto de estudio. Asi mismo, ser un
grupo lider en Colombia y Latinoamérica en productos para la formacion y extension del talento
humano en el campo de la publicidad.

2.4, Misién

El Grupo Publicidad: sociedad, cultura y creatividad tienen como misién liderar procesos de
investigacion, investigacion-creacion y creacion en el campo de la publicidad, con el objetivo de
generar nuevo conocimiento y nuevas formas creativas e innovadoras para la formacion de
investigadores, asi como para el avance de la disciplina y la profesion publicitaria.

2.5. Problema de investigacion y su justificacién

¢,Como desarrollar investigacion basica y aplicada (investigacion-creacion, investigacion-accién
y creacién), desde las ciencias sociales, las ciencias humanas, las artes y el disefio, para la
construccion de nuevo conocimiento disciplinar, para el desarrollo de la profesion publicitaria y
para analizar y comprender las relaciones inter y transdisciplinarias que confluyen en el ambito
publicitario?

2.6. Objetivo general

Desarrollar procesos de investigacion interdisciplinar y transdiciplinar en el campo publicitario
desde las distintas disciplinas de las ciencias sociales, de las ciencias humanas, de las artes y el
disefio, que confluyen y aportan al campo y que encuentran en €l un objeto social de estudio de
alta relevancia.

2.7. Objetivos especificos




1. Generar redes de investigacion, investigacion —creacion y creaciéon, que aporten en el
desarrollo de la disciplina y la profesion publicitaria.

2. Construir un acervo teérico, analitico y critico sobre el papel de la publicidad en el mundo
actual y sus relaciones con la construccién econdémica, social, politica, educativa y estética de la
cultura actual.

3. Propiciar, a través de los Semilleros de investigacion en pregrado y los colectivos de
investigacion en Especializacion y Maestria, una cultura investigativa en los estudiantes y
jovenes investigadores de los Programas de Publicidad de la Universidad Jorge Tadeo Lozano.

4. Orientar procesos de formacion de jévenes investigadores en los niveles de Especializacion y
Maestria desde sus especificidades, resultados, prospectivas y metodologias.

5. Contribuir, a partir de productos de formacién y extension (Maestria y Doctorado), al avance
de la ciencia, el desarrollo de nuevo conocimiento y la proyeccién de la investigacion aplicada
(investigacion-creacion, investigacion-accion y creacion).

2.8. Metodologias

En el sentido epistemolégico, las metodologias implementadas en el Grupo responden a las
necesidades y requerimientos de cada investigador o grupo de investigadores, por lo cual se
desarrollan proyectos con metodologia cuantitativa y otros con metodologia cualitativa. Sin
embargo, la mayoria de proyectos desarrollan metodologias cualitativas en la medida en que se
busca comprender el sentido de las acciones de las personas, para ubicar la practica social e
individual y su impacto en la disciplina y la profesién publicitaria. Desde estas metodologias es
posible llevar a cabo acercamientos a diferentes comportamientos, simbologias, imaginarios y
significaciones que los actores dan a sus practicas, sociales. Los métodos cualitativos mas
usados son etnografia, fenomenologia hermenéutica, Interaccionismo simbdlico y la
etnometodologia. En cuanto a las metodologias cuantitativas se usan los procedimientos
hipotético deductivos, procesamientos cuantitativos, analisis estadistico y disefios
experimentales y cuasi experimentales, entre otros.

3. Lineas de Investigacion:

Nombre de la linea Artes, Disefio, Tecnologia e Interactividad

Nombre de la sublinea Sublinea 5. Publicidad: sociedad, cultura y creatividad

Desarrollar procesos de investigacién, de investigacion
creacion y de creacion que redunden en el avance
disciplinar y profesional de la publicidad a partir del
desarrollo de procesos de creatividad, disefio e
interactividad para el disefio, la produccion y pauta de
estrategias y campafas publicitarias.

Objetivo

El disefio, la técnica y la tecnologia juegan un papel
preponderante en el campo de la publicidad pues estan
Justificacion presentes en todo el proceso desde la investigacion, la
planeacion, concpetualizacion creacion y comunicacion
de las estrategias y campafias publicitarias.




Nombre de la linea

Biotecnologia, Bioeconomia y Biopoéticas

Nombre de la sublinea

Sublinea 3. Publicidad: sociedad, cultura y creatividad

Objetivo

Desarrollar procesos investigativos y de creacion para
el plantemiento de propuestas organicas de creatividad
y pauta publicitaria en las que se parta de la premisa de
integracion de los ambitos biol6gicos, humano, social y
comunicativo como eje articulador de nuevas formas de
disefio y creacion publicitaria.

Justificacion

En construccién

Nombre de la linea

Historia, Teorias de la Cultura y la Sociedad

Nombre de la sublinea

Sublinea 2. Publicidad: sociedad, cultura y creatividad

Objetivo

Construir un acervo tedrico, conceptual y
epistemoldgico en torno a la relacion simbidtica entre la
publicidad, la sociedad, la tecnologia y la cultura que
permita la generacion de nuevas propuestas de
pensamiento, creacién y desarrollo de estrategias y
campafias publicitarias innovadoras. (P)

Justificacion

En construccién

Nombre de la linea

Gestion Cultural de las Artes y el Disefio

Nombre de la sublinea

Sublinea 1. Publicidad: sociedad, cultura y creatividad

Objetivo

Generar procesos de investigacion, creacion e
innovacién que generen nuevas formas de gestion
cultural de las comunidades desde la publicidad social
y ambiental y que promuevan acciones de integracion y
desarrollo de las artes y el disefio en las estrategias y
campafas publicitarias de marketing comercial y social.

Justificacion

En construccion

Nombre de la linea

Sostenibilidad y Responsabilidad Social y Ambiental

Nombre de la sublinea

Sublinea 6. Publicidad: sociedad, cultura y creatividad

Objetivo

Llevar a cabo procesos de investigacion, de
investigacion creacion y de creacion que propongan
reflexiones, procesos, estrategias y campafas
publicitarias sobre la base de las “marcas con
proposito” y el “valor compartido” en funcion del aporte
de la publicidad como disciplina y profesién a los
problemas ambientales, humanos y sociales de
equidad y justicia social.

Justificacion

En construccion

Nombre de la linea

Territorios, Ciudad y Comunidades

Nombre de la sublinea

Sublinea 4. Publicidad: sociedad, cultura y creatividad

Objetivo

Desarrollar procesos de investigacion sobre las
posibilidades de comunicacion publicitaria de los
territorios, la ciudad, las comunidades y las nuevas
formas de expresion urbana, que permitan la
reflexion y generacion de nuevas estrategias y




metodologias en las que el gjercicio publicitario puede
innovar en los procesos de estrategia y desarrollo de
campafias y, al mismo tiempo, aportar al planteamiento
y promocion de formas de autogestion y promocion de
las personas, las comunidades y el medio ambiente.

Justificacion

En construccién

Gréfica:

LINEAS DE INVESTIGACION

Publicidad: sociedad, cultura y creatividad

Artes, disefio, tecnologia e
interactividad.
Sublinea 4

Biotecnologia, bioeconomia y
biopoéticas Sublinea 3

Historia, teorias de la ultura y la
sociedad Sublinea 2

Gestion cultural de las artes y
el disefio. Sublinea 1

Sostenibilidad y
responsabilidad
social y ambiental. Sublinea 6

Territorios, ciudad y comunidades.
Sublinea 4

Creatividad, Estética Bemidtica, Psicologia y Responsabilid Estudios Antropologia || Comunicacidn
innovacion y Publicitaria planeacién tendencias del ad social y culturales y y publicidad ¥y propaganda
mensaje estrategia consume ambiental en lenguajes
publicitario publicitaria e publicidad urbanos Josg Al
innovacian Fernando Leanardo Andres Novoa Polanco.
Guillermo Enerdo Vadimir Sanchez. Marraguin Otalora Carlos Carlos Arango Daniel F
Andrés Martinez Jairo Sojo Guillermo Andrés Guillermo Santacruz Sabogal Neira
Rodriguez Rodriguez Lépez Javier Posso
4. Integrantes:
. Fecha de Fecha de .
Nombre y Apellidos . Rol Tipo Integrante
Ingreso Retiro
Christian Schrader Valencia: Nov 2006 Investigador
Vladimir Sanchez Riafio Nov 2006 Lider Grupo | Asociado
Ximena Torres Rodriguez Julio 2017 Investigador
Guillermo A. Rodriguez Martinez | Nov 2006 Investigador | Asociado
Andrés Ricardo Novoa Montoya Nov 2006 Investigador | Junior
José A Polanco Contreras Nov 2006 Investigador | Inscrito con doc
Carlos Andrés Arango Lozano Juli 2011 Investigador | Junior
Daniel Fernando Sabogal Neira Juli 2014 Investigador | Junior
Jairo Roberto Sojo Gémez Juli 2014 Investigador | Junior
Fernando Marroquin Ciendua Enero 2017 Investigador | Asociado




Carlos A Santacruz Londofio Juli 2011 Investigador

Carlos Eduardo Jiménez Prado Juli 2014 Investigador

Javier Enrique Posso Juli 2016 Investigador

Enerdo Martinez Alvarez Juli 2014 Investigador | Inscrito con doc
Leonardo Otalora Cotrino Juli 2010 Investigador

Guillermo Ldpez Acevedo Juli 2015 Investigador

Patricia Rojas Nov 2021 Investigador

Dibier Quiroga Jul 2019 Egresado

Roles: Investigador lider; investigador participante; estudiante pregrado; estudiante posgrado;
joven investigador y otro.

Tipo Integrante: Profesor; estudiante; egresado; externo y administrativo.

5. Estrategias de trabajo 2021 — 2022: objetivos, actividades y resultados

gue buscan fortalecer al grupo de investigacion.

Establecer los objetivos que estén alineados con el plan estratégico de la Universidad, en el pilar
de investigacién + creacion.

Objetivos del plan estratégico:
e Promover la investigacién formativa, el espiritu critico y la creacién
e Fomentar los procesos de investigacion y creacion a través de las humanidades, la ciencia,
la tecnologia, el arte y la sociedad
e Profundizar en la investigacion, colaboracién, intercambio y transferencia de conocimiento
orientado a impactar el desarrollo social, econémico, cultural y ambiental.

Tener en cuenta aspectos como:

Productos de generacién de nuevo conocimiento (articulos de investigacion en revistas
indexadas o en dos 0 mas beses bibliogréficas; capitulos de libros; libros; productos
tecnolégicos patentados o en proceso; variedades vegetales; obras y productos de
creacion en Artes, Arquitectura y Disefio)

Productos de apropiacién social del conocimiento (Circulacién de conocimiento
especializado; divulgacién publica de la CTel; Produccion bibliografica)

Productos de formacién del recurso humano para el CTel

Productos de desarrollo tecnolégico e innovacién (productos tecnolégicos certificados;
productos empresariales; regulaciones, normas, reglamentos; conceptos técnicos;
registro de acuerdos de licencias)

Clasificacién de investigadores

Medicion Minciencias 2023

Semilleros de investigacion + creacion

Estrategias de formacién para la investigacion: a nivel curricular.



Titulo del plan

Redes de investigacionn

Estado (Seleccionar una opcion)

En progreso

Tipo de plan (Seleccionar una opcion)

Estratégico

Objetivo general

Generar redes de investigacion, de investigacion-
creacion y de creacion, que permitan el desarrollo y
la circulacion del conocimiento, de procesos creativos
y de productos de creacion.

Tipo de actividad

Apropiacion social del conocimiento, divulgaciéon y
Cooperacion

Descripcion de la actividad

Trabajo con redes y colectivos de investigacion

Fecha de inicio

Enero 2020

Fecha de finalizacion esperada

Enero 2025

Logros

Titulo del plan

Produccién de nuevo conocimiento y desarrollo de
procesos creativos

Estado (Seleccionar una opcion)

En progreso

Tipo de plan (Seleccionar una opcion)

Operativo

Objetivo general

Consolidar un acervo teorico, creativo, interpretativo,
reflexivo y analitico sobre el papel de la publicidad en
el mundo actual y sus relaciones con los constructos
econOmicos, empresariales, sociales, politicos,
educativos y estéticos de la cultura en la primera
parte del siglo XXI.

Tipo de actividad)

Desarrollo investigativo

Descripcién de la actividad

Propuesta y desarrollo de
productos

investigacion con

Fecha de inicio

Agosto 2008

Fecha de finalizacién esperada

Indeterminada con metas cada quinquenio

Logros

Més de ciento cincuenta productos de investigacion,
investigacién creacién, creacion, pedagogicos y de
divulgacién cargados en las plataformas de
Minciencias

Titulo del plan

Desarrollo y proyeccion de la investigacién basica y
la investigacion aplicada (investigacion-creacion,
investigacién-accién y creacion), en los niveles de
Especializacion, Maestria y Doctorado

Estado (Seleccionar una opcion)

En progreso

Tipo de plan (Seleccionar una opcién)

Operativo

Objetivo general

Consolidar la investigacion béasica y la investigacion
aplicada (investigacion-creacion, investigacion-accion
y creacién), en los niveles de Especializacion,
Maestria y Doctorado y la producciéon de nuevo
conocimiento relevante para el campo publicitario.

Tipo de actividad)

Desarrollo investigativo




Descripcion de la actividad

Propuesta y desarrollo de investigacion para el apoyo
y avance de los y proceso y productos de formacion

Fecha de inicio

Enero 2013

Fecha de finalizacion esperada

Indeterminada con metas cada quinquenio

Logros

Seguimiento, tutorias y direcciones de trabajos de
grado en los posgrados en publicidad y proyeccién a
nuevas propuestas posgraduales en los niveles de
especializacion y doctorado

6. Relacién con Otros Grupo

S

Institucion del grupo relacionado

Universidad Complutense de Madrid

Grupo relacionado (Grinc; Semillero)

Grupo de investigacion Departamento de Ciencias de
la Comunicacion Aplicada Fcultad de ciencias de la
informacion.

Tipo de relacion (Seleccionar una opcion)

Co-investigacion (modelo semiético de planeacion
estratégica)

Descripcion de la relacion

Desarrollo de proyecto de investigacién conjunto

Fecha de inicio

Enero 2020

Institucion del grupo relacionado

Universidad Jorge Tadeo Lozano

Grupo relacionado (Grinc; Semillero)

Grupo Ingenieria de Datos & Sistemas
Inteligentes (ID&SI)

Tipo de relacién (Seleccionar una opcion)

Co-investigacién (modelo semidtico de planeacion
estratégica)

Descripcién de la relaciéon

Desarrollo de proyecto de investigacion conjunto

Fecha de inicio

Enero 2018

Institucién del grupo relacionado

Universidad Pontificia Bolivariana

Grupo relacionado (Grinc; Semillero)

Epilion

Tipo de relacién (Seleccionar una opcion)

Co-investigacién (Cémo estudian los Centennials)

Descripcién de la relacion

Desarrollo de proyecto de investigacion conjunto

Fecha de inicio

Enero 2022

Institucién del grupo relacionado

Fundacién Universitaria Los Libertadores

Grupo relacionado (Grinc; Semillero)

Comunicacién, cultura y tecnologia

Tipo de relacién (Seleccionar una opcion)

Co-investigacion (Marketing Automation Fase 2.)

Descripcién de la relacion

Desarrollo de proyecto de investigacion conjunto

Fecha de inicio

Enero 2022

Institucion del grupo relacionado

Universidad Jorge Tadeo Lozano

Grupo relacionado (Grinc; Semillero)

AdGeO- Grupo de Estudios en Administracion,
Gestion y Organizaciones
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Tipo de relacion (Seleccionar una opcion)

Co-investigacion (Marketing Automation Fase 2.)

Descripcién de la relacion

Desarrollo de proyecto de investigacion conjunto

Fecha de inicio

Enero 2022

7. Resultados en la ventana 2019 - 2021:

Proyecto

Producto resultado
de lainvestigacion

Investigador Principal

2019

2020

2021

Modelo semiético de

planeacion estratégica

publicitaria

Pragmaticismo y
creencia en la
planeacion estratégica
publicitaria. Capitulo de
libro

Modelo de Planeacién
estratégica basado en
el endorsment del
patrimonio cultural.
Estudio en Cartagena
de Indias. Articulo

Desarrollo de la
categoria aseo hogar
en el mercado
colombiano. Andlisis
comparativo. Articulo

La virgen de los

sicarios: conciencia
colectiva y sujeto no
consciente. Articulo

El Mercado de Bazurto
de Cartagena de Indias
(Colombia): De
problema social a
utopia cultural a través
del turismo
gastrondmico y cultural.
Articulo

Cambios en las
dindamicas sociales,
andlisis desde la
interpretacion del
discurso publicitario en
Colombia (Capitu libro)

La Evolucion de la
responsabilidad social
y el valor compartido
dentro de la comunidad
publicitaria en
Colombia (Capitu libro)

Libertad y mecanicismo
en la modernidad:
reflexion desde la
perspectiva kantiana de
la razon (Capitulo libro)

Vladimir Sanchez Riafio
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Andlisis del efecto de

congruencia semantica
en la decodificacion de
mensajes publicitarios

Perceptual reversals
and time-response
analyses within the
scope of decoding a
bistable image

Ocular fixations
modulate audiovisual
semantic congruency
when standing in an
upright position

El dogmatismo y
autoritarismo como
factores de persuasion
en el marketing politico

Eye-tracking y
percepcion de
identificadores visuales
de marca: aspectos
tedricos y
consideraciones para el
disefo de logotipos
biestables (Capitu libro)

Modulacién de la
percepcién biestable:
un estudio basado en
estimulacion
multimodal y registros
de actividad
oculomotora.

Generacion del
concepto creativo
publicitario en funcién
del modelo de fases
sugerido por Graham
Wallas: un estudio
cualitativo basado en
las teorias
asociacionista y
gestéltica.

Animaciones 2D para
ensefiar a interpretar
imégenes biestables.
(Capitu libro)

The Semantic
Congruency Effect Into
Bistable Visual
Perception: A Study
Based on Tones of
Voice As Top-Down
Modulating Stimuli

El patrimonio cultural
como factor publicitario
en el contexto del
mercadeo turistico en
Cartagena

Andlisis de redes
sociales y visualizacion
yuxtapuesta de las
dinamicas de opinion
en Twitter a la llegada
del Papa Francisco a
Colombia

Guillermo andrés
Rodriguez martinez
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La teoria del flujo en el
ambito publicitario en
Colombia: un estudio
descriptivo
instrumentalizado a
partir de la técnica del
muestreo de la
experiencia

Bottom-Up Modulation
Within the Scope of
Consumers” Visual
Perception: the Effect
of Previous

Coémo estudian los
Centennials

Uso de internet y redes
sociales en el marco de
la contingencia Covid-
19 en Colombia.

Uso de la imagen.
Filosofia y religion en la
publicidad.

La blsqueda del ser en
un universo digital.

Del discurso publicitario
propagandistico de
Herbalife y la Iglesia de
la Cienciologia a la
construccién de un
culto comercial en
Bogota.

Una nueva generacion,
una nueva oportunidad
Capitulo de libro

La necesidad de
entender una nueva
generacion

Carlos Andrés Arango

Inhouse

Estrategias de
formacion superior con
enfoque social: caso
Inhouse / market
inhouse. Universidad
De Bogoté Jorge
Tadeo Lozano

Las normas sociales como
persuasores publicitarios

La contaminacion
visual en Bogotéa:
andlisis de cargas
visuales en localidades
con alta estimulaciéon
publicitaria

Social Campaigns to
Encourage
Responsible Fashion
Consumption:
Qualitative Study With
University Students
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Tendencias de
contenido textual sobre
preocupacion y actitud
ambiental a partir del
andlisis de cuentas de
Twitter de
organizaciones y
ecologistas en
Colombia (Capitul libro)

Reflexiones en torno a
la comunicacion
organizacional, la
publicidad y el
audiovisual, ¢ desde
una perspectiva
multidisciplinar
(Capitulo de libro)

Reflexiones sobre el
concepto y las
caracteristicas
observables de la
gestion de la
comunicacion para la
sostenibilidad (Cap libr)

Analisis del efecto
persuasivo de la
publicidad hacia el
consumo responsable
de ropa: un estudio
cualitativo desde el
modelo de probabilidad
de elaboracién (Capitu)

Effect of a persuasive
message and
normative arguments,
on advertising attitudes
and purchase intention
in ecological cosmetics.

Relacion entre
procrastinacion y
rendimiento académico
en estudiantes
universitarios de
Bogot4. (Capitul Libro)

Preocupacion y
comportamiento
ambiental: Tendencias
en redes sociales
Capitulo de libro

Consumo ecoldgico:
estudio exploratorio
sobre el
comportamiento de
mujeres en Colombia

El patrimonio cultural
como factor publicitario
en el contexto del
mercadeo turistico en
Cartagena

Gerrit Visibilizacion y
ocultamiento de la

Fernando Marroquin
Ciendua
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imagen de la
arquitectura
contemporéanea.
Introduccion a la critica
de la relacién branding
y arquitectura

Los contenidos
mediaticos como reflejo
de las acciones del
“marketing” de ciudad.
El caso de Bogota

La teoria del flujo en el
ambito publicitario en
Colombia: un estudio
descriptivo
instrumentalizado

Marketing Automation

Marketing digital en
micro y pequefas
empresas de publicidad
de Bogota

Tendencias de
contenido textual sobre
preocupacion y actitud
ambiental a partir del
andlisis de cuentas de
Twitter de
organizaciones y
ecologistas en
Colombia (Capitu libro)

Marketing digital en
agencias de publicidad:
Social media en
mipymes de servicios
creativos de Bogota.
Libro.

Daniel fernando Sabogal
Neira




