DISENO ;
narcosocial

£




“Los disenhadores de alguna manera tienen la
capacidad de “influenciar” el comportamiento
y la psiquis de los usuarios de sus productos
como “proyecciones de sus deseos”. Las
respuestas objetuales pueden crear dilemas
éticos que no deberian ser desconocidos por
los profesionales de diseno, por los maestros
de diseno y por ende por los futuros
profesionales en el diseno”
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Para nosotras es importante analizar
el disefio desde un concepto local, por
lo cual abordaremos una hipéte
de un futuro del disefio desde una
perspectiva personal, como jévenes
la posicién sobre la narcocultura se
ha diferenciado de la de generaciones
pasadas que vivieron el narcotrafico
en carne propia.

Consideramos que lo narco como
estética marcard tendencia en los
disefios del futuro, esto sucederd por
la creciente necesidad de exhibir lujos
y dinero, pues segin Omar Calabrese,
quien es un semiologo y critico del
arte italiano, expone argumentos de
cémo el neobarroco serd algo de nues-
tro futuro cercano, y no necesaria-
mente por los objetos que se ostentan
sino por el hecho de exhibir |
posesiones en un sistema capitalista
que responde Unicamente al consumo
y acumulacion de bienes

Otro aspecto que para Calabrese es
relevante en tiempos del neobarroco
es que se produce una pérdida de inte-
v que todo empieza a responder
stabilidad y la mutabilidad lo
cual abrira paso a grandes resigni-
ficaciones. El socidlogo, filésofo y
ensayista Zygmunt Bauman también
expone ideas de esta constante de
inestabilidad en tiempos de posmo-
dernidad la cual denomina como la
modernidad liquida, Bauman nos
muestra que entre las caracteristicas
de estos hombres de la modernidad
liquida posmodernidad en la que nada
permanece y todo es muy inestable.

Teniendo en cuenta las afirmaciones
de Calabrese y que la narco estética
responde a mostrar que existe abun-
dancia de dinero y posesiones lo mds
probable es que veamos estos dos
conceptos fusionarse en un estilo que
se enfoque en la exhibicion pero que
tenga elementos muy caracteristicos




de la cultura narco.

Incluso este futuro cercano del que se
habla estd mucho més cerca de lo que
creemos pues ya podemos ver como
los medios alaban este tipo de estilos
de vida.

Actualmente con el uso de las redes
sociales, constantemente se estéd bus-
cando mostrar a los otros los bienes

y estilos de vida que se tiene, yla
medida de aceptacion se ve vinculada
con los likes, de modo que cada vez
que exhibimos algo que llama la
atencion y exhibe lujo y ostentosidad,
la gente lo va aceptando, gusta y crea
el fendmeno de la viralidad.

Estas redes sociales son usadas princi-
palmente por la juventud, y ellos son
(somos) exactamente quienes consu-
mimos una narco estética sin siquiera
notarlo. Para la juventud la narcocul-
tura ya no esté ligada intrinsecamente
a la violencia y la comercializacion de
estupefacientes, sino que ha cobrado
una resignificacién en la que esta
vinculada con todo aquello que

demuestra ostento de manera
exagerada.

La normalizacién de todo lo narco

se ha dado por medio de prendas,
hébitos, gustos, lenguaje, musica y
todo aquello que consumimos comer-
cialmente. Rincon. O (2009) “No es mal
gusto, es otra estética, comun entre
las comunidades desposeidas que se
asoman a la modernidad y solo han
encontrado en el dinero la posibilidad
de existir en el mundo.” (parr. 1).

Actualmente la narcocultura no es un
negocio de estupefacientes sino un
negocio de moda. Vendiendo asi miles
de ejemplares con simbolos que hacen
alusion a los més grandes capos del
mundo, desde canciones de reggaeton
hasta aplicadores de ufias de acrilico
con joyas incorporadas.

Estos fendmenos de consumo res-
ponden a lo que Calabrese denomina
como la estetizacion de la sociedad,
que responde puntualmente a la
unién del arte y la comunicaciéon de
las masas lo cual permite que




elementos de los mass media entren
en el campo del arte. Por lo cual estas
culturas “populares” empiezan a tener
mads relevancia en espacios donde

no solfan tenerlo como la industria
audiovisual, o la moda o incluso en la
industria de la belleza.

Desde la perspectiva de Terry Ea-
gleton, profesor de literatura, habla
en su texto “Cultura” del concepto

de hibridacién cultural, basado en
la union de las clases populares y el
capitalismo salvaje. Y como vemos
es lo que sucede todas estas practicas
populares de exhibir el dinero con
objetos muy particulares caracteristi-
cos de la narco estética caben perfec-
tamente en los moldes comerciales,
mientras que las practicas de clases
“altas” quedan relegadas a unos cuan-
tos y no son tan efectivas en términos
del mercado.

En el disefio, estas tendencias estan
relacionadas con todo aquello “plus’,
entendiendo que lo que busca la

narcocultura como cultura misma va
ligado a la busqueda de exhibicién de
bienes y capital. Es decir, el tener
mas se traduce en ampliar la capaci-
dad de adquisicién, por ende, en la
contemporaneidad podemos notarlo
en ejemplos normalizados como la fa-
milia Kardashian, en donde todas las
hermanas son un simbolo de lo maxi.
Rincon. O (2009) “Hay una narcoesté-
tica ostentosa, exagerada, grandilo-
cuente, de autos caros, siliconasy
fincas, en la que las mujeres hermosas
se mezclan con la virgen y con la ma-
dre” (p.22) .Lo mas interesante de esta
clase de ejemplos es que son modelos
de vida a seguir para la mayoria de
jovenes alrededor del mundo. Y se
perciben como representantes de las
ultimas tendencias a aplicar en el
diario vivir.

Marcas como Gucci, Versace, Louis
Vuitton, se han ido valiendo de la
publicidad constante que tienen estas
figuras publicas con sus articulos, de
modo que se han ido relacionando




cada vez mas con esta figura narco
que queremos comprender.

En este aspecto, Camilo Buitrago 2015
explico:

“Los disefladores de
alguna manera tienen la
capacidad de “influenciar”
el comportamiento y la
psiquis de los usuarios de
sus productos como “pro-
yecciones de sus deseos”.
Las respuestas objetuales

pueden crear dilemas
éticos que no deberian
ser desconocidos por los
profesionales de disefio,
por los maestros de disefio
y por ende por los futuros
profesionales en el disefio”

Esto quiere decir que las mismas mar-
cas reconocidas son influenciadores
en los comportamientos y dindmicas
de sus usuarios, motivando implicita-
mente la cultura narco a través de sus
disefios.

Fl disefio narco cada vez mas se vuelve

se convierte en sinénimo de ostento,
de apreciacién de lo extravagante e

a nuestra época y ya no solo en tono
de ornamentoy detalle sino también
en cuerpos operados, autos de luj

o, prendas de miles de délares y un
uso insaciable de redes sociales para
hacerlos notar.

Con todo lo anterior consideramos
que catalogar como algo bueno o malo
este fendmeno de resignificacion y co-
mercializacion de la narco estética re-
quiere un analisis més profundo en el
area social y del contexto Colombiano.
Sin embargo desde una perspectiva de
la praxis del disefio vemos que es una
estética con exponencial aplicacion en
la produccion de muchas industrias
que siguen las tendencias del mercado
vy responden a las necesidades de
consumo presentadas, por lo que si
existe una demanda de estos produc-
tos cargados de simbolos narco, que
permitan ademaés ostentar y exhibir

el dinero que se tiene, el mercado
responderd positivamente a estas
necesidades.
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“el capitalismo es
la raqueta
legitima de la
clase dominante”



